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المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 
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 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
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 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
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الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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)Z( في تجارب الاتصال عبر وسائل التواصل الاجتماعي لدى جيل زد )اختلافات النوع الاجتماعي )الجندر

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1432

هدفــت الدراســة إلــى رصــد وتحليــل وتفســير اختلافــات النــوع الاجتماعــي )الجنــدر( في تجــارب الاتصــال عبــر 
وســائل التواصــل الاجتماعــي لــدى شــباب جيــل زد)Z( ذكــوراً وإناثًــا، في المجتمــع المصــري، وذلــك مــن خــال تحليــل 
ــرات التجــارب  ــى استكشــاف خب ــذي يهــدف إل ــي )الفينومينولوجــي(، ال ــج الظاهرات ــك التجــارب باســتخدام المنه تل
الذاتيــة للاتصــال عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي لــدى جيــل زد. واســتندت الدراســة في إطارهــا التحليلــي إلــى 
نظريــة المخطــط الجنــدري، بينمــا اســتعانت علــى المســتوى التفســيري بنظريتــي الحتميــة الاجتماعيــة والحتميــة 
التكنولوجيــة لشــرح تأثيــر العوامــل الاجتماعيــة والتكنولوجيــة في تجــارب الاتصــال عبــر وســائل التواصــل الاجتماعي. 
وقــد تم تطبيــق الدراســة علــى عينــة غيــر احتماليــة )عمديــة( مــن شــباب جيــل زد في مصــر؛ بلغــت )20( مفــردة، 
)10( مــن الذكــور، و)10( مــن الإنــاث، وذلــك باســتخدام أداة المقابلــة المتعمقــة شــبه المقننــة، ومــن أهــم مــا توصلــت لــه 
الدراســة، أن هنــاك تداخــاً بــن تأثيــرات الحتميــة الاجتماعيــة والتكنولوجيــة في تجــارب الإنــاث والذكــور مــن جيــل 
زد في مصــر بشــكل واضــح، حيــث تــؤدي تكنولوجيــا وســائل التواصــل الاجتماعــي دورًا أساســيًا في تمكــن الأفــراد 
مــن الوصــول الســريع للمعلومــات والتفاعــل الاجتماعــي بشــكل أكبــر، كمــا تتيــح هــذه الوســائل للأفــراد التعبيــر عــن 
آرائهــم والتواصــل مــع الآخريــن بســهولة، ممــا يعــزز مــن تفاعلاتهــم الرقميــة، ويجعــل منهــا عــادة يوميــة لا يســتطيعون 
ــرة  ــوع الاجتماعــي، مؤث ــة عــن الن ــل التصــورات المجتمعي ــة، مث ــك، تظــل العوامــل الاجتماعي ــا. ومــع ذل العــزوف عنه
في كيفيــة اســتخدام الأفــراد لهــذه الوســائل، خاصــة في المجتمــع المصــري الــذي يتســم بالترابــط العائلــي والروابــط 

الاجتماعيــة القويــة والتوجهــات المحافظــة، 

الكلمــات الرئيســية: جيــل زد )Z( - النــوع الاجتماعــي )الجنــدر( - الحتميــة الاجتماعيــة - الحتميــة التكنولوجيــة 
- الظاهراتيــة

            The study aimed to observe, analyze, and interpret gender differences in 
social media communication experiences among Generation Z youth (both males and 
females) in Egyptian society. This was achieved by analyzing these experiences using 
the phenomenological approach, which seeks to explore the subjective experiences 
of social media communication among Generation Z. The study’s analytical frame-
work relied on the Gender Schema Theory. In contrast, it used the Social Determinism 
Theory and the Technological Determinism Theory for interpretive purposes to ex-
plain the influence of social and technological factors on social media communication 
experiences. The study was conducted on a non-probability (purposive) sample of 20 
individuals from Generation Z in Egypt, consisting of 10 males and 10 females, using 
a semi-structured in-depth interview tool. Among the main findings of the study was 
that there is an overlap between the influences of social and technological determin-
ism in the communication experiences of both males and females from Generation 
Z in Egypt. Social media technology plays a key role in enabling individuals to quickly 
access information and engage socially to a greater extent. It also allows individuals 
to express their opinions and communicate with others easily, enhancing their digital 
interactions and making it a daily habit they cannot abstain from. However, social 
factors, such as societal perceptions of gender, continue to influence how individuals 
use these platforms, especially in Egyptian society, which is characterized by strong 
family ties, social bonds, and conservative orientations. 

Keywords: Generation Z - Gender - Social Determinism - Technological Determinism 
- Phenomenology
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