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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
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 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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Israeli Propaganda Techniques and Themes

 Used on Facebook During the October 7th War:

An Analytical Study of ‘Israel Speaks Arabic’ Page



الموضوعات المطروحة وأساليب الدعاية المستخدمة على الصفحات الإسرائيلية عبر موقع فيسبوك...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1556

ــى مــدى الشــهور الســابقة،  ــدة عل ــرة في سلســلة الصــراع الفلســطيني الإســرائيلي الممت في إطــار الأحــداث الأخي
وتحديــدًا منــذ الســابع مــن أكتوبــر 2023، أجُريــت هــذه الدراســة التــي تســتهدف تحليــل المنشــورات علــى صفحــة 
»إســرائيل تتكلــم بالعربيــة«، بصفتهــا إحــدى أهــم الصفحــات الدعائيــة الإســرائيلية الناطقــة باللغــة العربيــة. وأُجــري 
التحليــل لمــدة شــهر، وقــد بلــغ عــدد المنشــورات التــي تم تحليلهــا 208 منشــورا، بالاعتمــاد علــى ثلاثــة مناهــج، هــي: 

تحليــل المضمــون، والتحليــل الموضوعــي، وتحليــل الخطــاب.

ــى منشــورات الصفحــة، ســواء في  ــر عل ــا: وجــود تفاعــل كبي ــن أهمه ــج، م ــى عــدة نتائ ــت الدراســة إل ــد توصل وق
صــورة الرمــوز التعبيريــة أو التعليقــات، وأشــارت عينــة التعليقــات إلــى أن أغلبيتهــا جــاء ســلبيًا، وقــد لجــأت منشــورات 
الدراســة كذلــك إلــى اســتخدام تســعة عشــر أســلوباً مــن أشــهر أســاليب الدعايــة، يأتــي علــى رأســها »إطــاق اســم«، 
و«الشــهادة«، و«الشــعار«، و«اللغــة الإيحائيــة«، و«التهويــل«، وقدمــت المنشــورات خــال فتــرة التحليــل ســبعة موضوعــات 
رئيســة، احتــوى كل منهــا بــدوره علــى عــدد مــن الموضوعــات الفرعيــة، ومــن أهــم الموضوعــات: »إدانــة النظــام الإيرانــي 
وأذرعــه بــزرع الإرهــاب في المنطقــة«، و«إســرائيل دولــة مســتقلة قويــة ذات جــذور تحظــى بالدعــم العالمــي«، وأظهــر 
تحليــل الخطــاب كذلــك أن أهــم القــوى الفاعلــة التــي ظهــرت في المنشــورات خــال فتــرة التحليــل كانــت دولــة إســرائيل 
في المرتبــة الأولــى، ثــم كل مــن حركــة حمــاس وإيــران، وفي الوقــت نفســه جــاء الإطــار المرجعــي السياســي ليســيطر 
علــى نصــف منشــورات الصفحــة -خــال فتــرة التحليــل- بفــارق كبيــر عــن بقيــة الأطــر المرجعيــة، ولجــأت منشــورات 
الصفحــة كذلــك إلــى الاعتمــاد علــى مســارات البرهنــة، ســواء المنطقيــة أو العاطفيــة، مــن خــال اســتخدام عــدد مــن 

الأدلــة والأدوات.

الكلمــات المفتاحيــة: الصــراع الفلســطيني الإســرائيلي- حــرب 7 أكتوبــر- أســاليب الدعايــة السياســية- التحليــل 
الموضوعي-الصفحــات الإســرائيلية- تحليــل الخطــاب.

In the framework of the recent events in the Palestinian-Israeli conflict that have 
extended over the past months, specifically since October 7, 2023, this study was 
conducted, which aims to analyze the posts on the “Israel Speaks Arabic” page. The 
analysis was conducted over a month, and the number of posts analyzed was 208. 
Three methods were applied: content analysis, thematic analysis, and discourse anal-
ysis. The main results are as follows: great interaction on the page’s posts, whether 
emojis or comments. The majority of the analyzed comments were negative. The 
posts also employed nineteen propaganda techniques such as “name calling”, “tes-
timonial”, “slogan”, and “loaded language”. The posts contained seven main topics, 
which in turn contained several subtopics. The most important are: “Condemning 
the Iranian regime and its allies for cultivating terrorism in the region” and “Israel is a 
strong independent state with roots internationally supported.” The discourse anal-
ysis also showed that the most important actors in the posts were the State of Israel, 
followed by Hamas and Iran. At the same time, the political framework of reference 
dominated half of the analyzed posts. The posts relied on argumentation pathways, 
whether logical or emotional, by using many tools and evidence.

Key words: The Palestinian-Israeli Conflict - October 7th War- Political Propaganda 
Techniques- Thematic analysis - Israeli pages on social media - Discourse analysis

ملخص الدراسة

Abstract



 

                   1557 



 

 
1558 



 

                   1559 

▪ 

▪ 

▪ 



 

 
1560 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

,



 

                   1561 

,,

,



 

 
1562 

, ,

, ,

,



 

                   1563 

, ,

,, ,

, ,

, , ,

,

 

 

 



 

 
1564 

 

 

 

 

 

, , ,



 

                   1565 

 

,

, ,

 

, ,

,

 

, ,

 

,

, ,

,

 

, ,

,

 

,



 

 
1566 

 

, ,

, , ,

 

,

 

,

 

 



 

                   1567 



 

 
1568 



 

                   1569 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
1570 

 

 

 



 

                   1571 

▪ 



 

 
1572 

▪ 

▪ 

 

 

 

 

 



 

                   1573 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
1574 

 

 

 

 

▪ 

▪ 

❖ 

❖ 

❖ 

 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 



 

                   1575 

▪ 

▪ 

,



 

 
1576 

 

 

 

الو

 

 

 



 

                   1577 



 

 
1578 

 



 

                   1579 

 



 

 
1580 



 

                   1581 



 
مختلفة بين الدراسات منها: اللحاق بالركب = الإجماع، إطلاق التسميات= إطلاق  ترجمت بأشكالبعض أساليب الدعاية 1

 اسم، الناس البسيطة )منكم وإليكم(، النقل= الربط. 

   أساليب الدعاية المستخدمة أكثر من عدد المنشورات التي تم تحليلها، لأن بعض المنشورات تحتوي على أكثر من

   أسلوب للدعاية.
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.هناك منشورات ظهر بها أكثر من موضوع، لذلك عدد الموضوعات أكثر من عدد المنشورات التي تم تحليلها   
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