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الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.
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والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.
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The Multiplicity of News Sources Across Social Media 

and Its Implications on Users’ Consumption Patterns 

and Perceptions



تعدد مصادر الأخبار عبر وسائل الإعلام الاجتماعي وانعكاساته على أنماط استهلاك المستخدمين  ...

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1848

تســعى هــذه الدراســة إلــى تحليــل انعــكاس تعــدد مصــادر الأخبــار عبــر وســائل الإعــام الاجتماعــي علــى أنمــاط 

اســتهلاك المســتخدمين وتصوراتهــم تجــاه الأخبــار، مــن خــال دراســة ميدانيــة تســتهدف عينــة مــن مســتخدمي 

المنصــات الرقميــة، وتعتمــد الدراســة علــى اســتبانة شــاملة تغطــي خمســة محــاور رئيســية: مــدى اعتمــاد المســتخدمين 

علــى وســائل الإعــام الاجتماعــي مصــدراً أساســيًا للأخبــار، وتعــدد المصــادر مــن حيــث الكــم والنوعيــة وإدراك 

التكــرار والتناقــض، وأنمــاط التفاعــل النشــط والســلبي مــع الأخبــار، وتأثيــر التعــدد علــى عــادات الاســتهلاك مثــل 

التكــرار والتحقــق والتعــرض العَرَضــي، وأخيــرًا التغيــرات في التصــورات بمــا يشــمل الثقــة، والتفكيــر النقــدي، 

والإرهــاق المعلوماتــي، وتوصلــت الدراســة إلــى أن تعــدد المصــادر يؤثــر بشــكل ملحــوظ علــى أنمــاط الاســتهلاك بزيــادة 

تكــرار المتابعــة والتعــرض العَرَضــي، مــع ميــل نحــو الاســتهلاك الســطحي، كمــا يؤثــر علــى التصــورات بتعزيــز التفكيــر 

النقــدي والثقــة في الأخبــار المتكــررة مقابــل زيــادة الإرهــاق المعلوماتــي عنــد التناقــض، وتهــدف الدراســة إلــى تقــديم 

رؤى لكيفيــة تشــكيل التعــدد لتجــارب المســتخدمين في بيئــة رقميــة متســارعة، ممــا يســهم في تعزيــز فهــم ديناميكيــات 

الإعــام الرقمــي.

الكلمات المفتاحية: تعدد المصادر – وسائل الإعلام الاجتماعي – استهلاك الأخبار – تصورات الأخبار

This study seeks to examine the Implications of news source diversity on social 

media on users’ consumption patterns and perceptions through a field study target-

ing a sample of digital platform users. It employs a comprehensive questionnaire 

addressing five core dimensions: the extent to which users rely on social media as 

a primary news source, the quantitative and qualitative multiplicity of sources and 

perceptions of repetition and contradiction, patterns of active and passive interac-

tion with news, the influence of diversity on consumption habits such as frequency, 

verification, and incidental exposure, and finally, shifts in perceptions encompassing 

trust, critical thinking, and information overload. The study found that source diversi-

ty significantly impacts consumption patterns by increasing frequency and incidental 

exposure while leaning toward shallow consumption, and it influences perceptions by 

enhancing critical thinking and trust in repeated news alongside heightened informa-

tion overload during contradictions.

Keywords: Multi-source – Social media – News consumption – News perceptions
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