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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.
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أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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النــوع الاجتماعــي )الجنــدر( في تجــارب الاتصــال عبــر وســائل   اختلافــات 
إطــار  في  ظاهراتيــة  دراســة   -  )Z( زد  جيــل  لــدى  الاجتماعــي  التواصــل 

التكنولوجيــة والحتميــة  الاجتماعيــة  الحتميــة  نظريتــي 
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الإســـرائيلية عبـــر موقـــع فيســـبوك أثنـــاء حـــرب 7 أكتوبـــر - دراســـة تحليليـــة 
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  دور القيـــادات الأكاديميـــة في تبنـــي تقنيـــات الذكاء الاصطناعي بمؤسســـات 
التعليـــم العالـــي قطـــاع الإعـــام                                أ. م. د/ ولاء يحيـــي مصطفـــى 
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ــري .. في ضــوء تطــور  ــي المصـ ــن القومـ ــة للشــائعات المســتهدِفة للأمـ الرقميـ
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الرقميــة- دراســة في إطــار مــدركات الجمهــور لظاهــرة »الأخبــار تجدنــي- 
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اتجاهات النخبة نحو توظيف تقنيات وتطبيقات الذكاء الاصطناعي بالمواقع 

الإلكترونية المتخصصة- دراسة ميدانية على مواقع المرأة الرسمية

د/ إسراء علي البهنساوي   

باحثة في مجال الإعلام الرقمي

Email: es22al@gmail.com

The Elite’s View on AI Technologies and 
Applications in Specialized Websites

A Case Study of Official Women’s Websites



اتجاهات النخبة نحو توظيف تقنيات وتطبيقات الذكاء الاصطناعي بالمواقع الإلكترونية المتخصصة

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2180

ــرأة بقضاياهــا  ــة الم ــى توعي ــة متخصصــة، تهــدف إل ــى إنشــاء مواقــع إلكتروني    اتجهــت المؤسســات الرســمية إل
ــور.  ــز التواصــل والتفاعــل مــع الجمه ــذكاء الاصطناعــي، لتعزي ــل ال ــة، مث ــات الحديث ــادة مــن التقني والإف

     فســعت الدراســة إلــى استكشــاف توظيــف تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي في المواقــع الرســمية المختصــة بالمــرأة، 
ــة مــن  ــي، واســتبانة عين ــج المســح الميدان ــر منه ــس القومــي للمــرأة المصــري، عب ــة، والمجل ــرأة العربي ــل منظمــة الم مث
النخبــة )165 مبحوثًــا( مــن الفئــات العمريــة 25 ســنة فأكثــر، والإجابــة عــن تســاؤلات الدراســة، واختبــار فروضهــا 

المنبثقــة مــن نظريــة انتشــار المســتحدثات لروجــرز. وتوصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن النتائــج، أهمهــا:

1. تعتمــد هــذه المواقــع علــى الــذكاء الاصطناعــي في مراحلــه الأوليــة، حيــث جــاءت مؤشــرات الاســتخدام بــن 50% 
و%80، بنســبة عامــة %51.5 وبصــورة تنفيــذ جيــدة؛ ممــا يشــير إلــى أنهــا ليســت جاهــزة بالكامــل.

ــة  ــة الإعلامي ــا النخب ــازة، تلته ــى ممت ــدة جــدًا إل ــر اســتجابة )%48.4( مــن جي ــت الأكث ــة كان ــة الأكاديمي 2. النخب
ــدة. ــى جي ــراء )%20( مــن متوســطة إل ــم الخب ــدة جــدًا، ث ــى جي ــدة إل )%31.6( مــن جي

3. عناصر مصداقية المحتوى )الدقة، الجودة، الموضوعية( جاءت في المستوى 

المتوسط بنسبة %45.5 وبصورة تنفيذ جيدة، وتحتاج إلى المزيد.

4. بلغــت نســبة الرضــا العــام %75.2 جيــدة جــدًا؛ ممــا يعكــس ارتباطًــا إحصائيًــا بــن توظيــف التكنولوجيــا 
ومســتوى رضــا المســتخدمين.

ــة، انتشــار المســتحدثات،  ــا الرقمي ــذكاء الاصطناعــي، التكنولوجي ــة، ال ــة: موقــع منظمــة المــرأة العربي الكلمــات الدال
ــة المتخصصــة. موقــع المجلــس القومــي للمــرأة، المواقــع الإلكتروني

      Official institutions have launched specialized websites aimed at raising awareness 
about women’s issues and leveraging modern technologies, such as artificial intelligence 
(AI), to enhance communication and interaction with their audience.

     This study seeks to explore the integration of AI technologies in official women-fo-
cused websites, such as the Arab Women Organization and the National Council for Wom-
en in Egypt, using a field survey methodology. A structured questionnaire was adminis-
tered to an elite sample of 165 respondents aged 25 and above, addressing the study’s 
research questions and testing its hypotheses, which are derived from Rogers’ Diffusion 
of Innovations Theory. Findings:

1. These websites utilize AI in its early stages, with usage indicators ranging between 
50% and 80%, and an overall implementation rate of 51.5%, suggesting that they are not 
yet fully equipped for AI integration.

2. The academic elite recorded the highest response rate (48.4%), with performance 
rates ranging from very good to excellent, followed by media professionals (31.6%), rated 
from good to very good, while technical experts (20%) rated it from moderate to good.

3. The credibility of AI-generated content, including accuracy, quality, and objectivity—
was rated at a moderate level of 45.5% and requires further enhancement.

4. The general satisfaction rate stood at 75.2%, indicating a strong statistical correlation 
between the adoption of AI-driven digital technologies and user satisfaction.

Keywords: Arab Women’s Organization website, artificial intelligence, digital technol-
ogy, diffusion of innovations, National Council for Women website, specialized websites.

ملخص الدراسة

Abstract



 

                   2181 



 

 
2182 

 

 

o 

o 

o 

 

o 

o 

o 

 

o 

o 

 

o 

o 

o 



 

                   2183 

❖  

- 

▪ 

▪ 

▪ 

- ,

,

▪ 

▪ 

▪ 



 

 
2184 

❖ 

- 

▪ 

▪ 

▪ 



 

                   2185 

- 

, ,

▪ 

▪ 

▪ 

,



 

 
2186 

- 

▪ 

▪ 

▪ 

- 

▪ 



 

                   2187 

▪ 

▪ 

- 

▪ 

▪ 

▪ 



 

 
2188 

,

▪ 

▪ 

▪ 

- ,

▪ 



 

                   2189 

▪ 

▪ 

❖ 

- 

▪ 

▪ 

▪ 



 

 
2190 

- 

▪ 

▪ 

▪ 



 

                   2191 



 

 
2192 

• 

• 

• 

• 



 

                   2193 

 

 

 

 

 

 



 

 
2194 

o 

o 

o 

o 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

                   2195 

 

 

 

 

• 

• 

• 

• 

• 

 

 

 

 



 

 
2196 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

                   2197 



 

 
2198 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



 

                   2199 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

• 

• 

 

• 

• 



 

 
2200 

 

 

• 

• 



 

                   2201 



 

 
2202 



 

                   2203 

• 

• 

• 



 

 
2204 

• 

• 

 

 

 



 

                   2205 

0

20

40

60

80

                

                           47 70 48

                    24 74 67

47

70

48

24

74
67

 
  

  
  

  
  

  
  

  
  
  

  
 

   
  

  

                                  

                                               

 



 

 
2206 

 

 

 

 



 

                   2207 

 

 



 

 
2208 

 

 



 

                   2209 

 

 

• 

• 

 

• 

• 



 

 
2210 

• 

 

• 

• 

 



 

                   2211 

 

 

 



 

 
2212 

 

 

 

• 

,,,



 

                   2213 

• 

• 



 

 
2214 

 



 

                   2215 

 

 

 

• 

• 

• 



 

 
2216 

• 

• 

,,

• 

• 

,

• 

• 



 

                   2217 

 

 

• 

• 



 

 
2218 

 

 

• 

• 

• 

• 

• 

 



 

                   2219 

 



 

 
2220 

 

 

• 

• 

• 

• 



 

                   2221 

• 

• 

• 



 

 
2222 

 

 

 



 

                   2223 

• 

• 

• 

• 



 

 
2224 

 

 

• 

• 



 

                   2225 

• 

 

 



 

 
2226 



 

                   2227 

 

 

 

• 

• 

• 

• 

• 



 

 
2228 



 

                   2229 

 



 

 
2230 

 

 



 

                   2231 

 

 



 

 
2232 

 

 



 

                   2233 

 

 

▪ 



 

 
2234 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 



 

                   2235 

▪ 

1- 

2- 

3- 

4- 



 

 
2236 

5- 

6- 

7- 

▪ 

1- 

2- 

3- 



 

                   2237 

4- 

5- 

▪ 

 

 

 



 

 
2238 

 

 

▪ 

▪ 

• 



 

                   2239 

• 

▪ 



 

 
2240 

• 

• 

• 



 

                   2241 

• 

• 



 

 
2242 

مشكلة   (1 إزاء  المرأة  اتجاهات  تشكيل  في  وتأثيرها  النسائية  الإلكترونية  المواقع  "دور  الدين،  جمال  سمر 

العامة والإعلان،   القاهرة، كلية الإعلام، قسم العلاقات                   ح ث  العنف الأسري"، )جامعة 

 .           481-399(، ص ص: 2022، 23، ع    لا           و لإعلان

دراسة   (2 النسائية:  الإلكترونية  المواقع  في  المرأة  ضد  العنف  قضية  "أطر  كامل،  العراقي  كامل  شيرين 

(، ص ص:  2019، مارس  47، مج       آ  ب ع   ش  مقارنة"، )جامعة عين شمس، كلية الآداب،  

92-116. 

3) Kadeswaran,  sengottalyan,  Brindha  ،Duralsamy,  & Rathinaswarmy,  Jayaseelan 

”social media as gateway for accelerating women empowerment ” (Parishodh 

Journal, Vol. 9, Issue 3, 2020) pp. 4876 – 4885 . 

4) Magdalena,  Dra- Sawickia. Horn Nord, Jeretta. Paliszkiewicz,  Joanna & Lee,  

Tzong- Ru "Digital Media: Empowerment and Equality Information ” (MDPI 

Journal, Vol. 11, Isuue. 4, 2020) P. 225 . 

نحو   (5 العربية  الإعلامية  المؤسسات  في  بالاتصال  القائمين  "اتجاهات  الزعنون،  محمد  موسى  إسماعيل 

ميدانية"،   دراسة  والمهنية  المصداقية  على  وانعكاسه  الصحفي  العمل  في  الاصطناعي  الذكاء  توظيف 

 .       220-1(، ص ص  2021)غزة، الجامعة الإسلامية، كلية الآداب،          جس      ش   ،

وعلاقتها  (6 الإعلامي  المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي  الذكاء  تطبيقات  توظيف  الحميد،  عبد  محمد  عمرو 

، ع          ح ث  لإعلا   بمصداقيته لدى الجمهور المصري، )القاهرة، جامعة الأزهر، كلية الإعلام،  

 . 2860-2797(، ص ص 2020، أكتوبر 5، ج 55

إنتاج   (7 في  الاصطناعي  الذكاء  تكنولوجيا  المصرية  الصحفية  المؤسسات  "تبني  اللطيف،  عبد  محمود 

القاهرة،   ")جامعة  الأجنبية  الصحف  بعض  تجارب  الصحفية: في ضوء  والموضوعات  الأخبار  وتحرير 

العام،   الرأي  بحوث  مركز  الإعلام،  مج            ي    ح ث           مكلية  ع20،  سبتمبر 3،   ،

 . 68-1(، ص ص 2021

المضامين  (8 تطوير  في  الاصطناعي  الذكاء  توظيف  إزاء  المصريين  الصحفيين  "اتجاهات  الخولي،  سحر 

القاهرة، كلية الإعلام،   المعلوماتي: دراسة ميدانية"، )جامعة  بالثراء  الخاصة       ي           الصحفية 

 . 173-101(، ص ص 2020، 72، ع   ح ث  لإعلام

9) Ugarte Ruiz,  M.,  J. L,  Manfredi Sanchez,  J. L. “ Algorithms and bots applied to 

journalism the case of Narrative Inteligencia Artificial: structure,  production,  

and informative quality (Doxa comunicacion ،No: 29,2019) PP 213-233 . 

توظيف    (10 نحو  والقيادات  الصحفيين  الفتاح محمد، "اتجاهات  الباقي موسى على & أحمد عبد  عيسى عبد 

الصحفية المصرية"،  بالمؤسسات  الذكاء الاصطناعي داخل غرف الأخبار  القاهرة، كلية   تقنيات  )جامعة 

(، ص ص  2020,1 ، ع19 ، مج            ي    ح ث           م الإعلام، مركز بحوث الرأي العام، 

1-66. 

11) Biswal,  S. K.,  & Gouda,  N. K.“ Artificial Intelligence in Journalism: A Boon or 

Bane? In Optimization in Machine Learning and Applications ” (Springer, 

2020) pp. 155–167 . 

أسماء محمد عرام، مستقبل الصحفيين في عصر الذكاء الاصطناعي: صحافة الروبوت نموذجًا، )جامعة    (12

 .  1702-1673(، ص ص: 2021، 4، ج  58، ع       ح ث  لإعلامالأزهر، كلية الإعلام بالقاهرة، 

الذكاء    (13 أدوات  استخدام  في ضوء  الروبوت في مصر  وإنتاج صحافة  تطبيق  "آليات  بدوي،  محمد جمال 

القاهرة   موقع  على  حالة  دراسة  الإعلام،    24الاصطناعي:  كلية  القاهرة،  )جامعة          الإخباري"، 

 . 120-47(، ص ص 2021، أبريل 75، ع     ي    ح ث  لإعلام



 

                   2243 

شاكر بن علي الذيابي، "رؤية النخبة الإعلامية في السعودية لدور تقنيات الذكاء الاصطناعي في الحد من    (14

الخليجية،   الجامعة  )البحرين،  الاجتماعي"،  الإعلام  منصات  على  الكاذبة  الأخبار            و     تأثير 

 . 163-123(، ص ص:  2022، يوليو 2، ع4، مج لإعلام و لا   ل      ه   

الاجتماعي   (15 التواصل  بمواقع  الزائفة  الأخبار  انتشار  مستقبل  نحو  النخبة  "اتجاهات  حسان،  حسني  يسرا 

( العقد  الإعلام،    2030-2021خلال  كلية  القاهرة،  )جامعة  استشرافية"،  دراسة              ي   م.(: 

 743-691(، ص ص:  2021، 77، ع   ح ث  لإعلام

16) Ceide,  C. F.,  Lopez,  M. T.  ،& Alvarez, M. V.“ Impact of the COVID- 19 on 

television in Spain: Content,  audience,  platforms and production strategies 

”(RISTI- Revista Iberica de Sistemas e Technologies de Información,   2020) 

PP 572-585.  

17) Jonathan Stray,  ”Making Artificial Intelligence Work for Investigative 

Journalism», (Digital Journalism, Vol. 7, Issue. 21, 2019) pp 1-23. 

18) JL Rojas Torrijos, “ Automated sports coverages  ،Case study of bot released by 

Washington Post during RIo 2016 and Pyeong Chang 2018 Olympics”  (Revista 

Latin de Comunicacion Social ,2019) PP. 1729-1747 

19) Anorue Luke Ifeanyi, “ EFFECTIVENESS OF THE USE OF ICT BY MEDIA 

PRACTITIONERS IN MODERN DAY BROADCASTING ”  

(INTERNATIONAL JOURNAL OF COMMUNICATION AND SOCIAL 

SCIENCES,  2022) pp 43-59. 

نظرية    (20 في ضوء  اليوتيوب  برامج  مقدمي  لدى  الإلقاء  لمهارات  الإعلامية  النخبة  "تقييم  السريتي،  ولاء 

                انتشار المستحدثات التكنولوجية"، )جامعة القاهرة، كلية الإعلام، قسم الإذاعة والتلفزيون،  

 .454-403(، ص ص 2020، يونيه 16، ع   ح ث  لإذ ع  و    فزي ن

مكافحة    (21 في  الاصطناعي  ألذکاء  لتطبيقات  الأمني  الإعلام  توظيف  نحو  النخبة  اتجاهات  الداغر،  مجدي 

السيبراني في مصر: دراسة ميدانية"، )جامعة ترونية  الجرائم الإلک وإنعكاساته على دعم وتعزيز الأمن 

الإعلام،   كلية  الكندية،  و لا   لالأهرام  ع                   ح ث  لإعلام  يونيو  33،  ص 2021،   ،)

 . 110-4ص

نظر    (22 التواصل الاجتماعي من وجهة  الذكاء الاصطناعي في مواقع  تقنيات  استخدام  "فاعلية  دعاء سالم، 

الإعلام،   كلية  القاهرة،  )جامعة  نموذجًا"،  بوك  الفيس  التربوي:  الإعلام              ي    ح ث  طلاب 

 . 60-1(، ص ص 2021، يوليو 1، ج 3، ع 20، مج           م

إسماعيل،    (23 حسن  و   ي      أث  محمود  ع م  لا   ل  )     ئ  ط  للنشر  1،  العالمية  الدار  )القاهرة:   )

 . 124-123(، ص ص 2003والتوزيع، 

24) Rogers,  Everett M. "Diffusion of innovations” , 5th ed, (New York,  Free press, 

2003) pp. 35-37. 

ديفلير،    (25 ل  ملفين   & روكيتس  ع      ؤوفساندرا  ك  ل  و   ل  لإعلام:   ج ه  )   ي    ط   ،4  )

 . 312( ص 2002)القاهرة: الدار الدولية للاستثمارات الثقافية، 

-312(، ص ص  2012( )عمان: دار المسيرة للنشر والتوزيع،  1، ط )    ي    لا   لمنال المزاهرة،    (26

313 . 

الاطلاع    (27 تاريخ  العربية  المرأة  منظمة  ع ى:م  17/11/2023موقع   .http:// www     ح 

arabwomenorg. Org 

 .http:// ncw. gov    ح ع ى: م 17/11/2023موقع المجلس القومي للمرأة المصري تاريخ الاطلاع   (28

eg 

    ء   س       ح     لا            م       ع و         لا      ،        سب       ب   ه        (29

 وف        ج         : 



 

 
2244 

و     فزي ن        لإعلام  ك     لإعلام ج       - .  . ه ي     طفى:     ذ  لإذ ع   ج         ه  ، ع     

          م و        ج  . 

 ج         ه  .  - .  . خ     لاح    ي   س  ع  :     ذ  لإذ ع  و     فزي ن        لإعلام

 ج       ز  زيق.  - .  . وف ء  لاح ع         :     ذ    لا           و لإعلان        لآ  ب 

  - .  . و  ل إ   ع ل ع        ئ:     ذ  لإعلام و      سم  لاج   ع               لآ  ب و     م و       

 ج     ع   ش  . 

 ج        هض         يف.  - .  .              ح :     ذ        لإعلام 

 ج       ز  زيق.  - . ف ط   ع     ف  ح:    س  لإذ ع  و     فزي ن   سم  لإعلام ك     لآ  ب 

 ج       ز  زيق.  -  ف ط    لأ    :    س    ح ف    سم  لإعلام ك     لآ  ب 

30) Roger D. Wimmer,  and Joseph R. Dominick, “ Mass media research: an 

introduction”  eight edition. (USA: Thomson Wadsworth,   2006). p 418. 

إنجي عبد العزيز، "مستقبل استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات الإعلامية ودورها في    (31

   ؤ              و     س  س و   ش ي :    –كلية الإعلام  -تطوير المحتوى الإخباري"، )جامعة القاهرة

 . 625(، ص  2021، يوليو   لإعلام        و لإعلام         :  س           ل و     فس 

 . 622، ص     جع   س  ق  (32

 . 110، ص   جع    قمحمد جمال بدوي،   (33

 . 3832، ص   جع    قعمرو عبد الحميد،   (34

 . 23، ص   جع    قعيسى علي & أحمد محمد،  (35

36) Ugarte Ruiz, M.,J.L, Manfredi Sanchez, J.L. “ Algorithms and bots applied to 

journalism the case of Narrative Inteligencia  Artificial" ,Op.Cit ,P.220 

الذكاء    (37 تطبيقات  ظل  في  المصرية  الإخبارية  بالمواقع  الصحفي  العمل  بيئة  "مستقبل  القاضي،  حنان 

الإعلام،   كلية  سويف،  بني  )جامعة  استشرافية"،  درسة              ي    ح ث  لا   ل  الاصطناعي: 

 .306(، ص 2024، 6، ع      ه   

 .148، ص  جع    قسحر الخولي،   (38

 . 2829، ص  جع    قعمرو عبد الحميد،   (39

المؤسسات    (40 في  الاصطناعي  الذكاء  تقنيات  استخدام  نحو  بالاتصال  القائمين  "اتجاهات  بريك،  أيمن 

التكنولوجيا واستخدام  لقبول  الموحدة  النظرية  إطار  في  ميدانية  دراسة  والسعودية..  المصرية   الصحفية 

(UTAUT)  ،"  ،الإعلام كلية  الأزهر،  جامعة  ع        ح ث  لإعلا   )القاهرة،  ج  53،  يناير 2،   ،

 . 485(، ص  2020

41) Sarbabidya, Surajit, and Tama Saha. "Role of Chatbot in Customer Service: A 

Study from the Perspectives of the Banking Industry of Bangladesh”, 

(International Review of Business Research Papers,Vol. 16, N.1, 2020) P.231. 

42) Hao, Chen. "Application of Artificial Intelligence in Machine Translation.", 

(The International Conference on Cyber Security Intelligence and 

Analytics, Springer, Cham, V.1147, 2020), P.653.  

 . 630، ص    ق إنجي عبد العزيز، مرجع  (43

 304، ص    جع    قحنان القاضي،   (44

سمر محمد، "اتجاهات النخبة الإعلامية والأكاديمية نحو توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي في العمل    (45

الدولي   العلمي  المؤتمر  أعمال  الإعلام،  كلية  القاهرة،  )جامعة  المجلة   28الصحفي"،  الإعلام،    لكلية 

 .946(، ص  2023، يوليو/ سبتمبر 2، ج 84، ع      ي    ح ث  لإعلام

 .141، ص  جع    قسحر الخولي،   (46

 . 620، ص   جع    قإنجي عبد العزيز،   (47

 . 87، ص   جع    قمحمد جمال بدوي،   (48

 .488، ص   جع    قأيمن بريك،   (49



 

                   2245 

 . 53، ص   جع    قمحمود عبد اللطيف،   (50

51) ROBERT CASEY GOODMAN , “Using Consumer-Gener Using Consumer-

Generated Social Media P ated Social Media Posts to Improve Forecasts of T 

ecasts of Television Pr vision Premiere Viewership: Extending Diffusion e 

Viewership: Extending Diffusion of Innovation Theory” )Dissertation, Georgia 

State University, 2022(. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
2246 

References 
- Gamal El-Din, "dawr almawaqie al'iiliktruniat alnisayiyat watathiruha fi tashkil 

aitijahat almar'at 'iiza' mushkilat aleunf al'usri", (jamieat alqahirati, kuliyat 

al'iielami, qism alealaqat aleamat wal'iielani, almajalat aleilmiat libuhuth 

alealaqat aleamat wal'iielani, 23(5). 399-481. 

- -kamil, S. (2019). "atar qadiat aleunf dida almar'at fi almawaqie al'iiliktruniat 

alnisayiyati: dirasat muqaranatin", (jamieat Ain shams, kuliyat aladab, hawliaat 

adab Ain Shams, 3(1). 92-116. 

- Kadeswaran,  sengottalyan,  Brindha  ،Duralsamy,  & Rathinaswarmy,  Jayaseelan 

”social media as gateway for accelerating women empowerment ” (Parishodh 

Journal, Vol. 9, Issue 3, 2020) pp. 4876 – 4885 . 

- Magdalena,  Dra- Sawickia. Horn Nord, Jeretta. Paliszkiewicz,  Joanna & Lee,  

Tzong- Ru "Digital Media: Empowerment and Equality Information ” (MDPI 

Journal, Vol. 11, Isuue. 4, 2020) P. 225 . 

- Al-Za’noun, I. (2021), "aitijahat alqayimin bialaitisal fi almuasasat al'iielamiat 

alearabiat nahw tawzif aldhaka' alaistinaeii fi aleamal alsuhufii waineikasih 

ealaa almisdaqiat walmihniat dirasatan maydaniatan", risalat majistir manshurat, 

(Gaza, aljamieat al'iislamiati, kuliyat aladab), 1-220. 

- Abdel Hamid, A. (2020). tawzif tatbiqat aldhaka' alaistinaeii fi 'iintaj 

almuhtawaa al'iielamii waealaqatiha bimisdaqiatih ladaa aljumhur almisrii, 

(alqahirati, jamieat al'azhar, kuliyat al'iielami, majalat albuhuth al'iielamiati, 

55(2). 2797-2860. 

- Abd allatif, M. (2021). "tabni almuasasat alsahufiat almisriat tiknulujia aldhaka' 

alaistinaeii fi 'iintaj watahrir al'akhbar walmawdueat alsahufiati: fi daw' tajarib 

baed alsuhuf al'ajnabia "(jamieat Alqahira, kuliyat al'iielami, markaz buhuth 

alraay aleami, almajalat almisriat libuhuth alraay aleama, 3(4). 1-68. 

- -Alkhuli, S. (2020). "aitijahat alsahafiiyn almisriiyn 'iiza' tawzif aldhaka' 

alaistinaeii fi tatwir almadamin alsahufiat alkhasat bialthara' almaelumati: 

dirasat maydaniatun", (jamieat alqahirati, kuliyat al'iielami, almajalat almisriat 

libuhuth al'iielami, 72(3). 101-173. 

- Ugarte Ruiz,  M.,  J. L,  Manfredi Sanchez,  J. L. “ Algorithms and bots applied to 

journalism the case of Narrative Inteligencia Artificial: structure,  production,  

and informative quality (Doxa comunicacion ،No: 29,2019) PP 213-233 . 

- -Ali, E. (2020)., "aitijahat alsahafiiyn walqiadat nahw tawzif taqniaat aldhaka' 

alaistinaeii dakhil ghuraf al'akhbar bialmuasasat alsahufiat almisriati", (jamieat 

Alqahira, kuliyat al'iielami, markaz buhuth alraay aleami, almajalat almisriat 

libuhuth alraay aleama, 1(2). 1-66. 

- Biswal,  S. K.,  & Gouda,  N. K.“ Artificial Intelligence in Journalism: A Boon or 

Bane? In Optimization in Machine Learning and Applications ” (Springer, 

2020) pp. 155–167 . 

- -Aram, A. (2021), mustaqbal alsahafiiyn fi easr aldhaka' alaistinaeii: sahafat 

alruwbut nmwdhjan, (jamieat al'azhar, kuliyat al'iielam bialqahirati, majalat 

buhuth al'iielami, 58(1). 1673-1702. 



 

                   2247 

- -Badui, M. (2021)."aliat tatbiq wa'iintaj sahafat alruwbut fi misr fi daw' 

aistikhdam 'adawat aldhaka' alaistinaeii: dirasatan halatan ealaa mawqie 

alqahirat 24 al'iikhbari", (jamieat alqahirati, kuliyat al'iielami, almajalat almisriat 

libuhuth al'iielam, 75(2). 47-120. 

- Al-Dhiabi, S. (2022), "ruyat alnukhbat al'iielamiat fi alsaeudiat lidawr taqniaat 

aldhaka' alaistinaeii fi alhadi min tathir al'akhbar alkadhibat ealaa minasaat 

al'iielam alaijtimaeii", (albahrin, aljamieat alkhalijiati, almajalat alduwaliat 

lil'iielam walaitisal aljamahiri, 2(1). 123-163. 

- -Hasaan, Y. (2021)."aitijahat alnukhbat nahw mustaqbal aintishar al'akhbar 

alzaayifat bimawaqie altawasul alaijtimaeii khilal aleaqd (2021-2030 ma.): 

dirasat aistishrafiatin", (jamieat alqahirati, kuliyat al'iielami, almajalat Almisriat 

libuhuth al'iielami, 77(2). 691-743 

- Ceide,  C. F.,  Lopez,  M. T.  ،& Alvarez, M. V.“ Impact of the COVID- 19 on 

television in Spain: Content,  audience,  platforms and production strategies 

”(RISTI- Revista Iberica de Sistemas e Technologies de Información,   2020) 

PP 572-585.  

- Jonathan Stray,  ”Making Artificial Intelligence Work for Investigative 

Journalism», (Digital Journalism, Vol. 7, Issue. 21, 2019) pp 1-23. 

- JL Rojas Torrijos, “ Automated sports coverages  ،Case study of bot released by 

Washington Post during RIo 2016 and Pyeong Chang 2018 Olympics”  (Revista 

Latin de Comunicacion Social ,2019) PP. 1729-1747 

- Anorue Luke Ifeanyi, “ EFFECTIVENESS OF THE USE OF ICT BY MEDIA 

PRACTITIONERS IN MODERN DAY BROADCASTING ”  

(INTERNATIONAL JOURNAL OF COMMUNICATION AND SOCIAL 

SCIENCES,  2022) pp 43-59. 

- -Alsiriti, W. (2020). "taqyim alnukhbat al'iielamiat limaharat al'iilqa' ladaa 

muqadimay baramij alyutyub fi daw' nazariat aintishar almustahdathat 

altiknulujiati", (jamieat alqahirati, kuliyat al'iielami, qism al'iidhaeat 

waltilfizyuni, almajalat aleilmiat libuhuth Alezaa waltilfizyun, 16(2). 403-454. 

- -Aldaaghar,  M. (2021). aitijahat alnukhbat nahw tawzif al'iielam al'amnii 

litatbiqat 'aldhika' alaistinaeii fi mukafahat aljarayim al'iilktruniat wa'iineikasatih 

ealaa daem wataeziz al'amn alsiybiranii fi masra: dirasat maydaniatan", (jamieat 

al'ahram alkanadiati, kuliyat al'iielami, almajalat alearabiat libuhuth al'iielam 

walaitisali, 33(4). 

- -Salim, D. (2021), "faeiliat aistikhdam tiqniaat aldhaka' alaistinaeii fi mawaqie 

altawasul alaijtimaeii min wijhat nazar tulaab al'iielam altarbawi: alfis buk 

nmwdhjan", (jamieat Alqahira, kuliyat al'iielami, almajalat Almisriat libuhuth 

alraay aleama, 3(1). 1-60. 

- -Ismaeil, M. (2003). mabadi eilm aliatisal wanazariaat altaathiri, t (1) (Alqahira: 

aldaar alealamiat lilnashr waltawzie), 123-124. 

- Rogers,  Everett M. "Diffusion of innovations” , 5th ed, (New York,  Free press, 

2003) pp. 35-37. 

- Rockets, S., DeFlier, M. (2002), nazariaat wasayil al'iielami: tarjamah kamal 

eabd alrawuwf, t (4) (Alqahira: aldaar alduwliat lilaistithmarat althaqafiati). 



 

 
2248 

- -Almuzahara, M. (2012). nazariaat aliatisali, t (1) (eaman: dar almasirat lilnashr 

waltawzie). 

- http:// www. arabwomenorg. Org 

- http:// ncw. gov. eg 

- -Roger D. Wimmer,  and Joseph R. Dominick, “ Mass media research: an 

introduction”  eight edition. (USA: Thomson Wadsworth,   2006). p 418. 

- -Abd Alaziz, E. (2021), "mustaqbal aistikhdam tatbiqat aldhaka' alaistinaeii fi 

almuasasat al'iielamiat wadawriha fi tatwir almuhtawaa al'iikhbari", (jamieat 

alqahirat- kuliyat al'iielami- almutamar aleilmiu alduwalia alsaadis waleishrina: 

al'iielam alraqmiu wal'iielam altaqlidia: masarat liltakamul walmunafasati, yuliu. 

- -Alqadi, H. (2024). "mustaqbal biyat aleamal alsuhufii bialmawaqie al'iikhbariat 

almisriat fi zili tatbiqat aldhaka' alaistinaeii: dirasatan aistishrafiatan", (jamieat 

bani suif, kuliyat al'iielami, almajalat almisriat libuhuth alaitisal aljamahiri, 6(2). 

- -Brik, A. (2020). "aitijahat alqayimin bialaitisal nahw aistikhdam tiqniaat 

aldhaka' alaistinaeii fi almuasasat alsahufiat almisriat walsaeudiati.. dirasat 

maydaniat fi 'iitar alnazariat almuahadat liqabul waistikhdam altiknulujia 

(UTAUT)", (alqahirati, jamieat Al'azhar, kuliyat al'iielami, majalat albuhuth 

al'iielamiati, 53(2). 

- Sarbabidya, Surajit, and Tama Saha. "Role of Chatbot in Customer Service: A 

Study from the Perspectives of the Banking Industry of Bangladesh”, 

(International Review of Business Research Papers,Vol. 16, N.1, 2020) P.231. 

- Hao, Chen. "Application of Artificial Intelligence in Machine Translation.", 

(The International Conference on Cyber Security Intelligence and 

Analytics, Springer, Cham, V.1147, 2020), P.653.  

- Muhamad, S. (2023). "aitijahat alnukhbat al'iielamiat wal'akadimiat nahw tawzif 

tatbiqat aldhaka' alaistinaeii fi aleamal alsahafii", (jamieat alqahirat, kuliyat 

al'iielami, 'aemal almutamar aleilmii alduwalii 28 likuliyat al'iielami, almajalat 

almisriat libuhuth al'iielami, 84(2). 

- ROBERT CASEY GOODMAN , “Using Consumer-Gener Using Consumer-

Generated Social Media P ated Social Media Posts to Improve Forecasts of T 

ecasts of Television Pr vision Premiere Viewership: Extending Diffusion e 

Viewership: Extending Diffusion of Innovation Theory” )Dissertation, Georgia 

State University, 2022(. 



A scientific journal issued by Al-Azhar University, Faculty of Mass Communication

Journal of Mass Communication Research «J M C R»

International Standard Book Number «Paper Edition»9297- 1110

International Standard Book Number “Electronic Edition” 2682- 292X

Deposit - registration number at Darelkotob almasrya /6555

Issue 74 April 2025 - part 3

Managing Editor: Prof. Arafa Amer

Editorial Secretaries:

- Al-Azhar University- Faculty of Mass Communication.
- Telephone Number: 0225108256
- Our website: http://jsb.journals.ekb.eg

Correspondences
- E-mail: mediajournal2020@azhar.edu.eg

Assistants Editor in Chief:

Prof. Fahd Al-Askar
- Media professor at Imam Mohammad Ibn Saud Islamic University
  (Kingdom of Saudi Arabia)

Prof. Abdullah Al-Kindi 
- Professor of Journalism at Sultan Qaboos University (Sultanate of Oman)

Prof. Mahmoud Abdelaty
- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Prof. Jalaluddin Sheikh Ziyada
 - Media professor at Islamic University of Omdurman (Sudan)

Editor-in-chief: Prof. Reda Abdelwaged Amin
Dean of Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

- Professor of Radio,Television, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Chairman: Prof. Salama Daoud President of Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Mustafa Abdel-Hay:

 Dr. Mohammed Kamel: Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Dr. Ahmed Abdo : Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

 Lecturer at Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University Dr. Ibrahim Bassyouni:

Arabic Language Editors : Dr. Gamal Abogabal, Omar Ghonem, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University

Deputy Editor-in-chief: Dr. Sameh Abdel Ghani
Vice Dean, Faculty of Mass Communication, Al-Azhar University



Our Journal Publishes Researches, Studies, Book Reviews, 
Reports, and Translations according to these rules:

 Publication is subject to approval by two specialized referees.

 The Journal accepts only original work; it shouldn› t be previously published 

before in a refereed scientific journal or a scientific conference.

 The length of  submitted papers shouldn›t be less than 5000 words and 

shouldn›t exceed 10000 words. In the case of  excess the researcher 

should pay the cost of  publishing.

 Research Title whether main or major, shouldn›t exceed 20 words.

 Submitted papers should be accompanied by two abstracts in Arabic and 

English. Abstract shouldn›t exceed 250 words.

 Authors should provide our journal with 3 copies of  their papers together 

with the computer diskette. The Name of  the author and the title of  his 

paper should be written on a separate page. Footnotes and references 

should be numbered and included in the end of  the text.

 Manuscripts which are accepted for publication are not returned to authors. 

It is a condition of  publication in the journal the authors assign copyrights 

to the journal. It is prohibited to republish any material included in the 

journal without prior written permission from the editor. 

 Papers are published according to the priority of  their acceptance.

 Manuscripts which are not accepted for publication are returned to 

authors.

Rules of Publishing


