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وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 
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اتجاه دارسي الإعلام في صعيد مصر نحو استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي بالعمل الإعلامي

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2184

       اســتهدفت الدراســة الكشــف عــن اتجــاه دارســي الإعــام في صعيــد مصــر نحــو اســتخدام تقنيــات 

الــذكاء الاصطناعــي بالعمــل الإعلامــي، وتنتمــي هــذه الدراســة إلــى الدراســات الوصفيــة، وقــد طُبقــت علــى عينــة 

ــة والرابعــة المقيديــن بالعــام الدراســي  ــة مُتاحــة قوامهــا )223( مفــردة مــن طُــاب الإعــام بالفرقتــن الثالث عمدي

2021/2020 في صعيــد مصــر، مســتخدمة في ذلــك الاســتبانة كأداة لجمــع البيانــات، وقــد خَلصَــت الدراســة إلــى 

ــرت  ــذكاء الاصطناعــي، واعتُب ــح ال ــة دارســي الإعلامــي بمصطل ــا: توســطت معرف ــج مــن أهمه مجموعــة مــن النتائ

متابعــة الأخبــار التقنيــة مصدرهــم الأول للتعــرف علــى المصطلــح، وارتفعــت معرفــة دارســي الإعــام بالمجــالات 

ــرات  ــت التأثي ــا تباين ــا، كم ــم لكفاءته ــذكاء الاصطناعــي، ولكــن توســط تقييمه ــات ال ــا تقني ــتخدم به ــة المسُ الإعلامي

المدُركــة لاســتخدام الــذكاء الاصطناعــي بالعمــل الإعلامــي لــدى المبحوثــن مــا بــن الإيجابيــة والســلبية، وقــد لُوحِــظ 

ــن. ــى حضــوراً في أذهــان المبحوث ــة هــي الأعل ــرات الإيجابي أن التأثي

     وكشــفت نتائــج الدراســة أن دارســي الإعــام لديهــم اتجــاه محايــد نحــو اســتخدام الــذكاء الاصطناعــي بالعمــل 

ــد  ــه مباشــرة المكــون المعــرفي، وق ــاس، يلي ــات المقي ــة مكون ــى بقي ــون الســلوكي عل ــد لُوحــظ تقــدم المكُ الإعلامــي, وق

توســطت شــدة الاتجــاه بهمــا، أمــا المكــون الوجدانــي فجــاء بالمرتبــة الأخيــرة وقــد لُوحــظ انخفــاض شــدة الاتجــاه بــه.

الكلمات المفتاحية: تقنيات الذكاء الاصطناعي- دارسي الإعلام- العمل الإعلامي. 

This study Ends with a Group of Results; its Most Important One is the Media Stu-
dents’ knowledge of Artificial Intelligence which was Medium. Also Following the 
Technical News was their First Source of knowing the Concept of Artificial Intelli-
gence. However, their knowledge of the Media Fields that Use Artificial Intelligence 
was High, but their Evaluation of its Effectiveness was Medium. Also, the Perceived 
Effects of Using the Artificial Intelligence in Media Work of the Researchers have Pos-
itive and Negative Effects and it was Noticed that the Positive Effects have the High-
est Presence in their Minds. The results of the study revealed that the media learners 
have one neutral Attitude towards using artificial intelligence in media work. It was 
noticed the progress of the behavior component over the rest of the measurement 
components followed by the cognitive component. The attitude intensity was in the 
middle between them. While the sentimental component came in the last rank and 
it was noticed that its attitude intensity was low.

Key words :The Techniques of Artificial Intelligence - Media Students - Media Work.
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