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دور وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز وعي طلاب الجامعات السعودية بمفهوم اقتصاد المعرفة
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يشــهد العالــم اليــوم ثــورة غيــر مســبوقة في مجــال تكنولوجيــا الإعــام والاتصــال، أضحــت فيــه المعلومــات عنصــرًا 
ــا للتنميــة وإنتــاج قيمــة إضافيــة للمجتمعــات، ولا شــك أن  أساســيًا للتحــول إلــى اقتصــاد المعرفــة، ومصــدراً حقيقيً
لوســائل الإعــام الرقمــي دورًا فاعــاً في إرســاء قواعــد وأســس هــذا الاقتصــاد الجديــد أو مــا يُعــرف باســم اقتصــاد 
المعرفــة، لذلــك، وبنــاءً علــى الدراســات والإحصائيــات التــي أظهــرت اعتمــاد الشــباب في المملكــة العربيــة الســعودية 
بشــكل كبيــر علــى وســائل التواصــل الاجتماعــي كمنصــات للتعــارف وتبــادل الآراء والاهتمامــات ومشــاركة الخبــرات 
والمعلومــات، ســعت الدراســة إلــى التعــرف علــى الــدور الــذي تُســهم بــه وســائل التواصــل الاجتماعــي في تعزيــز وعــي 
طــاب الجامعــات الســعودية بمفهــوم اقتصــاد المعرفــة، مــن خــال الاعتمــاد علــى المنهــج الوصفــي بمســح عينــة 

قوامهــا )٤٠٠( مبحــوث مــن طــاب وطالبــات الجامعــات الســعودية. 

وتوصلــت الدراســة إلــى عــدة نتائــج، مــن أبرزهــا: تأكيــد طــاب الجامعــات الســعودية الــدور البــارز الــذي تســهم 
ــج الدراســة أن مــن  ــا كشــفت نتائ ــة، كم ــوم اقتصــاد المعرف ــم بمفه ــة وعيه ــه وســائل التواصــل الاجتماعــي في تنمي ب
ــام  ــى منصــات التواصــل الاجتماعــي: تمكــن مســتخدمي هــذه المنصــات مــن الإلم ــاد الشــباب عل ــن أســباب اعتم ب
بــكل جديــد في مختلــف المجــالات، وتميــز منصــات التواصــل الاجتماعــي بحشــد المهتمــن بالموضوعــات ذاتهــا، كمــا 
أوضحــت أن عوامــل مثــل: ضعــف الوعــي بثقافــة اقتصــاد المعرفــة، وعــدم وجــود آليــات واضحــة لتنميــة الســلوكيات 
المعرفيــة لــدى الشــباب، والأميــة الرقميــة، وانتهــاك حقــوق الملكيــة الفكريــة، والجرائــم الإلكترونيــة، هــي أبــرز معوقــات 

متطلبــات الاقتصــاد المعــرفي عبــر منصــات التواصــل الاجتماعــي.  

الكلمات المفتاحية:  وسائل التواصل الاجتماعي – اقتصاد المعرفة – طلاب الجامعات السعودية.

This study sought to identify the role that social media contributes to enhancing the 
awareness of Saudi university students about the concept of the knowledge econo-
my, by relying on the descriptive approach of the survey on a sample of (400) Saudi 
university students.

The study reached several results, most notably: Saudi university students’ em-
phasis on the prominent role in which social media contributes to developing their 
awareness of the concept of the knowledge economy. The results of the study also 
revealed that among the reasons for young people’s heavy reliance on social media 
platforms is that the use of social media enables users to learn and become famil-
iar with everything new in different fields, and social media are distinguished by a 
crowd of others interested in the same subject. The results of the study showed that 
factors such as poor awareness of the culture of the knowledge economy, lack of 
clear mechanisms for the development of cognitive behaviors among young people, 
digital illiteracy, violation of intellectual property rights, and cybercrime are the most 
prominent obstacles to the requirements of the knowledge economy through social 
media platforms.

Keywords: Social Networking Sites – Knowledge Economy – Saudi University Stu-
dents. 
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