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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 
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وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

33 أ.د/ حسين أمين )مصر(.
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أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 
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توظيف النوستالجيا في الإعلانات التليفزيونية المصرية وتقييم الخبراء لمدى فاعليتها

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1248

     هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى کيفيــة توظيــف النوســتالجيا في الإعلانــات التليفزيونيــة المصريــة 
وتقييــم الخبــراء لمــدى فاعليتهــا في إقنــاع الجمهــور بشــراء الســلع أو تبنــي الخدمــات المعلــن عنهــا، وفي إطــار ذلــك 
أجــرت الباحثــة دراســتين؛ إحداهمــا تحليليــة لعينــة مــن الإعلانــات التليفزيونيــة التــي أذيعــت خــال شــهر رمضــان 
للســنوات الثــاث الأخيــرة 2019-2020-2021، للتعــرف علــى عناصــر النوســتالجيا التــي تم توظيفهــا في 
الرســالة الإعلانيــة، والشــعارات والقوالــب الفنيــة المســتخدمة، والقيــم المتضمنــة فيهــا، والجمهــور المســتهدف لهــا، 
ــم  ــى تقييمه ــرف عل ــرًا؛ للتع ــراء الإعــان ضمــت )20( أســتاذاً وخبي ــن أســاتذة وخب ــة م ــى عين ــة دراســة عل والثاني
لتوظيــف النوســتالجيا في الإعلانــات التليفزيونيــة، ومــدى نجاحهــا في إقنــاع الجمهــور بشــراء الســلعة والعوامــل 

ــك. ــرة في ذل المؤث

     وجــاءت أبــرز النتائــج کالتالــي: أنــه في حــن اتفــق أســاتذة وخبــراء الإعــان علــى أن الســلع والخدمــات 
التــي مــر علــى وجودهــا في الأســواق ســنوات طويلــة وعاصــرت أجيــالً مختلفــة؛ هــي الأکثــر مناســبة لاســتخدام 
عناصــر النوســتالجيا في الإعــان عنهــا، وجــاءت اختياراتهــم للســلع التــي يفضــل الإعــان عنهــا مــن خــال عناصــر 
النوســتالجيا بالترتيــب هــي )المــواد الغذائيــة والمشــروبات– خدمــات الاتصــالات– جمعيــات التبرعــات- الســيارات- 
الشــرکات الســياحية- الأجهــزة المنزليــة(، فــإن نتائــج الدراســة التحليليــة اتفقــت مــع تلــك الاختيــارات إلــى حــد بعيــد.

 الكلمات المفتاحية: النوستالجيا– الإعلانات– التليفزيون.

The study aimed to identify how nostalgia is employed in Egyptian television ad-
vertisements, and experts evaluate its effectiveness in persuading the public to buy 
goods or adopt the advertised services, In this context, the researcher conducted 
two studies, one of which is a content analysis of a sample of television advertise-
ments that were broadcast during the months of Ramadan for the last three years, 
to identify the elements of nostalgia that were employed in the advertising message, 
the slogans and the values contained in them and the target audience for them. And 
another study on a sample of advertising professors and experts, which included (20) 
professors and experts, identified their assessment of the use of nostalgia in televi-
sion advertisements and the extent of its success in persuading the public to buy the 
commodity and the factors affecting that. 

The results show that while professors and advertising experts agreed that goods 
and services that have existed in the market for many years and have lived through 
different generations are the most appropriate to use the elements of nostalgia in 
advertising, and their choices came to the goods that are preferred to be advertised 
through the elements of nostalgia in order are (food and drinks - communication 
services - donations - tourism companies ), the analytical study agreed with those 
choices to a large extent. 

Keywords: Nostalgia– Advertisements- Television.

ملخص الدراسة
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