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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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المكرمــة.
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الجزائر.
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أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

99 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(1010

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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استخدام الصحف المصرية الخاصة لخدمة البث المباشر عبر صفحاتها على الفيسبوك

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2176

    بــدأت الصحــف المصريــة الخاصــة منــذ فتــرة في اســتخدام خدمــة البــث المباشــر عبــر صفحاتهــا علــى 
الفيســبوك لبــث بعــض الأحــداث، في محاولــة منهــا لاســتغلال ميــزات هــذا البــث، وبمــا أن الكلمــة المكتوبــة هــي 
أســاس الصحافــة، وفــن الفيديــو هــو فــن جديــد عليهــا خاصــة فيديوهــات البــث المباشــر، كان مــن الضــروري الاتجــاه 
لدراســة هــذا التطــور الجديــد في اســتخدام صفحــات الصحــف الخاصــة المصريــة للبــث المباشــر، مــع تحديــد مــدى 
ثــراء هــذه الخدمــة في ضــوء نظريــة ثــراء الوســيلة الإعلاميــة. وتتحــدد مشــكلة هــذه الدراســة في تحليــل اســتخدام 
الصحــف المصريــة الخاصــة لخدمــة البــث المباشــر عبــر صفحاتهــا علــى الفيســبوك، وتحديــد مــدى ثــراء هــذه 
ــل  ــج المســح، واســتخدمت أداة تحلي ــة تســتخدم منه ــة دراســة وصفي ــد الدراســة الحالي ــا.  وتُع ــة وخصائصه الخدم

ــوم(.   ــوم الســابع، والوطــن، والمصــري الي ــة، وهــي )الي ــى ثــاث صفحــات للصحــف المصري ــوى، وطُبقــت عل المحت

   وأوضحــت النتائــج أن أهــم المضامــن التــي ســيطرت علــى فيديوهــات البــث المباشــر في الصفحــات الثــاث كانــت 
ــم والحــوادث«، وهــي كلهــا مضامــن تخاطــب مشــاعر الجمهــور.  »الترفيهــي«، و«الاهتمامــات الإنســانية«، و«الجرائ
وجــاء المضمــون »السياســي« والمضمــون »الاقتصــادي« في المرتبتــن الأخيرتــن. وســيطرت »الوظيفــة الإخباريــة« علــى 
تغطيــة الصفحــات الثــاث، ثــم وظيفــة »مشــاركة جوانــب إنســانية« ووظيفــة »الترفيــه والتســلية«، كمــا أوضحــت 
النتائــج تحقــق معاييــر الثــراء في خدمــة البــث المباشــر مثــل تنــوع اللغــة، والتركيــز الشــخصي، وتنــوع الرمــوز والوســائط 
المســتخدمة، والفوريــة في البــث، والحصــول علــى رجــع الصــدى، والتزامــن، والتوجــه المتعــدد والتســجيل الخارجــي.

الكلمــات المفتاحيــة: البــث المباشــر عبــر الفيــس بــوك- ثــراء الوســيلة– الصحــف المصريــة الخاصــة- وســائل 
التواصــل الاجتماعــي- القائــم بالبــث المباشــر. 

Private Egyptian Newspapers started using the live broadcast service on their Face-
book pages to broadcast some events, in an attempt to exploit the advantages of this 
service, especially because live video is new art in journalism. 

This study aims to analyze the use of Live Service by Private Egyptian Newspaper 
Through their Facebook Pages, using media richness theory. 

The presented study is considered a descriptive study based on the survey meth-
odology. It relies on the tool of Content Analysis. It was applied to three pages of the 
private Egyptian newspapers: Al-Youm Al-Sabaa, Al-Watan and Al-Masry Al-Youm. 

The results showed that the most important contents that dominated the live 
broadcast videos on the three pages were “entertainment”, “human interests” and 
“crimes and accidents”, all of which address the feelings of the audience. The “politi-
cal” and “economic” content came in the lowest order.

The results also showed that the “news function” dominated the coverage of the 
three pages, then the “sharing human aspects” and the “entertainment” functions. 
The results also showed the fulfillment of richness criteria in the live broadcast ser-
vice such as language diversity (natural language), personal focus, diversity of sym-
bols and media used and immediacy of feedback, synchronization.

Key words: Facebook Live Service- Media Richness- Privet Egyptian Newspaper pag-
es- social media- Live broadcaster.  
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