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ســعت هــذه الدراســة إلــى التعــرف علــى مواقــف الجمهــور الســعودي تجــاه التغطيــة الإخباريــة لمنصــات التواصــل الاجتماعــي 
لمشــروع البــذر الســحابي )الاســتمطار( في المملكــة العربيــة الســعودية، وأثــر هــذه التغطيــة علــى المواقــف العاطفيــة والمعرفيــة 
والســلوكية للجمهــور تجاهــه. اســتخدمتْ هــذه الدراســة المنهــجَ الكمــي المســحي، المتمثــل في اســتبانة إلكترونيّــة اشــتملت علــى عــددٍ 
ة مِــن المواطنــن الســعوديين  ــرات الرئيســة لهــذه الدراســة، ووُزِّعــت الاســتبانة علــى عينــةٍ عَشــوائيَّ مِــن البنــود التــي تقيــس المتُغيِّ
في منطقــة الريــاض، وقــد شــارك في هــذه الدراســة 384 ســعوديًّا، وخلصــتْ نتائــج الدراســة إلــى أن غالبيــة الشــعب الســعودي 
)67 ٪( يُتابــع التغطيــة الإخباريــة لمشــروع الاســتمطار في المملكــة العربيــة الســعودية، وأن منصــات )تويتــر، وواتســاب، ويوتيــوب( 
تصــدرتْ قائمــة أبــرز منصــات التواصــل الاجتماعــي التــي يتابــع الجمهــور الســعودي تغطيتهــا الإخباريــة لتشــكيل مواقفهــم تجــاه 
مشــروع الاســتمطار في المملكــة العربيــة الســعودية، كمــا كشــفت الدراســةُ عــن أنَّ متابعــة آخــر المســتجدات والســعي لزيــادة المعرفــة 
العلميــة بالقضايــا المجتمعيــة والاهتمامــات الشــخصية؛ كان مِــن أبــرز دوافــع الشــعب الســعودي لمتابعــة التغطيــة الإخباريــة لمنصــات 
ــن  ــة( ب ــق بالمواقــف فقــد أظهــرت الدراســة وجــود علاقــة )إيجابي التواصــل الاجتماعــي حــول مشــروع الاســتمطار، وفيمــا يتعل
اســتخدام الجمهــور الســعودي للتغطيــة الإخباريــة لمنصــات التواصــل الاجتماعــي لمتابعــة الأخبــار المتعلقــة بمشــروع الاســتمطار في 

المملكــة العربيــة الســعودية ومواقــف الجمهــور العاطفيــة والمعرفيــة والســلوكية تجــاه الاســتمطار علــى التوالــي.

ــة،  البيئيَّ المشــاريع  التواصــل،  مواقــع  الجمهــور،  اتجاهــات  الســعودي،  الجمهــور  الإخباريــة،  التغطيــة  المفتاحيــة:  الكلمــات 
الاســتمطار.

This study sought to identify the Saudi public’s attitudes towards news coverage of social 
media platforms for the cloud seeding project in Saudi Arabia, and the impact of this coverage 
on the public’s affective, cognitive, and behavioral attitudes towards it. The importance of 
this study stems from the limitations of previous scientific studies that measure the public’s 
attitudes towards current environmental projects in Saudi Arabia and the absence of media 
specialized in environmental issues coverage of these projects. This study used the quanti-
tative survey method by applying an electronic questionnaire that included several items, 
which measure the main variables of this study. The questionnaire was distributed among a 
random sample of Saudi citizens in Riyadh. 384 Saudi people were participated in this study. 
The results of the study concluded that most of the Saudi people (67%) follows the news cov-
erage of the cloud seeding project in Saudi Arabia. Moreover, the results of the study found 
that Twitter, WhatsApp, and YouTube topped the list of the most prominent social media 
platforms whose news coverage the Saudi public follows to form their attitudes toward the 
cloud seeding project in Saudi Arabia.

 The study revealed that following up on the latest developments and striving to increase 
scientific knowledge of societal issues and personal interests were the most prominent moti-
vations of the Saudi people to follow the news coverage of social media platforms about cloud 
seeding project. With regard to attitudes، the study showed a (positive) relationship between 
the Saudi public’s use of news coverage of social media platforms to follow news related to 
the cloud seeding project in Saudi Arabia and the audience’s affective، cognitive and behav-
ioral attitudes towards the cloud seeding project, respectively.

Keywords: news coverage, Saudi audience, attitudes, social media platforms, environmental 
projects, cloud seeding.
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2239146179
3.3082.5%2

%57.823.611.94.42.3

161745156152
0.9423.5%8

%4.14.411.740.439.4

516911210351
1.9147.8%5

%13.217.929.026.713.2

17198553725
2.9172.8%4

%44.325.414.29.66.5

6856799390
1.7944.8%6

%17.614.520.524.123.3

2707328114
3.5488.5%1

%69.918.97.32.81.0

15211891223
3.0275.5%3

%39.430.623.65.70.8

436110412256
1.7744.3%7

%11.115.826.931.614.5

- 

3.543.30

88.5%82.5%

- 

3.022.91

75.5%72.8% 

- 

1.911.791.77

47.8%44.8%44.3% 

- 
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0.9423.5% 

3.543.30

88.5%82.5%

 

 

1401081022610
2.8972.3%4

%36.328.026.46.72.6

1111331023010
2.7969.8%5

%28.834.526.47.82.6

267962021
3.6290.5%1

%69.224.95.20.50.3

14093814824
2.7268.0%6

%36.324.121.012.46.2

1301271001712
2.9072.5%3

%33.732.925.94.43.1

 
84761157338

2.2556.3%7 

%21.819.729.818.99.8

17410964327
3.0676.5%2 

%45.128.216.68.31.8

5667939179
1.8245.5%8

%14.517.424.123.620.5
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- 

3.6290.5%

- 

3.062.902.89

2.792.7276.5%72.5%72.3%

69.8%68.0% 

- 

2.251.82

56.2%45.5% 

3.6290.5%

 

 
 
 
 
 
 
 



 

 
1462 

 

 
 

 

71120149 433
2.5563.8%

%18.431.138.611.18

- 

2.55

63.8%
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19392572618 
3.0877.0%1

%50.023.814.86.74.7

71640131192
0.7418.5%8

%1.84.110.433.949.7

332974110140
1.2431.0%5 

%8.57.519.228.536.3

8071688186
1.9448.5%4

%20.718.417.621.022.3

343461115142
1.2330.8%6

%8.88.815.829.836.8

11579616566
2.2957.3%2

%29.820.515.816.817.1

6685827875
1.9749.3%3

%17.122.021.220.219.4

312858119150
1.1528.8%7

%8.07.315.030.838.9
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- 

3.0877.0%

- 

2.291.971.94

57.3%49.3%48.5% 

- 

1.241.231.15

31.0%30.8%28.8% 

- 

0.7418.5% 

3.0877.0%

 

%
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220964419 7
3.3082.5%1 

%57.024.911.44.91.8

16912758248
3.1077.5%3

%43.832.915.06.22.1

15711177329
2.9774.3%4

%40.728.819.98.32.3

1061101045214

2.6365.8%6
%27.528.526.913.53.6

18911151278
3.1679.0%2

%49.028.813.27.02.1

137109804218
2.7969.8%5 

%35.528.220.710.94.7

- 

3.30

82.5%
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- 

3.163.102.972.79

2.6379.0%77.5%74.3%69.8%

65.8% 

3.3082.5%
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166118642711
3.0476.0%4 

%43.030.616.67.02.8

17012962178
3.1378.3%2

%44.033.416.14.42.1

19512642194
3.2781.8%1

%50.532.610.94.91.0

177124512410

3.1278.0%3
%45.932.113.26.22.6

1131131023820
2.6867.0%5

%29.329.326.49.85.2

87801017939

2.2556.3%6 

%22.520.726.220.510.1

- 

3.27

81.8%

- 
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3.133.123.042.68

78.3%78.0%76.0%67.0% 

- 

2.25

56.3% 
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80152855811
3.6072.0%1 

%20.739.422.015.02.8

701231047514
3.4168.2%5

%18.131.926.919.43.6

701361046412

3.4969.8%3
%18.135.226.916.63.1

88138915415

3.6072.0%1 
%22.835.823.614.03.9

731251036421

3.4368.6%4
%18.932.426.716.65.4

82133916119

3.5170.2%2 

%21.234.523.615.84.9

3.603.4172.0%68.3%
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10814991317

3.8376.6%5 

%28.038.623.68.01.8

125147802410
3.9178.2%4

%32.438.120.76.22.6

102141933911
3.7474.8%6

%26.436.524.110.12.8

113127914411

3.7474.8%6 
%29.332.923.611.42.8

160121722310
4.0380.6%2

%41.531.318.76.02.6

16812163268
4.0881.6%1 

%43.531.316.36.72.1

158116742711

3.9979.8%3 

%40.930.119.27.02.8

3.744.0874.8%

81.6%
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103144943312
3.7675.2%3 

%26.737.324.48.53.1

116148882212

3.8777.4%1
%30.138.322.85.73.1

111146882813
3.8176.2%2

%28.837.822.87.33.4

94141983716
3.6773.4%4 

%24.436.525.49.64.1

5780968568
2.9358.6%6 

%14.820.724.922.017.6

96126905123
3.5771.4%5 

%24.932.623.313.26.0

3.573.8771.4%77.4%
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2.93

58.6%

 

 α ≤ 005

- Independent Samples Test

 

- One Way ANOVA
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300 2.92 0.802 121 904 

 86 2.91 0.901   

α ≤005

 

  F 

3.924 4 981 1.452 216 

 257.421381 676   

 261.345385    

α ≤005
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  F 

1.529 2 764 1.127 325 

 259.817383 678   

 261.345385    

α ≤005

 

 α ≤ 005
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- Independent Samples Test

 

- One Way ANOVA

 
 

 
 

300 3.50 0.984 137 891 

 86 3.52 1.022   

 
300 3.88 0.906 916 360 

 86 3.98 0.979   

 
300 3.61 0.912 128 898 

 86 3.59 0.960   

α ≤005

005 
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  F 

7.244 4 1.811 1.860 117 

 371.046381 974   

 378.289385    

 

1.975 4 494 578 679 

 325.580381 855   

 327.554385    

 

4.800 4 1.200 1.418 227 

 322.408381 846   

 327.208385    

α ≤005

005 
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  F 

3.849 2 1.924 1.968 141 

 374.441383 978   

 378.289385    

 

1.988 2 994 1.169 312 

 325.566383 850   

 327.554385    

 

2.567 2 1.284 1.514 221 

 324.641383 848   

 327.208385    

α ≤005

005 
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5) 

 

6) 

 
 

-  ( هاشم.  أبو  محمد  السيد  هاشم،  باستخدام  (.  2003أبو  البيانات  تحليل  في  الإحصائي  مكتبة SPSSالدليل   .
 الرشد. 

 . دار الكتاب الجامعي. أسس التحرير الصحفي والتلفزيوني والإلكتروني (.2015البدراني، فاضل. ) -
-  ( ربيعة  زيدي،  البيئية2017بو  والمواطنة  الإلكتروني  الإعلام  التواصل    -(.  مواقع  استخدام  في  دراسة 

بوك    -الاجتماعي الفيس  منشورةأنموذجًا،    Facebookموقع  ماجستير غير  الإعلام  رسالة  كلية   ،
 ، الجزائر. 3والاتصال، جامعة الجزائر

. دار الخبر الصحفي. أصوله العامة. مصادره من منظور التقدم العلمي والتكنولوجي(.  2002حافظ، أسماء. )  -
 الأمين.

البيئي لدى الجمهور المصري، دراسة في 2015حسنين، حنان. )  - تنمية الاهتمام  (. دور وسائل الإعلام في 
  . 516-413(، 14، )المجلة المصرية لبحوث الرأي العامإطار نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام. 

مساهمة التواصل الاجتماعي في نشر الوعي البيئي "الفيسبوك   (.2021خشمون. عواطف، وبوربيع. جمال. )  -
والاجتماعيَّة.   الإنسانية  العلوم  كلية  طلبة  عينة من  على  ميدانية  دراسة  غير نموذجًا.  ماجستير  رسالة 

 منشورة. جامعة محمد الصديق بن يحي. جيجل. 
الب (.  2018الدوسري، راشد. )  - الوعي  تنمية  الجديد في  رسالة ماجستير يئي: دراسة ميدانية،  فاعلية الإعلام 

 غير منشورة. كلية العلوم الاجتماعيَّة. جامعة نايف للعلوم الأمنية.  
(. الـمُعالجة الإعلامية لقضايا البيئة عبر وسائل الإعلام الجديد، دراسة  2020ذباح. توفيق، وآنسة. الشيكر )  -

الف للنفايات على  الوطنية  الوكالة  لصفحة  تحليلية  أنموذجًا.  وصفية  الإعلاميةايسبوك  الدراسات  ،  مجلة 
(10 ،)317-335 . 

    .2030مشاريع رؤية المملكة العربية السعودية (. 2022المملكة العربية السعودية. ) 2030رؤية  -
projects/-v2030https://www.vision2030.gov.sa/ar/v2030/   

 . دار الشروق.  الاتجاهات العالمية المعاصرة في مناهج العلوم وتدريسها(. 2010زيتون، عايش. ) -
-  ( قاسم.  أكتوبر  2018شاكر.   Cloud  -الصناعية  الأمطار   الغيوم.  استمطار   الغيوم..   في  البذار(.  10، 

Seeding-Artificial Rains  في من 2022،  12يوليو  استرجعت   ، 
https://eng.uokufa.edu.iq/archives/7412        

الفايسبوك ودوره في تحقيق التنمية   (. بعنوان: "الإعلام البيئي الإلكتروني عبر موقع2016شفيقة، مهري. )  -
 . 217-199(، 13)  ،مجلة الآداب والعلوم الاجتماعيةالمستدامة: دراسة نظرية وميدانية". 

 . 322-299(، 28، ). مجلة جامعة دمشقلم الاجتماع(. الاتجاهات من منظور ع2012صديق، حسين. ) -
 دار اليازوري العلمية. الرأي العام وطرق قياسه.(. 2014عابد، زهير. ) -
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بندر مبارك، تمام، عمر أحمد، ومحروس، محمد أنور. )  - البيئي 2018عبد الله،  تنمية الوعي  آليات   .)
-622(،  8، )مجلة الدراسات والبحوث البيئيَّةلأطفال مؤسسة الرعاية الاجتماعيَّة بدولة الکويت.  

633  . 
.  40(، 137فة، )، مايو(. الاتجاهات التعصبية. سلسلة عالم المعر1989عبد الله، معتز. ) -

https://ia902809.us.archive.org/8/items/aalam_almaarifa/137.pdf 
الجديد في نشر الوعي بقضايا التنمية المستدامة:  (. توظيف الإعلام  2017عثمان، نصر الدين عبد القادر. )  -

 . 196-157(، 15، ). مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسطالوعي البيئي أنموذجًا
 . دار الزهراء. المدخل إلى البحث في العلوم السلوكية(. 2010العساف، صالح. ) -
(. تأثير استخدام المشاهير 2019أسعد. )عسل، عبد السلام محمد، فتاح، محمد کامل، وعبد الحمي، طلعت    -

(،  9، )مجلة الدراسات والبحوث البيئيَّةفي الحملات الإعلانية التليفزيونية على ترشيد استهلاك المياه.  
773-781 . 

(. دور الصحافة الکويتية في التثقيف البيئي دراسة ميدانية لدور وسائل الإعلام في  2016العنزي، محمد. )  -
ال الوعي  تکاملي من نظريات  بناء  الکويت، مدخل  بجامعة  التدريس  بيئي على عينة من أعضاء هيئة 

 .375-351(،6، ). مجلة الدراسات والبحوث البيئيَّةالاعتماد على وسائل الإعلام والوعي البيئي
جعت  بدء عمليات استمطار السُّحُب في السعودية. صحيفة عكاظ. استر (.26، أبريل 2022القرني، عبد الله. ) -

   https://www.okaz.com.sa/news/local/2103712، من 2022، 12يوليو في
( عادل.  وتوفيق،  محمد،  الحويطي،  زکی،  سمير  محمد  القرآن 2018القطان،  باذاعة  الدينية  البرامج  دور   .)

البيئي لدى عينة من مستمعيها.  ا تنمية الوعي  البيئيَّةلکريم في  الدراسات والبحوث  -565(،8. )مجلة 
574  . 

عبدالله بو  زينب،  رميصاء؛  التواصل  2020)  لعبادي،  مواقع  عبر  البيئية  للقضايا  الاجتماعي  التسويق   .)
الوادي،    -الاجتماعي بولاية  مسحية  منشورةدراسة  غير  ماجستير  الاجتماعية رسالة  العلوم  كلية   ،

 الوادي، الجزائر.   -والإنسانية، جامعة الشهيد حمه لخضر
طية القنوات الفضائية للأحداث الجارية دراسة  (. اتجاهات الجمهور نحو تغ2017متعب، حيدر، وعبيد، حاتم. )

-873(،  35، )مجلة كلية التربية الأساسية للعلوم التربوية والإنسانيةمَسحيَّة على جمهور مدينة بغداد.  
893 . 

، 2022، 12. استرجعت في يوليوالبرنامج الإقليمي للاستمطار الصناعي (. 2022المركز الوطني للأرصاد. ) 
 https://ncm.gov.sa/Ar/About/initiatives/Pages/rpar.aspxمن 

 دار الكتاب الحديث.  علم النفس الاجتماعي في السياسة والعالم.(. 2011مصباح، عامر. )
.  تقرير سكان منظقة الرياض(. 2017الهيئة العامة للإحصاء. )

  2.xlsx-https://www.stats.gov.sa/sites/default/files/table_1   
 .الاجتماعي  التواصل  مواقع  يستخدمون  السعودي  الشباب  من  %98،43  .(2019)   .للإحصاء  العامة  الهيئة

https://www.stats.gov.sa/ar/news/365   
لمجتمع % من ا  75مركز السعودي للاستطلاعات:  (. 29، مارس، 2022وكالة الأنباء السعودية )واس(. )

السعودي يرون أن لتطبيقات التواصل الاجتماعي تأثيرات إيجابية عليهم. وكالة الأنباء السعودية.  
https://www.spa.gov.sa/viewfullstory.php?lang=ar&newsid=2341887 
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