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     ســعى الباحــث في هــذه الدراســة إلــى محاولــة التعــرف علــى دوافــع تعــرض الجمهــور الســعودي للأفــام 
الســينمائية عبــر المنصــات الرقميــة، وأبــرز المنصــات المفضلــة لمشــاهدة الأفــام الســينمائية، والإشــباعات المتحققــة 

ــث وزع عليهــم 287 اســتبانة. ــر الاســتبانة، حي ــاض عب ــة الري ــا، مســتخدمًا المنهــج المســحي لســكان مدين منه

     وتوصــل الباحــث لنتائــج منهــا: أن %36 مــن العينــة يشــاهدون الأفــام الســينمائية عبــر المنصــات الرقميــة 
ا، وأن الأفــام المفضلــة لهــم هــي الأمريكيــة، ثــم الأوروبيــة، ثــم العربيــة، وأن  مــن ســاعة وحتــى ثــاث ســاعات أســبوعيًّ
أكثــر الموضوعــات متابعــة مــن قبــل الجمهــور هــي الإثــارة، ثــم الكوميــدي، ثــم الغمــوض، وأن المنصــات الأكثــر متابعــة 
هــي نــت فليكــس، ثــم يوتيــوب، ثــم شــاهد نــت، وأن دوافــع المشــاهدة كانــت حســب الترتيــب: التســلية، ثــم إمكانيــة 
اختيــار وقــت المشــاهدة ومكانــه ونــوع الفيلــم وتجزئــة مشــاهدته، ثــم الفــراغ، وأن الإشــباعات المتحققــة هــي التســلية، 
ثــم قضــاء وقــت الفــراغ، ثــم اكتســاب معلومــات. وبينــت النتائــج عــدم وجــود فــروق في دوافــع المشــاهدة وفقًــا لمتغيــر 
العمــر، ووجــود فــروق نحــو الإشــباع الــذي يتحقــق أثنــاء مشــاهدة الأفــام عبــر المنصــات الرقميــة باختــاف متغيــر 

العمــر لصالــح أفــراد الدراســة مــن الفئــة العمريــة أقــل مــن 20 ســنة، وكذلــك مــن 20 وحتــى 29 ســنة.

كمــا أســفرت النتائــج عــن عــدم وجــود فــروق وفقًــا لمتغيــر الجنــس، ومتغيــر الدخــل والمســتوى التعليمــي ســواء في 
مجــال الدوافــع أو الإشــباعات.

 الكلمات المفتاحية: الجمهور السعودي، الأفلام السينمائية، المنصات الرقمية.

In this study, the researcher sought to try to identify the motives of the Saudi au-
dience’s exposure to cinematographic films through digital platforms, the most pre-
ferred platforms for watching films, and the gratifications achieved from them, using 
the survey method for the residents of Riyadh through a questionnaire, where 287 
questionnaires were distributed to them.

The researcher reached results, including: that 36% of the sample watch movies 
through digital platforms for one to three hours a week, and that their favorite films 
are American, then European, then Arab, and that the most followed topics by the 
public are excitement, then comedy, then mystery, and that the platforms The most 
followed ones are Netflix, then YouTube, then Watch Net, and that the motives for 
watching were in order: entertainment, then the ability to choose the time and place 
of watching, the type of movie, the segmentation of watching it, then leisure, and 
that the gratifications achieved are entertainment, then spending free time, and then 
gaining information.

The results showed that there were no differences in the motives of watching ac-
cording to the age variable, and there were differences towards the saturation that 
is achieved while watching movies on digital platforms according to the age variable 
in favor of the study members of the age group less than 20 years, as well as from 20 
to 29 years.

The results revealed that there were no differences according to gender, income, 
and educational level, whether in the field of motives or gratifications.

Keywords: Saudi audience, Movies, digital platforms.
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