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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.
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وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .
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	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.
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أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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تفاعل مسُتخدمي صفحات »الفيسبوك« مع حادثة انفجار 

مرفأ بيروت »دراسة ميدانية مقارنة«

أ. م. د/ إيمان محمد أحمد حسن

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون المساعد بقسم الإعلام التربوي- كلية التربية 
النوعية – جامعة المنيا.

Email: emyelesawy@gmail.com 

The Interaction Users of Facebook pages 
with Beirut Port Explosion Incident 

“A Comparative field study”



تفاعل مُستخدمي صفحات »الفيسبوك« مع حادثة انفجار مرفأ بيروت

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1340

    هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى أشــكال تفاعــل المبحوثــن مــع حادثــة انفجــار مرفــأ بيــروت 

بالصفحــات عينــة الدراســة، واســتخدمت المنهــج الوصفــي بأســلوب المســح بالعينــة كأداة لجمــع البيانــات، 

ــروت، الإعــام–  ــة- بي ــة اللبناني ــي الإعــام بالجامع ــردة مــن طــاب كليت ــة مــن )400( مف ــت العين ن وتكوَّ

جامعــة بنــي ســويف- مصــر مــن المتابعــن لحادثــة انفجــار مرفــأ بيــروت بصفحتــي قنــاة »BBC عربــي«، 

وقنــاة »ســكاي نيــوز عربيــة Sky NEWS Arabia«، وتوصلــت إلــى: وجــود فــروق دالــة إحصائيــة بــن 

أشــكال تفاعــل المبحوثــن مــع حادثــة انفجــار مرفــأ بيــروت بالصفحــات عينــة الدراســة، وفقًــا لمتُغيــر 

الجنســية، وفي اتجــاه طــاب كليــة الإعــام الجامعــة اللبنانيــة، وقــد يشــير هــذا إلــى: أنهــم أكثــر وعيًــا 

ــة في  ــة عالي ــا بكثاف ــم يتعرضــون لَهَ ــي فه ــب الحــدث، وبالتال ــم في قل ــا نظــرًا لأنه ــي يُتَابِعُونَهَ ــة الت بالقضي

الصفحــات عينــة الدراســة.

•الكلمات المفُتاحية: التفاعل، حادثة انفجار مرفأ بيروت، صفحات »الفيسبوك«.

The study aimed to identify Forms of interaction the researchers with the 
explosion accident of the Port Beirut On the study sample pages, The descrip-
tive method was used in sample scanning as a data collection tool, The field 
sample consisted of (400) students from the Faculty of Media of the Lebanese 
University - Beirut, Department of Media at the Faculty of Arts - University of 
Minya – Egypt at who followed the incident of the Beirut Port explosion  in 
the pages of “ BBC Arabic” and “Sky news Arabia” channels, Results show: 
the existence of statistical differences between Forms of interaction of the 
researchers with the Beirut port explosion on the pages of the channel ‘BBC 
Arabic’, ‘Sky News Arabia’ according to a change nationality,  In the direction 
of the students of the Lebanese University Media College, This may indicate 
that they are more aware of the issue they are pursuing, given that they are at 
the center of the event, Consequently, they are exposed to it at a high density 
in the sample pages of the study.

Keywords: Interaction, The Beirut port explosion incident, Facebook pages. 
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