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معالجة البرامج الاقتصادية في القنوات الأجنبية الناطقة بالعربية لخطط التنمية في الوطن العربي

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1610

تهــدف الدراســة إلــى تحليــل المضامــن الاقتصاديــة المقدمــة في البرامــج الاقتصاديــة المتخصصــة في القنــوات 
الأجنبيــة الناطقــة بالعربيــة، وقيــاس حجــم اهتمــام القنــوات الأجنبيــة الناطقــة بالعربيــة بالقضايــا الاقتصاديــة في 
الوطــن العربــي، وطــرح رؤى مســتقبلية حــول الإعــام الاقتصــادي العربــي عامــة، والمصــري خاصــة.  واعتمــدت 
الدراســة علــى إحــدى الأدوات الكميــة، وهــي تحليــل المحتــوى، بتطبيــق اســتمارة تحليــل مضمــون علــى البرامــج 
الاقتصاديــة، التــي تضمنتهــا الخريطــة البرامجيــة للقنــوات الأجنبيــة الناطقــة بالعربيــة )القنــاة الاقتصاديــة الأمريكيــة 
CNBC، والقنــاة الفرنســيةFrance 24 (، وتطبيــق إحــدى الأدوات الكيفيــة، بإجــراء مقابــات متعمقــة مــع 
ــة، والمصــري خاصــة، وتقــديم بعــض  ــي عام ــم حــول مســتقبل الإعــام الاقتصــادي العرب ــه رؤيته ــن لمعرف الإعلامي
المقترحــات لتطويــر خارطــة البرامــج المصريــة، لإدراج البرامــج الاقتصاديــة ضمنهــا. وتتمثــل عينــة الدراســة في 
)برنامــج الأســبوع الاقتصــادي علــى قنــاة فرنســا ٢٤، وبرنامــج تحــت الضــوء علــى قنــاة CNBC الأمريكيــة(. 

ــا: ــج أهمه ــى مجموعــة مــن النتائ ــت الدراســة إل وتوصل

أن القالــب الحــواري الأكثــر اســتخدامًا في تقــديم القضايــا الاقتصاديــة بالبرامــج محــل الدراســة بنســبة )96,4%(. 
وكانــت مــدة الفقــرة التــي تناولــت قضايــا التنميــة في الوطــن العربــي قصيــرة، تتــراوح بــن 1 إلــى 5 دقائــق، بنســبة 
)%61,8( بالقناتــن محــل التحليــل. وفيمــا يتعلــق بالأطــر الإعلاميــة الأكثــر اســتخدامًا في معالجــة القضايــا 

ــة« في المقــام الأول بنســبة )80%(. ــة، جــاء »إطــار النتائــج الاقتصادي الاقتصادي

الكلمات المفتاحية: البرامج الاقتصادية، الإعلام الاقتصادي، التنمية الاقتصادية. 

   The research aims at analyzing the economical content presented throughout the 
Economical specialized programs in the Arabic -Speaking international channels, and 
also aims at  measuring the amount of Content presented related to the Arab coun-
tries in theses channels , and on the other hand  this research aims at presenting the 
Future  suggestions about The economical programs and Economical media in general 
on both the National Egyptian level and  on the international level. 
 The Research was applied throughout one of the Quantitative methods which is the 
Content analysis of the economical content presented in  theses channels ( CNBC and 
France 24) by choosing a sample of two selected programs (the economical week and 
under the light ) In addition to the content analysis the Research applied a Qualitative 
tool which is the In-depth interviews  which was held with some of the Media experts 
to know their suggestions about the improvements and developments of the Econom-
ical media on both the National and the regional level  And the research finds out that: 
   The discussion program format was the dominant format used in presenting the 
economical topics in the selected sample by a percentage of (96,4%) , also the Du-
ration of the program parts that dealt with the Economical developments in Arab 
countries was Short And its average was between 1 to 5 minutes by a percentage of 
(61.8%) in both selected channels .And regarding the Media frames used in present-
ing the Economical issues, the Economical media frame was the most commonly 
used frame with (80%) in the selected sample.
Keywords : Economical programs, Economical Media , Economical sustainable devel-
opment.
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 على البرامج الاقتصادية في القنوات الآتية:  2022-2-15إلى  2022- 2-1( أجُريت دراسة استطلاعية في الفترة من  1

 DWالقناة الألمانية  •

 RTالقناة الروسية   •

 CGTNالقناة الصينية  •

 القناة الإيرانية )العالم(  •

 FRANCE 24القناة الفرنسة  •

 BBCالقناة البريطانية  •

 قناة الحرة الأمريكية   •

 قناة اليورو نيوز  •

 Air rangالقناة الكورية  •

 TRTالقناة التركية  •

 2030   ق خط                          ط          )*)

https://sdgs.un.org/sites/default/files/documents/22220League_of_Arab_States___Inputs_H

LPF.pdf   

  س       ح    : )*(  

 أستاذ بكلية الإعلام جامعة القاهرة.  -أ.د/ ماجي الحلواني -
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 عميد كلية الإعلام بالمعهد الكندي.  -لغزاويأ.د/ آمال ا

 أستاذ مساعد بكلية الإعلام جامعة القاهرة.  -أ.م. د/ سماح المحمدي

 . MIUأستاذ مساعد بكلية الإعلام  -أ.م. د/ نهال عبد الرحمن -

 سيناء. مدرس إعلام بجامعة  -د. محمود ذكي –

 والتليفزيون بالمعهد الكندي العالي لتكنولوجيا الإعلام الحديث. مدرس بقسم الإذاعة  -)*( د. دنيا طارق 

(1)  ( بوفضة  "  2020حبية  في  (.  الاقتصادي  الإعلام  تجربة  الاقتصادية،  التنمية  في  الإعلام  أهمية 
 . 2020، أكتوبر 5، العدد 10مجلة الإستراتيجية والتنمية، المجلد  حث   ش      "، الجزائر

(2)  ( إبراهيم حسين  المعالجة الإعلامية لقضايا الإصلاح الاقتصادي في مصر"،  2017زيزيت  (. "أطر 

 قسم العلاقات العامة والإعلان(.  -رسالة ماجستير غير منشورة )جامعة القاهرة، كلية الإعلام

صفية   (3) بن  اللطيف  وعبد  الشامي  وعلاء  ناصر  بن  الله  الإعلامية 2016)عبد  المعالجة  "أطر   .)

سعود،   الملك  جامعة  )الرياض:  حالة"  دراسة  العربية:  الدول  في  الكبري  الاقتصادية  للمشروعات 

 المنتدى السنوي السابع للجمعية السعودية للإعلام والاتصال: الإعلام والاقتصاد(. 

(4) Rebert G.Picard, Meera Selva and Diego Bironzo (2014) "Media coverage of 

Banking and Financial news". Reuters Institute for the study of Journalism. 

Report. April. pp 1-40.avaliable at 

 https://www. Media coverage of Banking and Financial news.pdf . 

(5)  ( مصطفى  المص2021حجاج  الفضائية  بالقنوات  الاقتصادية  البرامج  "معالجة  للمشروعات  (.  رية 

المجلد   النوعية،  التربية  في  البحوث  مجلة  في  منشور  بحث  تحليلية"،  دراسة  والمتوسطة  الصغيرة 

 السابع، العدد الخامس والثلاثون. 

(6) Mark boukes and Alyt Damstra  ,(2021) “A Longitudinal Study of the Impact 

of Economic News on Economic Evaluations and Expectations “ Paper 

published at communication research journal , Vol 48 ,issue 1 . 

https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0093650217750971 

(7) Stefan Cristian Gherghina & others, (2020)."Small and Medium Sized 

Enterprises (SMEs): The Engine of Economic Growth through Investments 

and Innovation , paper published at journal of sustainability , vol 12 , issue 

347 

(8) ( الرحمن  عبد  "  7201غادة           لأخ               ح                          ؤ      (. 
العلمية  "،    ف        حک        خ ص         ج   لأز               المجلة  في  منشور  بحث 

العدد   القاهرة،  جامعة  الإعلام،  كلية  والتليفزيون،  الإذاعة   11لبحوث 

.ournals.ekb.eg/article_109100https://j 

(. "البرامج الاقتصادية على الفضائيات العربية: برنامج الاقتصاد والناس  2016ثريا محمد السنوسي )   (1)

العامة، الشرق الأوسط، عدد    12نموذجًا )دراسة تحليلية("، بحث منشور في مجلة بحوث العلاقات 

https://search.mandumah.com/Record/78770 

(2)  ( نبيل  محمد  ترتيب 2015هند  في  المصري  بالتليفزيون  الاقتصادية  والبرامج  النشرات  "دور   .)

كلية  منشورة،  غير  ماجستير  رسالة  الاقتصادية"  والقضايا  الموضوعات  نحو  الجمهور  أولويات 

   الإعلام، قسم الإذاعة والتليفزيون، جامعة القاهرة 

21/8/2022retrievehttps://search.mandumah.com/Record/865727 

(. "تقييم أداء الإعلام المصري خلال الأزمات الاقتصادية: دراسة حالة على  2015منى مجدي فرج )   (3)

البرامج التليفزيونية"، بحث منشور في المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال، كلية الإعلام جامعة  
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 0https://jkom.journals.ekb.eg/article_109980.html retrieved  9ة، العددالأهرام الكندي 

on 22/8/202 

(4) . ) Ronald, Nild (2014). The impact of the media content of the economic 

space programs on the financial and business market. London, Journal of 

Economic Media, Fifth Issue 

(5) Hanan Esmaeel Al Sheikh and others 2022 )” Role of Digital Media in 

Achieving Sustainable Development in the Arab World” paper published at 

Saudi Journal of Humanities and Social Sciences , ISSN 2415-6248 , 2022 

 https://saudijournals.com/media/articles/SJHSS_75_177187_FT.pdf 

(6) Wael Sha. Mohammed Basri( 2019)” Social media and corporate 

communication antecedents of SME sustainability performance A conceptual 

framework for SMEs of Arab world “ paper published at Journal of Economic 

and Administrative Sciences Volume 35 Issue 3 , ISSN: 1026-4116   .  

ttps://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/JEAS-01-2018-

0011/full/pdf?title=social-media-and-corporate-communication-antecedents-

of-sme-sustainability-performance-a-conceptual-framework-for-smes-of-arab-

world 

(7) Mai Abd Algnae Youssef Mahmoud & others, (2019)” A Proposed Paradigm 

for Employing Social Media in Achieving the Objectives of Sustainable 

Development “Volume 8, Issue 9, International Journal of Innovation, 

Creativity and Change .” 

 https://www.researchgate.net/publication/340088732_A_Paradigm_for_Empl

oying_Social_Media_to_Achieve_Sustainable_Development_Objectives 

(. "القنوات الأجنبية الناطقة بالعربية ودورها في معالجة قضايا الشرق الأوسط،  2021عبد الله حسين ) (8)

   99ر في مجلة الأكاديمي، عدد بحث منشو

 https://www.iasj.net/iasj/download/5e61b60677cf6969 

(9) Ayman Sharafat (2019) “The Middle East In American Media: A 21st Century 

Overview” , paper published at Eötvös Loránd University, Budapest, Hungary 

(1) http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/search/article.action?cid=4e179ee36260-4b78-

8c4c-532809179750 

 

(10) Imad Bou-Hamad1 and Nadine A. Yehya (2020) “Partisan Selective Exposure 

in TV Consumption Patterns: A Polarized Developing Country Context” 

Communication Research, Vol. 47(1  )

https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/0093650216681896 

(11) Mina Asadollahzadeh &others ,2017 )” A critical discourse analytic approach 

to discursive construction of Islam in Western talk shows: The case of CNN 

talk shows , Paper published at International Communication Gazette , 

Volume: 79 issue: 1 

(. "المعالجة الإخبارية للأزمات الاقتصادية المصرية في القنوات الموجهة  2014بسنت محمد عطية )  (12)

الجمهور   واتجاهات  كلية  بالعربية  القاهرة،  جامعة  )القاهرة:  منشورة،  غير  دكتوراة  رسالة  حيالها"، 

 قسم الإذاعة والتليفزيون. -الإعلام
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(13) AArdèvol-Abreu (2015): “Framing theory in communication research in 

Spain. Origins, development and current situation”. Revista Latina de 

Comunicación Social, 70, p. 424 

(14) Dietram A. Scheufele , (1999) Framing As a Theory of Media Effects,

 Journal of Communication 49(1), P 104 

(15) Christian von Sikorski(2020 ( and Jörg Matthes framing and journalism, 

Oxford Universitypress P 10 

(16) ( الدليمي  الرازق  مركز  ٢٠٢٠عبد  )العراق،  والعشرين"،  الحادي  القرن  في  الاتصال  "نظريات   .)

 يجية(. النهرين للدراسات الاسترات 

(17) Claes H. de Vreese (2005), News framing: Theory and typology Information 

design journal, Vol 13(1) P 52 

(18) Claes H. de Vreese (2005), News framing: Theory and typology Information 

design journal, Vol 13(1) P 52 

(19) Patti M. Valkenburg and others (1999), The Effects of News Frames on 

Readers, paper published at Communication Research journal, Vol 26(5 ) 

(20) Bartholomé, G., Lecheler, S., & de Vreese, C. (2018). Towards a typology of 

conflict frames: Substantiveness and interventionism in political conflict 

news. Journalism Studies, 19(12), 1689-1711. 

https://doi.org/10.1080/1461670X.2017.1299033 

(21) Thankachan, Keerthana, and PE Thomas. (2019) “The Reality of Confl ict 

Frames in l Media: A ComparativeAnalysis of News Stories in the Hindu and 

Dawn Concerning the Aftermathof Uri Attack.” Shanlax International Journal 

of Arts, Science and Humanities, vol. 7 no. 1, pp. 61-70 
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