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مجلة البحوث الإعلامية .. ثلاثون عاما من الريادة والتميز

الحمد لله والصلاة والسلام على سيدنا رسول الله.

وبعد 

أعزاءنــا القــراء مــن الباحثــن والمهتمــن بعلــوم الإعــام والاتصــال بفروعــه المختلفــة، 

نعتــز بــأن نقــدم لكــم العــدد الســادس والســتين مــن مجلــة البحــوث الإعلامية الصــادرة عن 

كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر، والــذي يصــادف مــرور ثلاثــن عامــا علــى إنشــائها، حيــث 

صــدر العــدد الأول منهــا عــام 1993م ، والتــي نعتــز فيهــا بإقامــة جســور تواصــل علميــة 

مــع نخبــة مــن أكفــأ الأســاتذة الأفاضــل في مجــال التخصــص لتحكيــم وتنقيــح البحــوث 

العلميــة والدراســات المجــازة للنشــر ، وصــولا إلــى الغايــة المبتغــاة ، وهــي الارتقــاء بالعمليــة 

البحثيــة ، وقيــادة المجتمــع العلمــي للممارســات التــي مــن شــأنها الحفــاظ علــى قــوة 

ومكانــة الدوريــة العلميــة محليــا وإقليميــا وعالميــا، مــع التأكيــد علــى أن عمليــة التحكيــم 

تتــم في جميــع مراحلهــا عبــر النظــام الإلكترونــي للمجلــة، وأن البحــث الواحــد يحكــم مــن 

قبــل اثنــن مــن الأســاتذة في تخصــص البحــث بالنظــام المعمــى اتســاقا مــع المعاييــر العالميــة 

في مراجعــة البحــوث والدراســات المعــدة للنشــر في الدوريــات العلميــة المرموقــة. 

وكــم يســعدنا أن نتلقــى ردود الفعــل المثنيــة - مــن الباحثــن -  علــى الانضبــاط في كل 

عمليــات التعامــل مــع البحــث والباحــث  مــن المتابعــة المســتمرة ، وتجســير الهــوة الزمنيــة 

بــن تاريــخ اســتقبال البحــث وتاريــخ نشــره أو إجازتــه للنشــر ،  دون أن يؤثــر ذلــك علــى 

ــي  ــاك نظــام داخل ــا أن هن ــع البحــث ، كم ــا م ــم التعامــل فيه ــي يت جــودة كل المراحــل الت

للتدقيــق المســتمر للتأكــد مــن الشــفافية والعدالــة والموضوعيــة في كل بحــث يتــم الاتفــاق 

علــى إجازتــه للنشــر مــن قبــل الأســاتذة  المحكمــن. 



وترجمــة لهــذه الثقــة المطــردة مــن قبــل الباحثــن والأســاتذة فإننــا يســرنا أن نعلــن 

https://jsb. : أن عــدد قــراءة الدراســات المنشــورة في الموقــع الإلكترونــي للمجلــة وهــو

  Download زاد عــن 850 ألــف قــراءة ، وأن عــدد تحميــل البحــوث /journals.ekb.eg

بلغــت 568 ألفــا وفقــا لإحصائيــات الموقــع الإلكترونــي  في نهايــة ديســمبر 2022م، وذلــك 

بخــاف الاطــاع علــى النســخ الورقيــة في مكتبــة كليــة الإعــام جامعــة الأزهــر أو المكتبــة 

المركزيــة بالجامعــة أو أي وســيلة أخــرى.

وهــذا الأمــر يضاعــف مــن المســئوليات الملقــاة علــى عاتــق أســرة تحريــر المجلــة التــي 

تعمــل علــى المضــي قدمــا في عمليــات التحديــث والتطويــر ، في محاولــة للإســهام الفاعــل  

في البيئــة العلميــة والبحثيــة في تخصــص مهــم هــو الإعــام والاتصــال ، ونســأل الله أن 

ــل كل مــا  ــه ، و ندعــوه ســبحانه أن يجع ــع ب ــذي ينتف ــم ال ــاب العل ــه مــن ب ــك كل يكــون ذل

يتــم مــن عمليــات مســتمرة في مجلــة البحــوث الإعلاميــة خدمــة للباحثــن والمهتمــن في 

ميــزان حســنات كل مــن لــه دور في ذلــك ، وإنمــا التوفيــق والعــون مــن الله وحــده ، فلــه- 

ســبحانه– الحمــد في الأولــى والآخــرة ، » وَمَــا تَوْفِيقِــي إِلَّ بِــاللَِّ عَليَْــهِ تَوَكَّلـْـتُ وَإِلَيْــهِ أُنِيــبُ« 

)الآية رقم 88 من سورة هود( 
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 هدفــت هــذه الدراســة إلــى التعــرف علــى معــدل تعــرض الشــباب الســعودي للســناب شــات إلــى رصــد دوافع تعرض 
الشــباب الســعودي للســناب شــات، والتعــرف علــى واقــع العلاقــة بــن اســتخدام الشــباب الســعودي لتطبيــق الســناب 
شــات وبــن ارتفــاع معــدلات الشــراء، واســتخدمت هــذه الدراســة منهــج المســح بشــقيه الكمــي والكيفــي، مســتخدمة 
ــوف بمحافظــة  ــة الهف ــن الشــباب الســعودي في مدين ــردة م ــا 200 مف ــة قوامه ــى عين الاســتبانة كأداة للدراســة عل
الأحســاء في المملكــة العربيــة الســعودية، وقــد توصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن النتائــج، أهمهــا: أن الســناب 
شــات مــن أكثــر التطبيقــات التــي يعتمــد عليهــا المبحوثــون كمصــدر للمعلومــة عــن علامتــه التجاريــة التــي يبحــث عنهــا 
في الترتيــب الأول بنســبة )%47.5(، جــاء في الترتيــب الأول مــن يقضــون )أقــل مــن ســاعة( في اســتخدام تطبيــق 
الســناب شــات بنســبة )%67.5( ويمثلــون )135( مفــردة، جــاء في الترتيــب الأول مــن يســتخدمون تطبيــق الســناب 
شــات بشــكلٍ يومــي بنســبة)%47(، معظــم أفــراد عينــة الدراســة يســتخدمون تطبيــق الســناب شــات بشــكلٍ دائــم 
بنســبة )%47.5(، وجــود علاقــة عكســية بــن اســتخدام الشــباب الســعودي لتطبيــق الســناب شــات وبــن ارتفــاع 
معــدلات الشــراء، ووجــود علاقــة طرديــة بــن دوافــع تعــرض الشــباب الســعودي للســناب شــات ومعــدل هــذا التعــرض، 
وجــود فــروق ذات دلالــة إحصائيــة بــن المجموعــة الثانيــة والرابعــة بــن الثانــوي والدراســات العليــا لصالــح الدراســات 

العليــا؛ حيــث جــاء المتوســط الحســابي أكبــر مــن متوســط  المجموعــات الأخــرى وقيمتــه )16.30(.

الكلمات المفتاحية: الشباب السعودي– مواقع التواصل الاجتماعي- السناب شات- السلوك الشرائي.

This study is aimed to identify the rate of exposure of Saudi youth to Snapchat 
Monitor the motives of exposure of Saudi youth to Snapchat and identify the reality 
of the relationship between the use of Saudi youth to apply Snapchat and high rates 
of purchase. Kingdom of Saudi Arabia, the study reached a set of results, the most 
important of which is that Snapchat is one of the applications that the respondents 
rely on most as a source of information about their brand, which they search for, 
in the first place with a rate of (47.5%), Those who spend (less than an hour) using 
the Snapchat application come in the first place. Chat with a percentage of (67.5%) 
and they represent (135) items, There is an inverse relationship between the Saudi 
youth’s use of the Snapchat application and the high purchase rates, There is a direct 
relationship between the motives of Saudi youth’s exposure to Snapchat and the rate 
of this exposure, There are statistically significant differences between the second 
group, And the fourth between secondary and postgraduate studies in favor of post-
graduate studies, where the arithmetic mean was greater than the mean of the other 
groups and its value was (16.30).

Keywords: Saudi youth - social networking sites - snapchat - purchasing behavior.
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