
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

)عدد خاص( العدد الثامن والستون- الجزء الثاني - ربيع الأول  1445هـ - أكتوبر 2023 م

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ سامح عبدالغني - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

769

803

855

899

949

1013

1083

1169

  دور وسائل التواصل الاجتماعي في صناعة الأزمات الدولية
أ. د/ محمد سعد أبو عامود

في  الاجتماعــي  التواصــل  لوســائل  الحكوميــة  المؤسســات  تفعيــل  آليــات    
أحمــد محمــد عبــدالله د/  كيفيــة«         »دراســة  الأزمــات  وإدارة  مواجهــة 

دراســـة  الفـــم-  بـــأورام  المصـــري  الجمهـــور  توعيـــة  في  الإعـــام  وســـائل  دور    
ميدانيـــة                                           د/ محمـــود عاطـــف شـــهاب الديـــن

  التمــاس الجمهــور المصــري للمعلومــات حــول جــدري القــرود عبــر مواقــع  
دراســة  الوعــي الصحــي لديــه-  الصحــف الإلكترونيــة وعلاقتــه بمســتوى 
ميدانيــة        د/ نــداء صابــر محمــود

  دور السنة النبوية في إدارة الأزمات »دراسة معاصرة«   د/ منى صلاح محمد

  الأطــر الإخباريــة لتغطيــة قمــة الأمم المتحــدة للمنــاخ »COP27« في برامــج 
التــوك الشــو وتأثيرهــا علــى إدارك الشــباب لأبعــاد قضيــة التغيــر المناخــي

د/ خالد جمال عبده

الكــوارث الطبيعيــة   أثنــاء وقــوع  التمــاس الجمهــور المصــري للمعلومــات     
والرقميــة التقليديــة  الإعــام  وســائل  أداء  عــن  بالرضــا  وعلاقتــه 

د/ جيهان عبد الحميد عبد العزيز

تحليليــة  دراســة  المصــري-  الغذائــي  الأمــن  لقضايــا  الصحفــي  الخطــاب    
 2023/2/28 حتــى   2022/2/1 مــن  الفتــرة  في  والوطــن  الأهــرام  لصحيفتــي 
د / أحمد عبد المجيد عبد العزيز 



1247

1331

1387

1419

لتداعيــات  المصريــة  الرســمية  الإلكترونيــة  الصفحــات  معالجــة  أطــر       
نقــص  الأســعار–  »ارتفــاع  الاقتصاديــة  الأوضــاع  علــى  العالميــة  الأزمــات 
ــا«  »دراســة تحليليــة«             د/ إيمــان عبــد المنعــم خطــاب الغــذاء عالميًّ

    توظيف تقنية الواقع المعزز في تناول المضمون الخبري للتغيرات المناخية 
في القنوات الفضائية »دراسة تحليلية«    

 د/ أسماء عبد الراضي السمان

    الإعلام الرقمي والتوعية بالأزمات البيئية- دراسة ميدانية
لمياء عرابي محمد أحمد 

    The Role of Media Discourse in International Economic Crisis 

Management "Germany as a case study": A case study 

of Olaf Scholz, Germany' s chancellor speech discourse 

analysis during Germany energy crisis 2022 

Nouran Hossameldin Aboubakr Badr Hassan



دور وسائل التواصل الاجتماعي

في صناعة الأزمات الدولية

أ. د/ محمد سعد أبو عامود

أستاذ العلوم السياسية كلية التجارة وإدارة الأعمال- جامعة حلوان

Email: m.abouamod@gmail.com

The Role of Social Media in Making

International Crises



دور وسائل التواصل الاجتماعي في صناعة الأزمات الدولية

المؤتمر العلمي الدولي الخامس لكلية الإعلام جامعة الأزهر 770

يوضــح التحليــل التاريخــي لصناعــة الأزمــات الدوليــة الأهميــة النســبية المرتفعــة والمتزايــدة باســتمرار للمتغيــرات 
الإعلاميــة في ســياق صناعــة الأزمــات وعبــر مراحلهــا المتتابعــة، كمــا يــن اتســاع نطــاق تأثيرهــا في الواقــع المعاصــر 
ــي مــن حيــث مــدى ســرعة دورانهــا ومســتوى شــدتها، فضــاً  ــى المســتوى الكل ليشــمل ظاهــرة صناعــة الأزمــات عل
عــن مواضيعهــا، وأســبابها، وأهدافهــا، وعناصرهــا، وخصائصهــا، ووســائل، وأســاليب واســتراتيجيات توظيفهــا في 
يــه مــن اســتراتيجيات مضــادة يتــم توظيفهــا للتعامــل مــع هــذه  ســياق صناعــة الأزمــات الدوليــة، فضــاً عمــا يمكــن تبنِّ

الأزمــات المصنوعــة علــى ضــوء الخبــرة الإعلاميــة والسياســية المعاصــرة في هــذا المجــال.

وتتمثــل مشــكلة البحــث في محاولــة رصــد وتحليــل وتفســير منظومــة القــوة المعاصــرة وموضــع وســائل الإعــام بمــا 
فيهــا وســائل التواصــل الاجتماعــي منهــا، وانعكاســه علــى التأثيــر النســبي المرتفــع والمتزايــد لهــذه الوســائل في صناعــة 
الأزمــات الدوليــة عبــر مراحلهــا المتتابعــة، وتحديــد نطــاق تأثيرهــا علــى مواضيعهــا وخصائصهــا وتوجهاتهــا ومعــدل 
ــا  ــل معه ــة للتعام ــى وضــع الاســتراتيجيات والأســاليب الملائم ــا ومســتوى شــدتها، بمــا يســهم في التوصــل إل دورانه

ويمكــن تحديــد خطــة البحــث في هــذه الدراســة علــى النحــو التالــي:

ــر  ــا: اتســاع نطــاق تأثي ــا. ثانيً ــوة المعاصــرة وموضــع وســائل الإعــام والتواصــل الاجتماعــي منه ــة الق أولً: منظوم
وســائل الإعــام والتواصــل الاجتماعــي. ثالثًــا: صناعــة الأزمــات الدوليــة المعاصــرة. رابعًــا: توظيــف وســائل التواصــل 

الاجتماعــي في صناعــة الأزمــات الدوليــة.

الكلمات المفتاحية: وسائل التواصل الاجتماعي -  صناعة الأزمات الدولية

 The historical analysis of the international crisis industry shows the high and ever-in-
creasing relative importance of media variables in the context of the crisis industry and 
through its successive stages. Their intensity, as well as their topics, causes, objectives, 
elements, characteristics, means, methods and strategies of their use in the context of 
making international crises, as well as the counter strategies that can be adopted to deal 
with these crises made in the light of contemporary media and political experience in 
this field.

The problem of the research is represented in an attempt to monitor, analyze and 
interpret the system of contemporary power and the position of the media, including 
the means of social communication, and its reflection on the high and increasing relative 
influence of these means in the industry of international crises through its successive 
stages, and to determine the scope of its impact on its topics, characteristics, directions, 
turnover and level of intensity, including It contributes to reaching the development of 
appropriate strategies and methods to deal with it. The research plan in this study can 
be defined as follows:
First: the system of contemporary power and the position of the media and social com-
munication in it. Second: the widening scope of the influence of the media and social 
communication. Third: Contemporary international crisis industry.Fourth: Employing so-
cial media in creating international crises. 
Keywords:  Social Media - International Crises
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