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  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.
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أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.
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	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.
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مصداقية برامج البودكاست كمصدر للمعلومات والأخبار 

لدى الجمهور المصري - دراسة تحليلية وميدانية

د/ هبة محمد شفيق عبد الرازق

مدرس بقسم الصحافة الإخبارية، كلية الإعلام، جامعة عين شمس 

Email: heba.shafeek@masscomm.asu.edu.eg

The Credibility of the Podcast Programs as a 
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Audience: An Analytical and Field Study



مصداقية برامج البودكاست كمصدر للمعلومات والأخبار لدى الجمهور المصري

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 904

مــع توســع منصــات التدويــن والبــث الصوتــي وزيــادة أعــداد برامــج البودكاســت، وانتشــار البودكاســت الإخبــاري 
الــذي تقدمــه المؤسســات الإعلاميــة المختلفــة؛ المصريــة، والعربيــة، والدوليــة، ظهــرت الحاجــة لمعرفــة مــدى مصداقيــة 
برامــج البودكاســت كمصــدر للمعلومــات والأخبــار لــدى الجمهــور المصــري، وتحليــل عناصــر مصداقيــة برامــج 
البودكاســت ودراســة العوامــل المؤثــرة فيهــا. واعتمــدت الدراســة علــى النمــوذج البنائــي للمصداقيــة، وإطــار تحليــل 
البودكاســت، عينــة  برامــج  التــزام  التحليليــة  الدراســة  نتائــج  )PodCred(. وأوضحــت  البودكاســت  مصداقيــة 
الدراســة، بأغلــب العوامــل التــي مــن شــأنها تحقيــق مكونــات المصداقيــة التــي شــملت؛ الدقــة، والشــمول، والحاليــة، 
والفوريــة، والواقعيــة، والموضوعيــة، والتــوازن، والصــدق، والأهميــة، والتفاعليــة، وتوصلــت نتائــج الدراســة الميدانيــة 
إلــى أن غالبيــة المبحوثــن يثقــون في البودكاســت الإخبــاري »بدرجــة متوســطة« بنســبة )%64.7(، وأن يوتيــوب 
ــه »جوجــل  ــى البودكاســت، يلي ــي يســتخدمها الجمهــور للاســتماع إل جــاء في الترتيــب الأول مــن بــن التطبيقــات الت
بودكاســت Google Podcasts« و«ســبوتيفايSpotify«، و«آبــل بودكاســت Apple Podcasts« و«ســاوندكلاود 
Sound Cloud«، وجــاء بودكاســت العربيــة، وبودكاســت المصــري اليــوم، وبودكاســت ســكاي نيــوز العربيــة، في 
مقدمــة البودكاســت الإخبــاري التــي يتابعهــا الجمهــور عينــة الدراســة، وفيمــا يتعلــق بمؤشــرات مصداقية البودكاســت، 
ــة البودكاســت، أمــا بالنســبة  ــة الأولــى ضمــن مؤشــرات مصداقي ــج أن مؤشــر »الدقــة« جــاء في المرتب أظهــرت النتائ
لعناصــر المصداقيــة في البودكاســت الإخبــاري، فجــاءت »التفاعليــة« في الترتيــب الأول، يليهــا »الأهميــة« في الترتيــب 

ــة«.  الثانــي، وفي الترتيــب الثالــث »الفوري

الكلمات المفتاحية: مصداقية، البودكاست، البودكاست الإخباري، النموذج البنائي للمصداقية.

With the expansion of blogging and podcasting platforms, and the spread of news 
podcasts provided by various media institutions; Egyptian, Arab, and international. 
There was a need to study the credibility of podcasts as a source of information and 
news for the Egyptian audience and analyze the elements of the credibility of podcast 
programs and the factors affecting them. The study relied on the structural model of 
credibility and the podcast credibility analysis framework (PodCred). The results of 
the analytical study showed that the podcast programs -the study sample- adhered to 
most of the factors that would achieve the components of credibility, which included 
accuracy, comprehensiveness, currentness, immediacy, realism, objectivity, balance, 
honesty, importance, and interactivity. The results of the study indicated that most 
of the respondents trust news podcasts (64.7%). YouTube ranked first among the 
applications that the audience used to listen to podcasts, followed by “Google Pod-
casts,” “Spotify,” “Apple Podcasts,” and “Sound Cloud.” Al-Arabiya Podcast, Al-Masry 
Al-Youm Podcast, and The Sky News Arabic are at the forefront of the news podcasts. 
the results showed that the “accuracy” indicator came in first place among the pod-
cast credibility indicators. As for the credibility elements of the news podcast, “Inter-
activity” came in first rank, followed by “importance” in second rank, and in third rank 
was “immediacy”.

Key Words: Credibility, Podcast, News Podcast, Structural Model of Credibility.
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في  •  المتمثلة  الديمغرافية،  المتغيرات  على  الدراسة  التعليم)اقتصرت  ومستوى  والعمر،  متغير ( النوع،  إلى  تلجأ  ولم   ،

ومتاحة   تمامًا  مجانية  البودكاست  تطبيقات  لكون  نظرًا  الاقتصادي  الوصول  المستوى  ويسهل  الاستخدام،  للجميع، وسهلة 

تنُتج   التي  الإخبارية  الإلكترونية  المواقع  خلال  من  أو  البودكاست  تطبيقات  عبر  الحلقات  إلى  الاستماع  يمكن  كما  إليها، 

 . برامج البودكاست الإخباري، كما يمكن تحميل الحلقات والاستماع إليها لاحقاً، وخدماتها متاحة لجميع المستخدمين
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