
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد السبعون- الجزء الثالث - رمضان 1445هـ - أبريل 2024م 

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ سامح عبدالغني - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.

 لا يقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا 
يزيد عن عشرة آلاف كلمة ... وفي حالة 

الزيادة يتحمل الباحث فروق تكلفة النشر.

 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
وآخر باللغة الانجليزية لا يزيد عن 250 

كلمة.

 يزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث 
 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.

 لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها .... 
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

    توظيــف الإنفوجــراف السياســي في تغطيــة الحــرب الإســرائيلية علــى غــزة 
في المواقــع الصحفيــة العربيــة والأجنبيــة )دراســة تحليليــة( 

أ.م. د/ فلورا إكرام متى

  فعاليـــة تطبيـــق ذكـــي مقتـــرح علـــى الهواتـــف الذكيـــة في تنميـــة مهـــارات فـــن 
التربـــوي بكليـــة  لـــدى طـــاب قســـم الإعـــام  والتقـــديم الإذاعـــي  الإلقـــاء 
التربيـــة النوعيـــة                                        أ.م.د/ إنجـــي حلمـــي محمـــود إبراهيـــم 

   إدارة انهيـــار الســـياق وعلاقتـــه بالهويـــة المهنية لدى أعضـــاء هيئة التدريس 
بالجامعـــات- في ضوء نظريـــة إدارة خصوصية الاتصالات

أ.م.د/ انتصار محمد السيد سالم 

التوعيــة  في  الســعودي  المصــرفي  للقطــاع  التوعويــة  الحمــات  فعاليــة   
 - ميدانيــة  »دراســة  أنموذجًــا  حريــص(  )خلــك  حملــة  المالــي-  بالاحتيــال 
المنطقــة الشــرقية«   أ.م. د/ زكيــة النــور يوســف مكــي، فيّ عبــد الرحمــن يحيــى 

الميمونــي المطيــري، فاطمــة حمــد أحمــد الحليبــي، ريم عبــد الحــي طــه

 ســيناريوهات مســتقبل المحتــوى المرئــي في الصحــف الإلكترونيــة المصريــة في 
ضــوء تطــور تقنيــات الــذكاء الاصطناعــي: خــال الفتــرة مــن 2023 وحتــى 
2033 م                                                                 د/ محمــد جمــال بــدوي أحمــد

  دور الحنين والارتباط بالعلامات التجارية في تشكيل اتجاهات مستخدمي 
العلامــة نحــو الامتــدادات الصــادرة عنهــا »دراســة ميدانيــــــــة علــى الجمهــــــــــور 
المصري«                                                            د/ زينب صالح عبد الفضيل جاد

1335

1397

1481

1571

1623

1675



1739

1813

1871

1979

   صــورة مريــض الزهايمــر كمــا تعكســها الدرامــا المصريــة والأجنبيــة- دراســة 
نوعيــة                                                                 د/ نيفــن محمــد عرابــي حمــاد

ســامة  علــى   2023 أكتوبــر   7 بعــد  مــا  حــرب  عــن  النــاتج  العنــف  تأثيــر    
الإعلاميــن الفلســطينيين بقطــاع غــزة        د/ حنــان حســن محمــد الجنــدي

  رؤية الخبراء لمستقبل دور خوارزميات الذكاء الاصطناعي في إدارة منشورات 
وســائل التواصــل الاجتماعــي خــال الأزمــات »دراســة استشــرافية خــال 

العقــد القــادم )2024-2034م(   د/ إيمــان عبــد الرحيــم الســيد الشــرقاوي

عليــمِ الجامعــي  ــاتِ الإعــامِ الحديثــةِ علــى جــودةِ التَّ   تأثيــرُ اســتخدامِ تقنيِّ
لبــةِ الفلســطينيين خــالَ الأزمــات مِــن وجهــةِ نظــرِ الطَّ

اد ، إيهاب أحمد عوايص ة نعيم سليم عوَّ روحيَّ







فعالية الحملات التوعوية للقطاع المصرفي السعودي في التوعية 
بالاحتيال المالي - حملة )خلك حريص( أنموذجًا

    دراسة ميدانية - المنطقة الشرقية

أ. م. د/ زكية النور يوسف مكي
جامعة الملك فيصل- كلية الآداب- قسم الاتصال والإعلام

Email: zmaki@kfu.edu.sa

Email:faialmaimoni@gmail.comفيّ عبد الرحمن يحيى الميموني المطيري
Email:Fatimah66871@gmail.comفاطمة حمد أحمد الحليبي

Email:Rrem9199@gmail.comريم عبد الحي طه 

The Effectiveness of Awareness Campaigns in the Saudi 

Banking Sector in Raising Awareness About Financial 

Fraud -the ‘Be Careful’ Campaign as a Model

Field Study - the Eastern Province



فعالية الحملات التوعوية للقطاع المصرفي السعودي في التوعية بالاحتيال المالي

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1572

هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى مســتوى فعاليــة الحمــات التوعويــة للقطــاع المصــرفي الســعودي في التوعيــة 
بأســاليب الاحتيــال المالــي لحملــة »خلــك حريــص«، والكشــف عــن أثــر فعاليــة تلــك الحمــات ومســتوى وصولهــا إلــى 
الجمهــور الســعودي وزيــادة وعيهــم بمخاطــر الاحتيــال المالــي، وتنــدرج هــذه الدراســة ضمــن البحــوث الوصفيــة ضمــن 
ــا  منهــج المســح، وتكــون مجتمــع الدراســة مــن الجمهــور الســعودي في المنطقــة الشــرقية مــن عمــر 18إلــى 45 عامً
فأكثــر لــكل مــن تعــرض إلــى حملــة »خلــك حريــص«، وذلــك باســتخدام العينــة العمديــة )250(، وتم في هــذه الدراســة 
اســتخدام اســتمارة الاســتبانة لجمــع بيانــات الدراســة الميدانيــة، وتوصلــت الدراســة إلــى عــدة نتائــج، كان مــن أبرزهــا:

أن الجمهــور الســعودي الــذي يتابــع حملــة »خلــك حريــص« أحيانًــا جــاء في المرتبــة الأولــى بنســبة 48%، كمــا أن 
ــص«  ــك حري ــة »خل ــة حمل ــى لمتابع ــع التواصــل الاجتماعــي( كوســيلة أول ــت ومواق ــى )الإنترن ــن يعتمــدون عل المبحوث
ــة »خلــك حريــص«  وذلــك بنســبة %90.4، وأن المبحوثــن يعتمــدون علــى منصــة )إكــس( كتطبيــق أول لمتابعــة حمل
وذلــك بنســبة %61.6، وكتطبيــق ثــانٍ )تيــك تــوك( بنســبة %41.6، وكتطبيــق ثالــث )Instagram(” إنســتغرام” 
بنســبة %33.6، كمــا أظهــرت النتائــج تفضيــل الجمهــور محــل الدراســة )الإنفــو جرافيــك الثابــت(؛ حيــث حــل في 
المرتبــة الأولــى بنســبة %12.0، يليــه في المرتبــة الثانيــة )الإنفــو جرافيــك المتحــرك( بنســبة %9.6، وذلــك في متابعــة 
ــة »خلــك حريــص« لمعرفــة أســاليب  ــى حمل ــة »خلــك حريــص، أيضًــا تبــن اعتمــاد الجمهــور محــل الدراســة عل حمل

الاحتيــال المالــي بدرجــة كبيــرة كان في المرتبــة الأولــى بنســبة %55.6.

الكلمات المفتاحية: الحملات التوعوية- القطاع المصرفي السعودي- التوعية- الاحتيال المالي. 

The study aimed to identify the effectiveness of the awareness campaigns of the 
Saudi banking sector in raising awareness of the methods of financial fraud for the “Be 
careful” campaign, and to reveal the impact of the effectiveness of these campaigns 
and the level to which they reach the Saudi public and increase their awareness of the 
risks of financial fraud, and this study falls within descriptive research within the me-
dia survey methodology, and the study community consists of the Saudi public in the 
eastern province from the age of 18 to 45 and over for all those who were exposed 
to the “Be careful” campaign, using the intentional sample (250), and in this study, 
the questionnaire form was used to collect the study data the study reached several 
results, the most prominent of which were:

The Saudi public, who sometimes follow the “Be careful” campaign, came in first 
place with 48%. The respondents also rely on the internet and social networking sites 
as the first means to follow up on the “Be careful” campaign, with a percentage of 
90.4%. As it turned out, the respondents relied on X as the first application to follow 
the “Be careful” campaign 61.6%, as a second application (TikTok) 41.6%, and as a 
third application (Instagram) 33.6%.

- The dependence of the studied public on the “Be careful” campaign to find out the 
methods of financial fraud to a large extent was in the first place with a percentage 
of 55.6%.

Keywords: awareness campaigns-Saudi banking sector-awareness-financial fraud.
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