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المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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 يجب ألا يزيد عنوان البحث )الرئيسي 
والفرعي( عن 20 كلمة.

 يرسل مع كل بحث ملخص باللغة العربية 
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 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
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أخلاقيات عرض الفواصل الإعلانية الرقمية واتجاه الجمهور نحوها

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 1144

    تســعى هــذه الدراســة للوقــوف علــى أخلاقيــات عــرض الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة واتجــاه الجمهــور نحوهــا 

في إطــار نظريــة المســؤولية الاجتماعيــة، وتحليــل تأثيــر كثافــة عــرض الفواصــل الإعلانيــة بالمحتويــات الرقميــة عبــر 

ــن  ــة المعلِ ــة المعلومــات وموضوعي ــاس مصداقي ــى اتجاهــات الجمهــور ســواء بالســلب أو بالإيجــاب، وقي ــت عل الإنترن

عنــد التقــديم الكثيــف للفواصــل الإعلانيــة، وتحديــد العوامــل التــي تســهم في مراعــاة أخلاقيــات عــرض الفواصــل 

الإعلانيــة وتنفيذهــا بشــكل فعّــال، وذلــك مــن خــال التطبيــق الميدانــي علــى عينــة بحثيــة تكونــت مــن 400 مفــردة، 

وذلــك في الفتــرة مــن 2024/2/15 حتــى 3/15/ 2024، وتوصلــت الدراســة إلــى وجــود علاقــة ارتبــاط طرديــة 

ضعيفــة )موجبــة( بــن كثافــة عــرض الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة وبــن الاتجــاه الســلبي للجمهــور )النفــور(، كذلــك 

وجــود علاقــة ارتبــاط طرديــة ضعيفــة )موجبــة( بــن كثافــة عــرض الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة وبــن شــعور الجمهــور 

ــة عــرض  ــن كثاف ــة( ب ــة متوســطة )موجب ــاط طردي ــة ارتب ــا توجــد علاق ــن، كم ــح المعلِ ــح لصال بوجــود صــراع مصال

ــة  ــاط طردي ــة ارتب ــور بالضيــق، وتوصلــت الدراســة لوجــود علاق الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة وبــن شــعور الجمه

ــن، إلــى  ضعيفــة )عكســية( بــن كثافــة عــرض الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة وبــن شــعور الجمهــور بموضوعيــة المعلِ

جانــب وجــود علاقــة ارتبــاط بــن مراعــاة أخلاقيــات عــرض الفواصــل الإعلانيــة الرقميــة وبــن اتجــاه الجمهــور نحــو 

تلــك الإعلانــات. 

الكلمات المفتاحية: أخلاقيات- الفواصل الإعلانية- الرقمية- اتجاه- نظرية المسؤولية الاجتماعية.

This study seeks to determine the ethics of displaying digital advertising breaks 
and Public’s attitude towards them within the framework of the theory of social re-
sponsibility, Through analyzing the effect of the intensity of displaying advertising 
breaks with digital content over the Internet, and measuring the credibility of the 
information and the objectivity of the advertiser when presenting advertising breaks 
heavly, and identifing the factors that contribute to applay the displaying advertising 
breaks ethics and implementing them effectively, through field application on a re-
search sample consisted of 400 participant, during the period from 2/15/2024 until 
3/15/2024, The study found that there is a weak direct correlation (positive) between 
the intensity of the display of digital advertising breaks and the negative attitude of 
the audience (aversion), as well as the existence of a weak direct correlation (posi-
tive) between the intensity of the display of digital advertising breaks and the audi-
ence’s feeling that there is a conflict of interests in favor of the advertiser, and There 
is a moderate (positive) direct correlation between the intensity of displaying digital 
advertising breaks and the audience’s feeling of distress, in addition to the existence 
of a correlation between taking into account the ethics of displaying Digital advertis-
ing breaks and the audience’s attitude toward those ads.

Keywords: Ethics, Advertising Breaks, Digital, Attitude, Social responsibility theory
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اتجاه الجمهور المصري نحو تفاعلية الإعلانات الممولة للمنتجات  (.  2022هاني فوزي عبد الغني خلاف. )  -1

الاتصال.   وتكنولوجيا  الإعلام  لبحوث  العلمية  المجلة  ميدانية.  دراسة  بوك"  "الفيس  ميتا  منصة  على  التجارية 

 ديسمبر.  -. يوليو12العدد 
2-   ( سارة.  وزراولية  حميدة  بوشريط  روميساء،  الإعلانات  2022فافة  نحو  الجامعيين  الطلبة  اتجاهات   .)

اليوتيوب دراسة ميدانية على عينة من طلبة قسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة محمد   -التجارية عبر موقع 

. )رسالة ماجستير منشورة، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، جامعة محمد الصديق -الصديق بن يحي، جيجل

في   الشعبية(،  الديمقراطية  الجزائرية  الجمهورية  يحيى،  http://dspace.univ-بن 

jijel.dz:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/12712/%D8%A7%D8%AA%
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