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هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى دور معالجــة برامــج التــوك شــو للأزمــات الدوليــة وعلاقتهــا بــإدراك الجمهــور 
م في  للقضيــة الاقتصاديــة، مــن خــال تحليــل مضمــون الموضوعــات الاقتصاديــة الــواردة في برنامــج )التاســعة( المقُــدَّ
م في قنــاة  ــدَّ م في قنــاة mbc مصــر، وبرنامــج )كلمــة أخيــرة( المقُ ــدَّ القنــاة الأولــى المصريــة، وبرنامــج )الحكايــة( المقُ
قــت الدراســة الميدانيــة علــى عينــة عمديــة بلغــت  م في قنــاة صــدى البلــد، وطُبِّ ON، وبرنامــج )علــى مســئوليتي( المقُــدَّ
)400( مبحــوث مــن الجمهــور المصــري، وتعــد هــذه الدراســة مــن الدراســات الوصفيــة، وتوصلــت الدراســة إلــى عــدد 

مــن النتائــج، مــن أهمهــا:

تصــدرت الأزمــة الروســية الأوكرانيــة المرتبــة الأولــى، يليهــا أزمــة الأمــن الغذائــي، يليهــا أزمــة نهــر النيــل والســد 
الإثيوبــي، بنســب %44.3، %34.0، %12.7، علــى الترتيــب مــن الأزمــات الدوليــة، بينمــا جــاءت قضيــة ارتفــاع 
أســعار الســلع والخدمــات الأساســية في المرتبــة الأولــى، يليهــا معــدلات النمــو الاقتصــادي، يليهــا قضيــة ارتفــاع أســعار 
النفــط والغــاز، بنســب %18.8، %11.9، %10.3، علــى الترتيــب مــن القضايــا الاقتصاديــة التــي عُرِضــت في 
البرامــج عينــة الدراســة. وحــازت الإجــراءات التــي تتخذهــا الدولــة للتعامــل مــع الأزمــات والقضايــا المرتبــة الأولــى، 
ــر الســلع الأساســية،  ــان توفي ــة وضم ــة الاجتماعي ــا الحماي ــة مباشــرة، يليه ــا تشــجيع جــذب اســتثمارات أجنبي يليه
بنســب %85.9، %84.7، %80.9، علــى الترتيــب مــن الجوانــب التــي ركَّــزت عليهــا البرامــج، بينمــا جــاءت 
درجــة الاعتمــاد الكبيــرة في المرتبــة الأولــى، يليهــا الاعتمــاد بدرجــة متوســطة، ثــم الاعتمــاد بدرجــة منخفضــة، بنســب 
%69.0، %24.5، %6.5، علــى الترتيــب مــن اعتمــاد عينــة الدراســة علــى معالجــة البرامــج للأزمــات الدوليــة 

والقضايــا الاقتصاديــة.

الكلمات المفتاحية: معالجة البرامج، برامج التوك شو، الأزمات الدولية، القضايا الاقتصادية، إدراك الجمهور.

The study aimed to identify the role of the talk shows’ treatment of international 
crises and its relationship with the public’s perception of the economic issue, by an-
alyzing the content of the economic topics contained in the program (Al-Tasea) pre-
sented on the Egyptian First Channel, the program (Al-Hikaya) presented on the MBC 
Egypt channel, the program (Kalma Akhira) presented on the ON channel, and the 
program (Ala Mas’aliti) presented on the Sada Al-Balad channel, and the field study 
was applied to a random sample of (400) respondents from the Egyptian public, and 
this study is one of the descriptive studies, and the study reached many results, the 
most important of which are:-

The Russian-Ukrainian crisis ranked first, followed by the food security crisis, fol-
lowed by the Nile River crisis and the Ethiopian dam with 44.3%, 34.0%, and 12.7%, 
respectively, of the international crises, while the issue of rising prices of basic goods 
and services ranked first, followed by economic growth rates, followed by the issue of 
rising oil and gas prices with 18.8%, 11.9%, and 10.3%, respectively, of the economic 
issues that were presented in the sample programs. The measures taken by the state 
to deal with crises and issues ranked first, followed by encouraging the attraction of 
foreign direct investment, followed by social protection and ensuring the provision 
of basic commodities with 85.9%, 84.7%, and 80.9%, respectively, of the aspects on 
which the programs focused, while the degree of high reliance ranked first, followed 
by moderate reliance and low reliance with 69.0%, 24.5%, and 6.5%, respectively, 
of the study sample’s reliance on the programs’ handling of international crises and 
economic issues.

Keywords: Program processing, talk shows, international crises, economic issues, 
audience perception.
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