
رقم الإيداع بدار الكتب المصرية:  6555

الترقيم الدولي للنسخة الورقية:  9297 - 1110

x 292 - 2682  :الترقيم الدولي للنسخة الإلكترونية

العدد الحادي والسبعون- الجزء الثالث - محرم 1446هـ - يوليو 2024م 

أ. د/ سلامة داود - رئيس جامعة الأزهر.  رئيس مجلس الإدارة:

أ. د/ رضا عبدالواجد أمين - أستاذ الصحافة والنشر  وعميد كلية الإعلام.  رئيس التحرير :

د/ إبراهیم بسیونی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ مصطفى عبد الحی - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

د/ أحمد عبده  - مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان بالكلية.

د/ محمد كامل  - مدرس بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

سكرتيرو  التحرير:

 مساعدو رئيس التحرير:
أ. د/  محمود عبدالعاطي-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية

أ. د/ عبد الله الكندي - أستاذ الصحافة بجامعة السلطان قابوس )سلطنة عمان( 

أ. د/ فهد العسكر - أستاذ الإعلام بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية )المملكة العربية السعودية(

أ. د/ جلال الدين الشيخ زيادة-  أستاذ الإعلام بالجامعة الإسلامية بأم درمان )جمهورية السودان(  

- القاهرة- مدينة نصر - جامعة الأزهر - كلية الإعلام - ت: 0225108256

http://jsb.journals.ekb.eg  :الموقع الإلكتروني للمجلة -

- البريد الإلكتروني:  

  المراسلات:
mediajournal2020@azhar.edu.eg

مجلة علمية محكمة تصدر عن جامعة الأزهر/كلية الإعلام

مجلة البحوث الإعلامية

التدقيق اللغوي:
أ/ عمر غنيم - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ/ جمال أبو جبل - مدرس مساعد بقسم الصحافة والنشر بالكلية.

أ. د/ عرفه عامر-  الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بالكلية مدير التحرير:

أ.م. د/ سامح عبدالغني - وكيل كلية الإعلام للدراسات العليا والبحوث. نائب رئيس التحرير :



  جميع الآراء الواردة في المجلة تعبر عن رأي صاحبها ولا تعبر عن رأي المجلة 

والدراســات  البحــوث  بنشــر  المجلــة  تقــوم    
والترجمــات  والتقاريــر  الكتــب  ومراجعــات 

الآتيــة: للقواعــد  وفقًــا 

قواعد النشر 

 يعتمد النشر على رأي اثنين من المحكمين 
المتخصصين في تحديد صلاحية المادة 

للنشر.

 ألا يكون البحث قد سبق نشره في أي مجلة 
علمية محكمة أو مؤتمرًا علميًا.
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 ،C D  مطبوعة بالكمبيوتر .. ونسخة على

على أن يكتب اسم الباحث وعنوان بحثه 
على غلاف مستقل ويشار إلى المراجع 

والهوامش في المتن بأرقام وترد قائمتها في 
نهاية البحث لا في أسفل الصفحة.
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وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، ويلزم 

الحصول على موافقة كتابية قبل إعادة نشر 
مادة نشرت فيها.

 تنشر الأبحاث بأسبقية قبولها للنشر .

 ترد الأبحاث التي لا تقبل النشر لأصحابها.

الهيئة الاستشارية للمجلة

	1 أ.د/ على عجوة )مصر(.

أســتاذ العلاقــات العامــة وعميــد كليــة الإعــام الأســبق 

القاهــرة. بجامعــة 

	2 أ.د/ محمد معوض. )مصر(.

 أستاذ الإذاعة والتليفزيون بجامعة عين شمس.

	3 أ.د/ حسين أمين )مصر(.

 أستاذ الصحافة والإعلام بالجامعة الأمريكية بالقاهرة.

	4 أ.د/ جمال النجار )مصر(.

 أستاذ الصحافة بجامعة الأزهر.

	5 أ.د/ مي العبدالله )لبنان(.

أستاذ الإعلام بالجامعة اللبنانية، بيروت.

	6 أ.د/ وديع العزعزي )اليمن(.

مكــة  القــرى،  أم  بجامعــة  والتليفزيــون  الإذاعــة  أســتاذ 

المكرمــة.

	7 أ.د/ العربي بوعمامة )الجزائر(.

أستاذ الإعلام بجامعة عبد الحميد بن باديس بمستغانم، 

الجزائر.

	8 أ.د/ سامي الشريف )مصر(.

أســتاذ الإذاعــة والتليفزيــون وعميــد كليــة الإعــام، الجامعــة 

الحديثــة للتكنولوجيــا والمعلومات. 

	9 أ.د/ خالد صلاح الدين )مصر(.

أستاذ الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام -جامعة القاهرة.

أ.د/ رزق سعد )مصر(10	.

أستاذ العلاقات العامة - جامعة مصر الدولية.



محتويات العدد

  تعــرض الجمهــور المصــري لمقاطــع الفيديــو الرياضيــة وعلاقتــه باســتثارة 
التعصــب لديهــم »دراســة ميدانيــة«                 أ.م.د/ محمــد بســيوني جبريــل 

  دور مواقـــع التواصـــل الاجتماعـــي في بنـــاء الصـــورة الذهنيـــة للبطاقـــة الذكيـــة 
لـــدى الحجـــاج والمعتمريـــن                                              د/ إيمـــان فتحـــي حســـن

  التأثيرات النفســـية لمتلازمة فومو وعلاقتها بالاستخدام المفرط لصفحات 
الاســـتخدام  نظريـــة  ضـــوء  في  الاجتماعـــي-  التواصـــل  بمواقـــع  المؤثريـــن 
التعويضـــي للإنترنـــت  أ.م.د / منـــال عبـــده محمد،   د/ ياســـر محـــروس الناغي

  سياســة وســائل التواصــل الاجتماعــي في إدارة المنشــورات المتعلقــة بالحــرب 
علــى غــزة 2023 »طوفــان الأقصــى« وتأثيرهــا على المزاج العام لمســتخدميها- 
دراســة في ضــوء نظريــة المــزاج العــام             د/ إيمــان عبــد الرحيــم الشــرقاوي

  أطر تغطية المواقع الإخبارية العربية والدولية للقضية الفلسطينية
د/ زينب الحسينى رجب بلال ريحان، د/ هند السيد محمد حجازى

   مستقبل مهنة كاتب الدراما في ضوء تطورات تقنيات الذكاء الاصطناعي 
ــة في إطــار نمــوذج شــبكة  في العقــد القــادم 2024-2034: دراســة استشرافيــــــــــــ
الفاعلين                                                                    د/ شيماء حسن علي محمد

المراهقــن  قصــص  تطبيقــات  في  الحديثــة  الاتصاليــة  الأنمــاط  علاقــة   
ميدانيــة( )دراســة  لديهــم  الإبداعــي  التفكيــر  بمهــارات 

أسماء عبدالرحمن حسين أحمد

1581

1649

1691

1775

1867

1913

1977



2015

2067

2111

الروســية  الأزمــة  فتــرة  الأوروبــي  قنــاة الجزيــرة لأخبــار الاتحــاد    معالجــة 
الإخباريــة«  النشــرات  مــن  لعينــة  تحليليــة  »دراســة  الأوكرانيــة  

ريهام فرغلي محمود 

تجــاه  الإســرائيلية  الرقميــة  للدبلوماســية  الإعلامــي  الخطــاب  تحليــل    
الجمهوريــة الإيرانيــة عبــر الفيســبوك           عــز الديــن خالــد الرنتيســي

بمصداقيتهــا  وعلاقتــه  الصحفيــة  للإعلانــات  العراقــي  الشــباب  تعــرض    
لديهــم »دراســة ميدانيــة«                                      عــاء عبــد الكــريم غضبــان







تحليل الخطاب الإعلامي للدبلوماسية الرقمية الإسرائيلية 

تجاه الجمهورية الإيرانية عبر الفيسبوك

عز الدين خالد الرنتيسي

)USIM( ةِ الماليزيَّة قسم الإعلام، كلية القيادة والإدارة، جامعةُ العلومِ الإسلاميَّ

Email: izzeddinalrantisi@gmail.com

Examining Israel’s Digital Diplomacy

Discourse Towards Iran on Facebook



تحليل الخطاب الإعلامي للدبلوماسية الرقمية الإسرائيلية تجاه الجمهورية الإيرانية عبر الفيسبوك

مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الأزهر، كلية الإعلام 2068

تهــدف الدراســة إلــي كشــف الأطروحــات وأكثــر المصطلحــات تكــراراً في الخطــاب الإســرائيلي، والــدلالات المرتبطــة 
ــور  ــة الجمه ــد الأســاليب الاقناعيــة ونوعي ــة إلــى اســتعراض أســاليب هندســة الجمهــور، وتحدي ــاظ، بالإضاف بالألف
المســتهدف بالخطــاب، وتنتمــي هــذه الدراســة للدراســات الوصفيــة بالاعتمــاد علــي منهــج تحليــل الخطــاب، وأدوات 
ــة،  ــة غيــر المقنن تحليــل الخطــاب بمســاعدة برنامــج MAXQDA في تحليــل جميــع أهــداف الدراســة، وأداة المقابل
بالاســتناد إلــى نظريــة الأطــر الإعلاميــة ونظريــة هندســة الجمهــور، واختــارت الدراســة مجتمــع مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي كبيئــة يجــري الباحــث دراســته عليهــا بأخــذ عينــة مــن صفحــة »إســرائيل بالفارســية« علــى موقــع فيســبوك، 
مدتهــا الزمنيــة ســتة أشــهر ابتــداء مــن 1 ينايــر 2022 وبواقــع 211 منشــوراً، وتوصلــت الدراســة إلــى نتائــج جــرى 
ــة الخبــراء ورأي الباحــث، وخلصــت الدراســة في نتائجهــا إلــى  مناقشــتها بالاســتناد إلــى الدراســات الســابقة ومقابل
أن الخطــاب الإعلامــي للدبلوماســية الرقميــة الإســرائيلية تجــاه الجمهوريــة الإيرانيــة هــو خطــاب مــدروس وممنهــج 
تســعى مــن خلالــه بنــاء جســور التواصــل والتقــارب مــع الجمهــور الإيرانــي بهــدف التحريــض ضــد النظــام الإيرانــي 
وشــيطنة صورتــه وأذرعــه في الشــرق الأوســط، ومحاولــة تشــكيل موقــف ســلبي في ذهــن الشــعب الإيرانــي حــول 
ــى أن الأزمــات الداخليــة  الجمهوريــة الإيرانيــة ونظامهــا الحاكــم، عبــر مجموعــة مــن الاســتراتيجيات التــي تقــوم عل

الإيرانيــة وتــردي الأوضــاع الاقتصاديــة ســببها معــاداة »إســرائيل« ودعــم حــركات المقاومــة في الشــرق الأوســط.

الكلمــات المفتاحيــة: )الدبلوماســية الرقميــة، الخطــاب الإعلامــي الإســرائيلي، هندســة الجمهــور، مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي(

The study aims to uncover the arguments and most frequently repeated terms in 
Israeli discourse, and the connotations associated with these words, in addition to 
reviewing public engineering methods, and identifying persuasive methods in con-
structing media evidence and the quality of the audience targeted by this discourse. 
This study belongs to descriptive studies relying on discourse analysis methodology 
and discourse analysis tools with the assistance of MAXQDA software for analyzing 
qualitative and quantitative data, and the non-standardized interview tool, based on 
media framing theory and audience engineering theory. The study chose the social 
media community as the environment for conducting its study by sampling from the 
“Israel in Persian” page on Facebook, for a period of six months starting from Janu-
ary 1, 2022. The study reached several results discussed based on previous studies, 
expert interviews, and the researcher’s opinion. The study concluded that the media 
discourse of Israeli digital diplomacy towards the Iranian Republic is a deliberate and 
systematic discourse through which it seeks to build bridges of communication and 
rapprochement with the Iranian public in order to incite against the Iranian regime 
and demonize its image and its arms in the Middle East, and attempt to shape a neg-
ative stance in the minds of the Iranian people towards the Iranian Republic and its 
ruling regime, through a set of strategies based on the notion that Iranian internal 
crises and economic deterioration are caused by hostility to “Israel” and support for 
resistance movements in the Middle East. 
Keywords: (Digital Diplomacy, Israeli Media Discourse, Audience Engineering, Social 
Media).
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