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 قواعد النشر                  

تقوم المجلة بنشر البحوث والدراسات ومراجعات الكتب 
 والتقارٌر والترجمات وفق القواعد الآتٌة:

 والانجلٌزٌة العربٌة باللغتٌن للنشر البحوث تقبل. 

 التدرٌس هٌئة معاونً بحوث المجلة تنشر 
 الماجستٌر درجتً على للحصول كمتطلب

 .والدكتوراه

 هٌئة لأعضاء العلمٌة المقالات المجلة تنشر 
 .أستاذ بدرجة التدرٌس

 الإعلام أساتذة من اثنٌن تحكٌم على النشر ٌعتمد 
البحث  تحته ٌندرج الذي الدقٌق التخصص فً 

 للنشر.صلاحٌة المادة مدى تحدٌد ل

 .ألا ٌكون البحث قد سبق نشره فً أي مكان آخر 

  لا ٌقل البحث عن خمسة آلاف كلمة ولا ٌزٌد عن
عشرة آلاف كلمة ... وفً حالة الزٌادة ٌتحمل 

 الباحث فروق تكلفة النشر.

  ٌزود الباحث المجلة بثلاث نسخ من البحث
، C Dمطبوعة بالكمبٌوتر .... ونسخة على  

احث وعنوان بحثه على على أن ٌكتب اسم الب
غلاف مستقل وٌشار إلى المراجع والهوامش فً 
المتن بأرقام وترد قائمتها فً نهاٌة البحث لا فً 

 اسفل الصفحة.

  .... لا ترد الأبحاث المنشورة إلى أصحابها
وتحتفظ المجلة بكافة حقوق النشر، وٌلزم 
الحصول على موافقة كتابٌة قبل إعادة نشر مادة 

 نشرت فٌها.

 نشر الأبحاث بأسبقٌة قبولها للنشر .ت 

 .ترد الأبحاث التً لا تقبل النشر لأصحابها 
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 ملخص 
الجامعي البيوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في  تهدف الدراسة الى التعرف على مدى انقرائية الشباب

المصرية، تسعى الدراسة الى محاولة الإجابة على عدد من التساؤلات  الالكترونيةالمواقع الصحفية 
والفروض منها توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين انقرائية الشباب الجامعي البيوغرافية والجرافيكية 

اختار الباحث ثلاثة مواقع صحفية مصرية الصحفية المصرية محل الدراسة. كما للانفوجرافيك في المواقع 
لتصميم مقياس الانقرائية من نماذج الانفوجرافيك التي تستخدمها وهى : موقع البوابة نيوز ، موقع مبتدأ ، 

ك الجامعي يتعرضون للانفوجرافيمن الشباب  عمديةالدراسة على عينة  اعتمدتموقع اليوم السابع .و
استخدم الباحث أداة المقابلة المقننة وذلك لجمع هذا وقد  مفردة  200وبلغ حجم العينة ،بالمواقع الصحفية 

البيانات الخاصة بالدراسة ، وقد توصلت الدراسة الى العديد من النتائج منها وجود فروق ذات دلالة 
فيكية للانفوجرافيك في المواقع انقرائية الشباب الجامعى التيبوغرافية والجراإحصائية بين متوسطات 

 الصحفية المصرية محل الدراسة وفقا لنوع الانفوجرافيك.

 

Summary 

 

Hany Ibrahim Ahmed El-Batal  

Assistant Professor of journalism- Educational media department -Faculty of 

Specific Education - Port Said University 

 

   The study aims at identifying the extent of the topographic and graphic 

readability of the infographic in the Egyptian electronic newspapers websites 

among university students. Moreover, the study aims to answer a number of 

questions and hypotheses such as there is statistical significant differences 

between students' topographic and graphic readability of the infographic. The 

researcher chose three Egyptian newspapers websites namely; Al-Bawaba News, 

Al-Mabtada, and the seventh day, in order to design the extruding scale of the 

readability through the infographic models used by them. The study relied on a 

purposive sample of university youth (N= 200 students) who exposed to the 

infographic in these newspapers websites in which data collected through 

structured questionnaire. The study reflects several significant differences 

between the means of university students' topographic and graphic readability 

of the infographic according to its type 
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ا من من الظواهر والتطورات التي غيرت كثير   بالكثيرتأثرت الصحافة على مدار تاريخها       
بدأ عصر جديد في مجال  الالكترونيةومع ظهور الصحافة  ،شكل ومضمون الممارسات الصحفية

لتطور ا صاحب هذا اأيض   ،للعناصر التيبوغرافية والجرافيكية المختلفة يالتحرير والإخراج الصحف
اختلاف طبيعة القارئ ونمط تعرضه للصحف فاصبح يريد ان يتلقى المعلومة بشكل موجز 

ا لقدرتها ا جذبا للقارئ نظر  أقل أكثر   انص   استخدامو  فأصبحت الرسوم والاشكال والصور ،ومختصر
 على تبسيط المعلومات خاصة انها تتطلب وقتا اقل لاستيعابها وربما تحليلها واستنتاج علاقات

يسمى بصحافة الانفوجرافيك  وهنا ظهرت فاعلية ما، ودلائل لا يمكن للنص بمفرده توضيحها
والتي انتشرت في الآونة الأخيرة بالمواقع الصحفية كمحاولة لجذب القارئ عن طريق تقديم 

، الرسوم البيانية والاشكال البصرية لتسهيل الفهم والاستيعاب لدى القارئ استخدامالمعلومات ب
نفوجرافيك هو عزوف البعض الا إلىمن أسباب لجوء المواقع الإخبارية  أنه إلىرت الدراسات شاوأ

وسهله لما يرغبون فيه من  ةعنها نظرا لما تقدمه مواقع التواصل الاجتماعي من تغطيه سريع
 (1).حاولة منها لجذب الجمهور اليهامالانفوجرافيك ك استخدامالأخبار فبدأت هذه المواقع في 

فأصبحت  ،يصال المعلومة للجمهورنجد أن النص لم يعد كفيلا وحده بإظل ثورة المعلومات وفى 
 استخدامالرسوم والأشكال هي الأكثر جذبا نظرا لقدرتها على تبسيط المعلومة وعلى الرغم من 

 ن تأثيرها ظهر بشكل اكبرألا إ الالكترونيةالصحف الورقية للانفوجرافيك قبل انتشارها في المواقع 
 التغطيات في وخاصة القارئ، لجذب محاولة في الإنفوجرافك إلى الصحفية المواقع أغلب مع لجوء
 زمنين بين المقارنة في أو المثال، سبيل على الانتخابات كتغطية الكبرى للأحداث الصحفية
 تصميم في الصحفية المواقع إمكانيات أن وبما (2).وغيرها يرياض حدث تغطية في أو مختلفين،

 متابعة للقارئ تاحتأ الصحف المطبوعة، توفرها لا متعددة وتقنيات مختلفة بأشكال كنفوجرافالإ
 في وخاصة عالية متابعة نسب الصحفية المواقع ضمنت وبالتالي خلالها، من الإنفوجرافك
ومن هنا نجد أنفسنا أمام شكل جديد من الصحافة بدأ ينتشر بشكل ملحوظ في  .الكبرى الأحداث
خر، ولكن تبقى صحافة آ إلىالصحفية وان اختلفت درجة الاهتمام به من موقع المواقع 

الانفوجرافيك نوع من الصحافة يتميز بقدرته على جذب عدد كبير من القراء من خلال تبسيط 
المعلومات والأرقام والاحصائيات وتقديمها في أشكال بصرية كما أكدت الدراسات زيادة اقبال 

نفوجرافيك كنمط مستحدث وتفضيلهم لها عن المادة المكتوبة لادراكهم الجمهور على صحافة الا
لطبيعة الدور الذى تقوم به صحافة الانفوجرافيك مما يعنى زيادة أعداد القراء والمتابعين 

وخاصة أن صحافة الانفوجرافيك تلائم جمهور الشباب من  الالكترونيةللانفوجراف في الصحف 
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وبدأت  (3).قراءة متعمقه للموضوعات إلىلومة دون الحاجة حيث سرعة استيعاب وفهم المع
برنامج  ،pohshtohpتستخدم مجموعة من البرامج في تصميم الانفوجرافيك مثل الفوتوشوب 

الموشن  ،aftereffectوبرامج الافترافكت  ،وذلك للانفوجرافيك الثابت  illustratorالاليستريتور 
Apple motionللانفوجرافيك المتحرك ،.  

ولم يعد الامر ان يكون الانفوجرافيك جزء من الموقع الصحفي بل ظهرت مواقع متخصصة      
 فقط في الانفوجرافيك مثل موقع تجسيد، موقع بياناتى، موقع انفوجرافيك عربى 

لهذا النمط  الجامعيالتعرف على انقرائية الشباب  إلىلذا سعى الباحث من خلال هذه الدراسة  
في  المستخدمةالجرافيكية  أوفضيلاته الاخراجية سواء للعناصر التيبوغرافية من خلال رصد ت

 صحافة الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.

 الدراسات السابقة
 أولا الدراسات العربية

الفلسطينية  الالكترونيةالمواقع  استخدامحول " (4) (2018دراسة عبير محمد سليم ) .1
بفن  الالكترونيةلتعرف على درجة اهتمام المواقع الفلسطينية ا إلىللانفوجرافيك " هدفت 

أهم العناصر المكونة لفن الانفوجرافيك  اضافة إلىه استخدامالانفوجرافيك وأهم مجالات 
يطرحها الانفوجرافيك، اعتمدت الدراسة على التي هذا بجانب التعرف على أهم القضايا 

عينة بلغ  مضمون في جمع المعلومات منمنهج المسح بالعينة مستخدمه اداة تحليل ال
وقد توصلت الدراسة للعديد من النتائج أبرزها اهتمام مواقع الدراسة  ( مفردة،93قوامها )

يطرحها الانفوجرافيك، التي ، كما تنوعت القضايا ةالانفوجرافيك بدرجات متفاوت استخدامب
 رك.كما اعتمدت المواقع على الانفوجرافيك الثابت أكثر من المتح

حول " دور التصاميم الانفوجرافيكية  (5)( 2018دراسة محمد جمال عبد المقصود ) .2
لتبسيط الرسالة الاعلامية وتسهيل نقل المعلومة والبيانات المستهدفه للجمهور "سعت 

توضح اهميته ومدى اسهامه التي دراسة متعمقة لعلم الانفوجرافيك بالصورة  إلىالدراسة 
اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي  ،مة لبعض فئات الجمهورتسهيل قراءة المعلو  في

وضع تأطير نظرى للانفوجرافيك وفى جزء اخر من  إلىالتحليلي وقد توصلت الدراسة 
وقد .الدراسة قام بتحليل بعض نماذج الانفوجرافيك لتحديد اهم الايجابيات والسلبيات بها

خاصة بنجاح الانفوجرافيك منها حددت الدراسة مجموعة من الاعتبارات الاساسية ال
 .الفراغات والمساحات ،الايقونات ودلالاتها،الاهتمام بالعناصر التيبوغرافية والجرافيكية

 فيمحددات توظيف صحافة البيانات بعنوان " (6)( 2018دراسة دينا طارق محمود ) .3
ى الدراسة المواقع الاخبارية المصرية والعالمية دراسة للمضمون والقائم بالاتصال" تسع

المواقع الاخبارية المصرية  فيرسم الملامح العامة لتوظيف صحافة البيانات  إلى
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والعالمية والدور الذى يلعبه الانفوجراف في تسهيل فهم القصة الصحفية وماتحتويه من 
المنهج  ،وتعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية مستخدمه منهج المسح الاعلامى ،أرقام

تحليل المضمون والمقابلة المفتوحة لجمع البيانات الخاصة  يداتدت على أالمقارن واعتم
بالدراسة كما اعتمدت الباحثة على اسلوب الحصر الشامل لجميع موضوعات صحافة 

نيويورك تايمز  ،الجارديان ،المصري اليوم ،ربعة مواقع اخبارية وهم ) الوطنأ فيالبيانات 
لميدانية على عينة من العاملين والخبراء بمجال كما طبقت الدراسة ا.2015( حلال عام 

العديد من النتائج منها اهتمام المواقع الاخبارية  إلىوتوصلت الدراسة ، صحافة البيانات
%، ايضا عدم وجود صحافة بيانات بالمعنى 71.9الانفوجراف بنسبة  استخدامالمصرية ب
يتم التي م والمؤشرات مصر ولكن يقتصر الامر على مجموعة من الارقا فيالحقيقي 
 .انفوجراف فيتقديمها 

الصحافة الفلسطينية دراسة  فيحول " الانفوجرافيك  (7)( 2018دراسة جواد راغب الدلو ) .4
التعرف على مدى اهتمام صحيفة الرسالة  إلىحالة لصحيفة الرسالة " تهدف هذه الدراسة 

لوصفية وفى اطارها استخدم يتناولها، تعد من الدراسات االتي بالانفوجرافيك والقضايا 
الباحث منهجى المسح والعلاقات المتبادلة، وقد اعتمدت الدراسة على أداة تحليل 

  2016( من أعداد صحيفة الرسالة عام 104المضمون حيث طبقت على عينة حجمها )

اهتمام الانفوجرافيك بقضايا الشأن المحلي وأكثر انواع الانفوجرافيك  إلىوتوصلت الدراسة 
 ك هو تحليل البيانات، التسلسل الزمنى، عرض الأفكار. تخداماس

بعنوان " الاتجاهات الحديثة لاخراج صحافة  (8)( 2018دراسة لجين محمد باقاسي ) .5
معرفة أهم التصميمات البصرية  إلىالصحف السعودية " تهدف  فيالبيانات الانفوجرافيك 

دراسة تحليلية على صحيفتي مكة تصميمات الانفوجرافيك وذلك من خلال  في المستخدمة
عدد، وميدانية على عينة من  36عينة قوامها  2017ومنتصف  2016وعكاظ لعام 

وقد أكدت  ،استمارة المقابلة ،واستخدمت الباحثة أداة تحليل الشكل ،مصممى الانفوجرافيك
لاشكال كما ان اهم ا ،الدراسة على ان الانفوجرافيك يعد أحد الأساليب الاخراجية الحديثة

  .التصميمات الانفوجرافيكية هى السلاسل الزمنية فيالبصرية المستخدمة 

بعنوان " مستقبل صحافة البيانات  (9)( 2017هبه عبد الرازق ) ،دراسة راللا عبد الوهاب .6
رصد الوضع الحالى  إلى" تهدف الدراسة  2018-2017مصر خلال العقدين  في

 فيمستقبلها وتأثيرها على مستقبل الصحافة مصر والتعرف على  فيلصحافة البيانات 
مصر وتعد الدراسة مستقبلية معتمده على النمط المعياري عبر مجموعة من 

اسلوب كتابة  ،التحليل اسلوب دلفي فيالدراسة  تالسيناريوهات البديلة وقد استخدم
لة على الدراسة أداة الاستبيان للخبراء بجانب أداة المقاب استخدمتكما  ،السيناريوهات
مجموعة رؤى مستقبلية منها زيادة  إلى( من الخبراء وتوصلت الدراسة 23عينة قوامها )
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 إلىالصحف لمواجهة انخفاض القارئية ومحاولة الوصول  فيالانفوجراف  استخدامدوافع 
  .مصر فيالشباب الذى يمثل النسبة الاكبر لمستخدمي الانترنت 

 الالكترونية" معالجة انفوجرافيك الصحف حول  (10) (2017دراسة على حمودة جمعة ) .7
المصرية والأجنبية للموضوعات المطروحة به وعلاقته بمستوى تعرض المستخدمين لها " 
استهدفت الدراسة معالجة انفوجرافيك الصحف المصرية والأجنبية للموضوعات المطروحة 

في انفوجرافيك التعرف على وسائل الابراز  ،به وعلاقته بمستوى تعرض المستخدمين لها
اعتمدت الدراسة في هذا الاطار على منهج المسح  وطبقت الدراسة على  ،هذه الصحف

هذا  ،الصحف ي( مفردة من مستخدم100) اضافة إلىعينة من الصحف محل الدراسة 
وتوصلت  ،جمع للبيانات يتحليل المضمون والاستبيان كأدات يواعتد الباحث على أدات

تائج منها جاءت الصورة الشخصية والموضوعية في الترتيب عدد من الن إلىالدراسة 
 .الأول كأهم وسائل للابراز في الانفوجرافيك يليها الخرائط التوضيحية

بعنوان "وضع المعايير والقواعد الحاكمة في  (11) (2016دراسة محمد صديق حسين ) .8
لصحف تصميمات صحافة الانفوجرافيك المستحدثة ومدى تطبيقها من خلال مواقع ا

وضع القواعد الفنية والتصميمية  إلى" هدفت الدراسة الالكترونيةالعربية والمصرية 
لصناعة الانفوجرافيك من خلال دراسة أمثلة لنماذج فعلية من أشكال الانفوجرافيك 

واعتمد الباحث  ،بالمواقع الصحفية العربية والوقوف على ايجابياتها وسلبياتها يالصحف
عدد من النتائج منها ان صحافة  إلىكما توصل  يالتحليلو  يعلى المنهج الوصف

الانفوجرافيك تتطلب فريق عمل منفصل عن فريق التحرير للموقع لمزيد من التركيز 
 .والتخصص لهذا النوع من الصحافة

" القيم البصرية والفنية للانفوجرافيكس وتوظيفه  حول (12) (2016دراسة نايف العليانى ) .9
وتوظف في  معرفة الانفوجرافيك كوسيلة حديثة تستخدم إلىتهدف  نيةالالكترو في المواقع 

واعتمد الباحث على منهج المسح معتمدا على أداة تحليل المضمون  الالكترونيةالمواقع 
عدد من النتائج منها زيادة  إلىلجمع البيانات الخاصة بالدراسة وتوصلت الدراسة 

 افيك وتوظيفها.المواقع الصحفية السعودية للانفوجر  استخدام

 ثانيا: الدراسات الأجنبية

  دراسة -1
(13)

 (2018) Azam Majooni, Mona Masood & Amir Akhavan   
حول دراسة حركة العين لبيان تأثيرها على فهم و استيعاب قراء الانفوجرافيك. حيث هدفت 

 بيان مدي تأثير تصميم الانفوجرافيك على فهم واستيعاب القراء  إلىالدراسة 

الفرضية الأساسية لهذا البحث هي دراسة تأثير التصميم على الفهم والاستيعاب للقراء في 
تم تصميم التجربة التي أجريت في هذه الدراسة على أساس قصتين، ويتم  ،الانفوجرافيك
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تقديم كل واحدة من هذه القصص مع اثنين من تصميمين مختلفين للانفوجرافيك. وأثناء 
بع حركة العين أثناء قراءة بيانات الانفوجرافيك.وقد توصلت الدراسة التجربة تم دراسة تت

الانفوجرافيك يحقق  فيالعديد من النتائج منها أن تصميم القصص الاخبارية  إلى
 استيعاب وفهم أكثر من سردها بدون تصميم للانفوجرافيك. 

Julio Costa Pinto(2017 )(14دراسة -11
 
لرقمي حول مدى ملاءمة الانفوجرافيك ا)

بيان مدي ملاءمة  إلى. هدفت الدراسة من خلال تأطير نظري الالكترونيةفي الصحف 
محاور  إلىفي الوقت الحالي من خلال التطرق  الالكترونيةالانفوجرافيك في الصحف 

، الالكترونيةأساسية تمثلت في ماهية الانفوجرافيك، الانفوجرافيك في الصحافة 
بالرغم من  أنه إلىلوجيا والانفوجرافيك. وخلصت الدراسة الانفوجرافيك الرقمي، والتكنو 

مازال هناك حاجة ملحة  أنه إلى الالكترونيةالانفوجرافيك في الصحافة  استخدامأهمية 
تحقق  الالكترونيةوضع معايير لتصميم وتنفيذ أشكال من الانفوجرافيك في الصحافة  إلى

 درجة عالية من المواءمة مع الجمهور.

Sandra Zwinger & Michael Zeiller(2016 )(15دراسة -2
 

حول الانفوجرافيك )
الألمانية قام الباحثان بتحليل مضمون عينة من  الالكترونيةالتفاعلي في الصحف 

هذه  استخدام( بهدف تقييم 276الألمانية قوامها ) الالكترونيةالانفوجرافيك التفاعلي بالصحف 
ها بالمعايير الخاصة بتصميم الانفوجراف كما تم الصحف للانفوجراف التفاعلي ومدي التزام
( من مستخدمي الانفوجرافيك التفاعلي بهذه 259ثطبيق دراسة ميدانية على عينة قوامها )

عدة نتائج أهمها: أن  إلىالصحف للتعرف على تفضيلاتهم المختلفة لها.  وتوصلت الدراسة 
جتماعية ويليها الموضوعات أكثر موضوعات الانفوجرافيك التفاعلي هي الموضوعات الا

أن اهم اسباب تفضيل الجمهور للانفوجرافيك التفاعلي  إلىتوصلت الدراسة  االسياسية، أيض  
 تبسيط المعلومة في أشكال بسيطة سهلة الفهم والاستيعاب والحفظ. 

حول      )waralk Siricharoen & Nattanun Siricharoen (2015) )16دراسة -3
رافيك مؤثرا وذلك من خلال دراسة الجوانب والأساليب التي تميزه أيضا كيفية جعل الانفوج

اته وأهم الوسائط استخدامطرحت الدراسة تأطير نظرى لماهية الانفوجرافيك وانواعه أهم 
ضرورة  إلىالمتعددة التفاعلية فيه أيضا قام الباحث بتحليل عينة من الانفوجرافيك وتوصل 

حيث ان عملية تقييم  الألوانالصور و  استخدامنفوجرافيك و الاهتمام بالعناصر المكونة للا
 .الانفوجرافيك تنبنى على المعلومات التي يقدمها والعناصر المكونة له

حول دراسة القيم الإخبارية وممارسات العمل في  Murray Dick (2014 )(17)دراسة -4
في المملكة المتحدة، من  انشاء الانفوجرافيك التفاعلى في المواقع الإخبارية على الانترنت

جانب  إلىخلال الاعتماد على المقابلات المتعمقة مع الصحفيين العاملين في وسائل الاعلام 
سيطرت القواعد التنظيمية على  إلىالملاحظة لفترة قصيرة للانفوجرافيك، وتوصلت الدراسة 



انقرائية الانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية لدى الشباب الجامعى  

  136      

ي كما أن الأرقام المعايير الصحفية التقليدية وتأثيرها في معالجة الانفوجرافيك التفاعل
 المحلية أكثر. للأخبارا وتفضيل الجمهور استخداموالاحصائيات هي الأكثر 

 (na  Danay . cna I u ) 2014 دراسة -5
حول دراسة اهم نقاط التحول في تاريخ  18

أنواعها وأساليب عرض المحتوى  إلىاته في الصحافة إضافة استخدامالانفوجرافيك و 
أن الانفوجرافيك أصبح حاجة  إلىوتوصلت  ،م الثابته والمتحركةوالاختلافات بين التصامي

ضرورية في هذا العصر في ظل الاهتمام بالاتصال المرئى حيث يعمل على تقديم معلومات 
 .معقدة وغير منظمة في تصميمات مفهومة وواضحة

) )Marvin Mmilatz (2013 )دراسة -6
 
حول أثر الانفوجرافيك التفاعلي على عملية  19

تأثير  علىلتذكر لدى المستخدم حيث اعتمد الباحث على المنهج التجريبي في التعرف ا
الانفوجرافيك الثابت والتفاعلي في تذكر المعلومات وذلك من خلال تصميم لخريطة أوربا 

 ،فردا من الناطقين بالالمانية 122وطبقت الدراسة على عينة بلغت  ،توضح الهجرة الألمانية
 .عدم وجود علاقة بين الانفوجرافيك التفاعلي واستعادة المعلومات لىإوتوصلت الدراسة 

  )Murray Dick & Pablo Medina (2012 )دراسة -7
حول دراسة تأثير انتاج 20)

الانفوجرافيك ونشره على سير العمل بالصحف وذلك بالاعتماد على تحليل عينة من 
( نموذجا كما 50ويورك تايمز المطبوعة )الانفوجرافيك والرسوم البيانية المنشورة في صحيفة ني

وأظهرت الدراسة أن  .الدراسة أداة المقابلة مع مصممي الانفوجرافيك في الصحيفة استخدمت
 هناك تزايدا كبيرا في نشر الانفوجرافيك بالصحيفة في السنوات الاخيرة.

   
 التعليق على الدراسات السابقة 

 الالكترونيىىةوجرافيىىك كىىنط جديىىد فىىي الصىىحافة علىىى الىىرغم مىىن وجىىود دراسىىات تناولىىت الانف -1
نقرائيىىة الجمهىىىور ابشىىكل عىىام الا ان هنىىاك نقىىص فىىي الدراسىىات التىىي تناولىىت تىىأثيره علىىى 

 وخاصة الشباب له..
اعتمىدت الدراسىىات السىىابقة فىي هىىذا المجىىال علىى تحليىىل مضىىمون نمىاذج مىىن الانفوجرافيىىك  -2

دراسىىة محمىىد جمىىال عبىىد (، 2018يم )مثىىل دراسىىة عبيىىر محمىىد سىىل الالكترونيىىةفىىي المواقىىع 
Julio Costa Pinto(2017 )، (2018دراسىة جىواد راغىب الىدلو )، (2018المقصىود )

فىىي حىىين اعتمىىدت دراسىىات أخىىرى علىىى أداة الاسىىتبيان بىىالتطبيق علىىى جمهىىور القىىراء مثىىل 
(، 2017علىى حمىودة جمعىة ) ، دراسىة(2017دراسة راللا عبد الوهاب، هبه عبىد الىرازق )

Sandra Zwinger & Michael Zeiller(2016.) 

ات الانفوجرافيىك فىي الصىحافة الورقيىة اسىتخدامعدد من الدراسات السابقة تناول الفرق بين  -3
 & Murray Dick(، 2018دراسىة لجىين محمىد باقاسىي )مثىل ، الالكترونيىةوالصىحافة 

Pablo Medina (2012.) 
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دراسة الانفوجرافيك للتعىرف علىى أهىم  اعتمدت الدراسات السابقة على الجانب التحليلى في -4
 ه.استخداميتناولها وأشكال التي القضايا 

دراسىىة تىىأثير الانفوجرافيىىك علىىى الجمهىىور مىىن حيىىث معىىدل  إلىىىاتجهىىت بعىىض الدراسىىات  -5
أكثىىر مىىن  الالكترونيىىةه فىىي الصىىحافة اسىىتخدامتفضىىيلات  اضىىافة إلىىىالتعىىرض لىىه والىىدوافع 
 .Azam Majooni، Mona Masood & Amir (2018) الورقية مثل دراسة

 
 (يمدخل نظري للدراسة )الإطار النظر 

 مفهوم الإنفوجرافيك:
كلمة إنفوجرافيك تعني الأداة الفعالة ذات التصميم الجرافيكي المشتمل على الصور      

لعرض  واحد،المدعمة بالنصوص والشروحات والتعليمات في شكل  المصورة،والرسومات 
 (21) الاتجاهاتدة والمواضيع عدي القصص،

تصميم  "أو، information design"تصميم المعلومات "االإنفوجرافيك ايض   علىويطلق 
"، Data visualizationتحويل البيانات لصورة مرئية  أو"communication"  الاتصال

الكتابة، وتعد اختصار للمعلومات  أوعن الفيديو  الإيصال المعلومة بالصور والرموز عوض  
يتم فيها خلط البيانات بالتصميم، لمساعدة الأفراد   short for information graphicة المصور 

 (22).ةستعابيحتياجاتهم الإا ةلتلبي ةوالمؤسسات على التواصل بوضوح وسهول

 إلى ةوالانفوجرافيك كمصطلح يطلق على فن تحويل البيانات والمعلومات والمفاهيم المعقد     
ويتميز هذا الأسلوب بطريقة سلسة وسهله  ،واستيعابها بوضوح وتشويقصور ورسوم يمكن فهمها 

ويرى الباحث ان الانفوجرافيك بمفهومه الحديث ارتبط بنطور برامج التصميم  (23).وواضحه
وقد ساعد الانفوجرافيك في ، والمواقع الصحفية على انتشاره الاجتماعيوساعدت مواقع التواصل 

اعليته في المواقع الصحفية واخير عرف محمد شلتوت الانفوجرافيك زيادة قيمة التواصل المرئى وف
صور ورسوم يمكن فهمها واستيعابها  إلىبانه فن تحويل البيانات والمعلومات والمفاهيم المعقدة 

بوضوح وتشويق وهذا الأسلوب يتميز بعرض المعلومات المعقدة والصعبة بطريقة سلسة وسهلة 
 (24)وواضحة 

 يك:تاريخ الإنفوجراف
نوع  أنهفقد رأى البعض  الحاليوقتنا  في اواستخدم كثير   اواسع   اانتشر الإنفوجرافيك انتشار       

لاف السنين آما قبل الميلاد ب إلىالحقيقة يرجع تاريخ هذا الفن  فيمستحدث من الرسوم ولكنه 
وبذلك تعد  مات،المعلو نسان ينقش الصور والرموز للبيئة المحيطة به كوسيلة لنقل عندما كان الإ

سنة  3000 بحواليمن أشكال الإنفوجرافيك وقد ظهرت بعد ذلك كتابات الفراعنة المصريين  شكلا  
 كانت تستخدم الكتابة مع النقش.التي قبل الميلاد 
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 ةوتوضيح نظريتهم العلمي اختراعاتهمعلماء المسلمين الرسوم في شرح  استخدامم 1300في عام 
بوضع نماذج تصورية أولية توضح طريقة  "أورزميه"وف الفرنسي م قام الفيلس1350وفي عام 

شكال التوضيحية ببيان الأ "ليوناردو دفنشي"م قام 1510في عام و قياس الأجسام المتحركة 
العالم  استخدامم 1786فى عام و والتعليمات المكتوبة عند وضع دليل متكامل للتشريح البشري 

طلس ول الألأطلق كتابه اأسوم البيانية العمودية والخطية و ( الر William Playfair)بليفير وليام 
 (25) والسياسي.التجاري 

الإنفوجرافيك  استخدامب "أوتو نيوراث"م في بداية العصر الحديث قام 1940-1930في عام      
في و الأيقونات والصور  استخدامفكار والمفاهيم من خلال من خلال النموذج الذي وضعه لشرح الأ

صبح الإنفوجرافيك من أالمطبوعات الأخبار العالمية بالإنفوجرافيك ف اهتمتم 1990-م1970عام 
أهم الركائز التي تعتمد عليها هذه المطبوعات مثل صحيفة صن داي تايمز الانجليزية ومجلة 

في تبسيط المعلومات وتعزيز الترابط بين القضايا المتداخلة  ان مستخدم  تايمز الامريكية وبات الآ
 OTLلماني م  قام المصمم الأ1972غرار ذلك في عام  علىح القصص الإخبارية وتوضي

AICHER  لتعلم المسافرين اليها  ةولمبيلعاب الأنفوجرافيك به مجموعة من صور الأإبعمل
 (26).لعاب في ميونخماكن الأأبمجريات و 

بح الإنفوجرافيك الإنفوجرافيك بشكل محدود وعند دخول الألفية الثالثة أص استخدام استمر     
م 2011عام  يفف التقليدية،ه الأوساط الأكاديمية ووسائل الإعلام استخداموتجاوز  انتشار  اأكثر 
وقد حقق الإنفوجرافيك معدلات  الاجتماعيوسائل التواصل  فيهذه الرسوم خاصة  استخدامبدء 

 والمصممين.من القراء  هائلا   عالية وشهد اقبالا   استخدام
 استخدامالإنفوجرافيك برنامج الفلاش من شركة أدوبي وبعد ذلك تم  استخدام يثالعصر الحدفي 

نشاء العديد من المواقع المجانية التي إفي عمل الإنفوجرافيك ثم تم  ةالعديد من البرامج المختلف
مجانية التي تعطي لمستخدميها  وبعض البرامج الغير ةتستخدم في إنشاء الإنفوجرافيك بكل سهول

 ة.شهري ةعليه بصف الاتفاقمقابل مادي يتم بشاء الإنفوجرافيك نإخدمة 

 أنواع الإنفوجرافيك:
 استخدامهناك العديد من أنواع الإنفوجرافيك والتي يتم استعراضها بأكثر من شكل وفي هذا البحث 

وتنظيم  استعراضحسب الشكل والمقصود به طريقة  علىالباحث تصنيف أنواع الإنفوجرافيك 
 إلىتوصيله  إلىنفوجرافيك، من حيث الهدف والمقصود به هو ما يسعي الإنفوجرافيك مكونات الإ

تصميم  لاتجاه امن حيث التخطيط وفيه أنواع الإنفوجرافيك وفق   امستخدميه الإنفوجرافيك وأيض  
 :الآتيالنحو  علىمكوناته وذلك 

 :إلىالشكل ينقسم : أنواع الإنفوجرافيك من حيث أولاً 
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يتكون من مجموعة من الصور والرسومات والأسهم والنصوص  لثابت:الإنفوجرافيك ا -1
 إلىشكل واحد ثابت وينقسم  فيتعرض جميعها التي الرئيسية والفرعية والروابط والأشكال 

 نوعين:

 الإنفوجرافيك الثابت الأفقى: - أ

 رأسي،المقابل الإنفوجرافيك  فيالأحداث والوقائع التاريخية  لاستعراضوهو الأكثر مناسبة     
 لإنتاجه استخدمتالتي البرامج الخاصة  أووعند مشاركته تقل درجة وضوح مكوناته خارج المواقع 

 :الرأسيالإنفوجرافيك الثابت 

 علىصالح للعرض  أنهكما الويب، من تصميمات الإنفوجرافيك عبر  الكبرىغلبية تشكل الأ      
لسهولة التفاعل معه عبر شريط  الذكية،أجهزة الكمبيوتر المحمول والأجهزة اللوحية والهواتف 
ويعيبه عدم وضوح مكوناته في  بسهولة،التنقل الرأسي الذي يتيح حرية التنقل بين محتوياته 

الطباعة الورقية نتيجة لعدم ملائمة  أو التقدمية،ه في العروض استخدامثناء أالمنطقة السفلية منه 
 .التحجيمعادة إالجوانب السفلية لعمليات 

 وجرافيك المتحرك:الإنف -2

ويتكون من مجموعة من الصور والرسومات والأسهم والنصوص الرئيسية والفرعية والروابط  
 قسمين: إلىوينقسم  متحرك،شكل واحد  فيوجميعها تعرض  والمتحركة،والأشكال الثابتة 

عادى يوضع عليه البيانات والتوضيحات بشكل جرافيك متحرك لإظهار  مصور فيديو - أ
 ق والمفاهيم على الفيديو نفسه.بعض الحقائ

 الكثيروهذا النوع يتطلب  متكاملوالمعلومات بشكل متحرك  الإرشاداتتصميم البيانات و  - ب
له  وشيقة ويكون إخراجه بطريقة ممتعة في هالحركات المعبرة لتساعد واختيارمن الإبداع 

 ارواج  اع لهذا النوع وهو أكثر الأنو  النهائيشكل للكامل  للإخراج سيناريو اأيض  

بعض الرموز المصورة في  مساعدةللعناوين الرئيسية مع  تفسيريتميز هذا النوع بعرض      
 إلىصغر ثم يتدرج في عرض المعلومات من العام ما بين الكبير والصغير والأ متنوعةحجام أ

طة معلومة بسيعطاء إهذا النوع ب االتوضيحات النصية والمصورة وينتهي غالب   استخدامب الخاص
،وأيضا  المختلفةالكثيف للألوان  ستخدامتلخيص للمعلومات ويغلب على هذا النوع الا أو وواضحة

البسيطة ويشكل هذا النوع من الإنفوجرافيك  المستخدمة في الرسمالرسومات البيانية والخطوط 
 ه في المجالاستخداممكانية إالذين لا يملكونها ويترتب على  لمستخدمينمصدر للمعلومات ل

 (27).؛ بهدف زيادة القوة الشرائية لدى فئة معينة من الناس الاستثماري أوالتجاري 

 :هاستخدامالهدف من : أنواع الإنفوجرافيك من حيث اثانيً 
 :الإقناعيالإنفوجرافيك -1

 وشرحعرض  فيثم يبدأ  توصيله،يتميز هذا النوع بإعطاء فكرة عامة عن الموضوع المراد      
 لمستخدمبنصيحة  ينتهي اوغالب   بسيطة وسريعة ومفهومةبه بطريقة  الخاصة الاتجاهات
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أفضل مرشح يمكن  أو اقتناءه،قد تكون هذه النصيحة حول أفضل كتاب يمكن  الإنفوجرافيك،
أكثر توجيه  لأنه يعتبر حوله،لكن يعيب هذا النوع من الإنفوجرافيك تشكيك مستخدميه  ،انتخابه

 عن بقية الأنواع الأخرى
 : الإعلانينفوجرافيك الإ -2

من خلال القنوات  اانتشار  وأكثرها  بصفه عامةيعتبر أشهر أنواع الإنفوجرافيك على      
عن  للإعلانويستخدم  الاجتماعيوعبر وسائل التواصل  والمحلية، التليفزيونية العالمية منها

وب للمنتجات والسلع المميزات والعي إظهارويعتمد على  الإعلانات، عن طريق المتنوعةالمنتجات 
عرض  عن طريق المختلفة،التجارية  تالماركاعلان عنها مع مقارنتها مع غيرها من يتم الإالتي 

ما يستخدم لهذا النوع من  اوغالب   البضائع، أوهذه المنتجات  واقتناءيتميز بالتشويق لشراء 
  الإنفوجرافيك التصميم الأفقى

 إنفوجرافيك العلاقات العامة: -3

تجاه  الاهتمامات، وتوجيه الاتجاهات، وتحديد الانتماءل هذا النوع على تنمية ثقافة يعم     
تجاه المؤسسات والحملات الإنسانية أكثر من الدعائية، للناس ذوى  أوالقضايا المحورية والهامة، 

 العام، وهذا النوع الرايتوجيه  فيالكلمة المسموعة والسمعة الطيبة، والذين يقومون بدور هام 
أكثر من النصوص لكى يحفظ به داخل الذاكرة أكثر فترة  الألوانالصور و  استخداممصمم على 

 واهتماماتالمسبقة الغير مقصودة لمعرفة توجيهات  الرأي استطلاعممكنه، ويعتمد على عمليات 
 .الناس، وبعد ذلك يتم تصميمه لضمان نجاحه ومشاركته على مستوى أكبر بين الناس

 :لتفسيرياالإنفوجرافيك  -4

بشكل  الاستقصائيمع الإنفوجرافيك  التعليلي أويوجد تشابه بين الإنفوجرافيك التفسيري       
حول جدولة البيانات وعرض الإحصاءات والحقائق فإن الإنفوجرافيك  الثانيفحين يركز  كبير،

 النصوص.يعمل على عرض تفسيرات أعمق للموضوع بالصور أكثر من  التفسيري
 ك التعليمي:الإنفوجرافي

 إلىيعمل هذا النوع من الإنفوجرافيك على تلخيص المعلومات الكبيرة المعقدة وتحويلها      
الثابتة لتبسيط هذه المعلومات  أومجموعة من الصور والرموز والنصوص البصرية المتحركة منها 

 .والعمل عليها لجعلها أسرع في الفهم وأبقي في الذاكرة ومحببة للمتعلم
 :التخطيط الشكلي: أنواع الإنفوجرافيك من حيث اثالثً 

 عدة أنواع: إلىينقسم 
 تدرج عمليات(-قوائم-علاقات-خرائط-مخطط بياني-رسوم توضيحية-جداول-)شعاعي

 الانفوجرافيك المطبوع والالكتروني 
ا المواقع الصحفية ولكنه أكثر انتشار  فييستخدم الانفوجرافيك في الصحف الورقية المطبوعة وايضا 

 فيوسائل مختلفة للتعبير عن المعلومات  استخدامفي المواقع الصحفية لما تتميز من امكانية 
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يتيح على الموقع الاستفادة من تعليقات القراء  أنهسهولة التصميم كما  اضافة إلىانفوجرافيك واحد 
حذف  وأكما يمكن للمصمم تعديل  الاجتماعيذلك سهولة تداوله عبر مواقع التواصل  إلىيضاف 

الحذر في  إلىتحتاج التي اجزاء منه بسهوله أما الانفوجراف المطبوع يعد من التصميمات الصعبة 
ه لأنه يكون صورة مصمته دائما وبها عناصر طبقا لمساحة النشر المتاحة حيث يصعب استخدام

 داماستخلا يوجد به حرية في  أنهكما  ،التغيير وخاصة بعد طباعة الصحيفة أوفيها التعديل 
 والتصميمات حيث يجب الالتزام بالوان الجريدة وعناصرها التيبوغرافية والجرافيكية. الألوان

  الآتيةولتصميم انفوجرافيك جيد لابد من مراعاة الاعتبارات 
 .الحرص على ان تكون العناصر التيبوغرافية سهلة الانقرائية وواضحة -
 .الانقرائيةحقق سهولة ان تكون العناصر الجرافيكية تعزز المحتوى وت -

لتوصيل معلومة معقدة  ان الانفوجرافيك هو تجسيد بصري للمعلومات والافكار سعي  أباعتبار 
للجمهور بطريقة تمكنهم من فهمها واستيعابها بسرعة وسهولة، إذا فان الانفوجرافيك يساعد فيما 

م والصور هذه العملية يسمى بالادراك البصري للمعلومات من خلال مزجه بين البيانات والرسو 
 توصيل المعلومات بطريقة يمكن فهمها بصورة أيسر وأسرع. فيتساعد 

 
 مشكلة الدراسة:

 اسىىتخدامنجىىد أن هنىىاك زيىىادة فىىي  يوالاكىىاديم يبنظىىره عامىىة لمىىا يحىىدث علىىى المسىىتوى العملىى     
الانفوجرافيىىىك الانفوجرافيىىك فىىىي المواقىىع الصىىىحفية مىىع انتشىىىار الىىىدورات التدريبيىىة فىىىي مجىىال تصىىىميم 

   .استحداث مقررات في أقسام الاعلام المختلفة تدور حول هذا المجال اضافة إلى
ات الانفوجرافيىىك فىىي المواقىىع الصىىحفية المصىىرية سىىتخدامومىىن خىىلال متابعىىة الباحىىث الأوليىىة لا     

مىدى فىي هىذا المجىال نجىد أن هنىاك حاجىة لدراسىة  يوبعد مراجعة الدراسات السىابقة والإطىار النظىر 
التوافىىق بىىين القىىارئ لهىىذا الىىنمط الجديىىد فىىي الصىىحافة ومىىا يقىىدم لىىه مىىن تصىىميمات مختلفىىة لصىىحافة 

التيبوغرافيىىة والجرافيكيىىة لصىىحافة الانفوجرافيىىك  الجىىامعيالانفوجرافيىىك وذلىىك بدراسىىة انقرائيىىة الشىىباب 
 في المواقع الصحفية 

 الجذذامعيا مذذدا انقرائيذذة الشذذبا  لذذذا يمكذذن صذذيالة مشذذكلة الدراسذذة فذذي التسذذا ل التذذالى مذذ     
ات سذذتخدامالتيبولرافيذذة والجرافيكيذذة للانفوجرافيذذك فذذي المواقذذا الصذذحفية المصذذرية مذذن حيذذث الا

 ؟الألوانالمختلفة للمتن والصور والرسوم و 
  -أهمية الدراسة: 

للانفوجرافيىىك بأشىىكاله المختلفىىة ممىىا يتطلىىب  الالكترونيىىةات المواقىىع اسىىتخدامسىىرعة انتشىىار  .1
 اول هذه الظاهرة بالدراسة.تن

تىىىىأتى أهميىىىىة هىىىىذه الدراسىىىىة لكونهىىىىا تسىىىىلط الضىىىىوء علىىىىى انقرائيىىىىة النفوجرافيىىىىك التيبوغرافيىىىىة  .2
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والجرافيكية وخاصة نظىرا لأهميىة عنصىر التصىميم والاخىراج للانفوجرافيىك فىي جىذب انتبىاه 
 القراء وخاصة الشباب له.

تتعامىىل بشىىكل مباشىىر التىىي لشىىباب تسىىتمد الدراسىىة أهميتهىىا مىىن أهميىىة تطبيقهىىا علىىى فئىىة ا .3
وكبير مع كل نمط اعلامي جديد وخاصة هذا الىنمط حيىث ان الانفوجرافيىك ينتشىر بسىرعة 

تحقىىق معىىدلات التىىي المختلفىىة  الالكترونيىىةكبيىىرة فىىي مواقىىع التواصىىل الاجتمىىاعي والمواقىىع 
 |أكبر لدى فئة الشباب. استخدام
 أهداف الدراسة:

الإخراجية للانفوجرافيك فىي المواقىع  الجامعيضيلات الشباب التعرف تف إلىتهدف الدراسة  -1
 المصرية.  الالكترونيةالصحفية 

التيبوغرافيىىىىىة والجرافيكيىىىىىة للانفوجرافيىىىىىك فىىىىىي المواقىىىىىع  الجىىىىىامعيالتعىىىىىرف انقرائيىىىىىة الشىىىىىباب  -2
 المصرية.  الالكترونيةالصحفية 

اجيىة للانفوجرافيىك أنثىى( والتفضىيلات الإخر  –الكشف عىن العلاقىة بىين نىوع الشىباب )ذكىر  -3
 المصرية.  الالكترونيةفي المواقع الصحفية 

الإخراجيىىىة  الجىىىامعيالتعىىىرف علىىىى العلاقىىىة بىىىين نوعيىىىة الانفوجرافيىىىك وتفضىىىيلات الشىىىباب  -4
 .المصرية الالكترونيةللانفوجرافيك في المواقع الصحفية 

 -مصطلحات الدراسة: 
 الانفوجرافيك -   1

فىىن يجمىىع بىىين العناصىىر التيبوغرافيىىة والجرافيكيىىة بطريقىىة  أنىىهلىىى يعىىرف الباحىىث الانفوجرافيىىك ع    
جذابىة وبسىيطة لتوضىيح المعلومىات والبيانىات والاحصىائيات والأحىداث وتبسىيطها للجمهىور مسىتفيدا 

بىىىرامج خاصىىىة بتصىىىميم  أومىىىن الإمكانىىىات التىىىي توفرهىىىا مواقىىىع تسىىىاعد علىىىى تصىىىميم الانفوجرافيىىىك، 
 الانفوجرافيك

 تيبولرافية:الانقرائية ال -2
هىىي عبىىارة عىىن يسىىر القىىراءة الىىذي يتيحىىه ترتيىىب العناصىىر التيبوغرافيىىة مىىن حىىروف المىىتن سىىواء     

شىىكل الحىىرف، حجىىم الحىىرف، اتسىىاع الجمىىع، البيىىاض بىىين الكلمىىات والسىىطور وتنسىىيقها وطباعتهىىىا 
 .بشكل معين

 الانقرائية الجرافيكية: -3
م ومىىا يىىرتبط بهىىا مىىن وضىىوح وقىىدرة علىىى توصىىيل هىىي الخاصىىية التىىي تتمتىىع بهىىا الصىىور والرسىىو     

القارئ من خلال اختيار الصورة والرسم الصالح للنشر وكذلك القطىع والشىكل  إلىالرسالة الإعلامية 
   المناسب.
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 :هاومنهج نوع الدراسة -
وصىىىف وتحليىىىل ظىىىاهرة  إلىىىىالدراسىىىات الوصىىىفية والتىىىي تسىىىعى  إلىىىىتنتمىىىي هىىىذه الدراسىىىة      

التيبوغرافيىىة  الجىىامعيوعلاقتهىىا بانقرائيىىة الشىىباب  الالكترونيىىةمواقىىع الصىىحف الانفوجرافيىىك فىىي 
والجرافيكيىىىة لهىىىا مىىىن خىىىلال رصىىىد تفضىىىيلاتهم الاخراجيىىىة المختلفىىىة للانفوجرافيىىىك، كمىىىا اعتمىىىد 
الباحىث فىي هىذا الإطىار علىى منهجىين، همىا مىنهج المسىح والمىنهج المقىارن وذلىك للمقارنىة بىين 

 التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك بالمواقع الصحفية عينة الدراسة. يالجامعانقرائية الشباب 
 

 تسا لات الدراسة: -
 :الآتيةمحاولة الإجابة على التسا لات  إلىتسعى الدراسة  

 للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية. الجامعيما مدى تعرض الشباب  -1
 في المواقع الصحفية المصرية.للانفوجرافيك  الجامعيما دوافع تعرض الشباب  -2

لانفوجرافيىىىىك فىىىىي المواقىىىىع الصىىىىحفية اب الجىىىىامعييفضىىىىلها الشىىىىباب التىىىىي مىىىىا أهىىىىم القضىىىىايا  -3
 المصرية

 الانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصريةشكال وألأنواع  الجامعيما تفضيلات الشباب  -4

رف كثافىىة حجىىم الحىى –لكىىل مىىن )أشىىكال حىىروف المىىتن  الجىىامعيمىىا مىىدى انقرائيىىة الشىىباب  -5
 اتساع الجمع( في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية. –الحرف 

إحجىىام حىىىروف  –لكىىىل مىىن )أشىىىكال حىىروف العنىىىاوين  الجىىامعيمىىا مىىىدى انقرائيىىة الشىىىباب  -6
طىىرز العنىىاوين( الانفوجرافيىىك بىىالمواقع الصىىحفية  –اتسىىاع جمىىع حىىرف العنىىوان  –العنىىاوين 
 المصرية.

 –الإطىار –الشىكل  –مىن حيىث )القطىع  والرسىوم للصور لجامعياما مدى انقرائية الشباب  -7
 الوضوح( في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.

ات المختلفة للألىوان فىي الانفوجرافيىك بىالمواقع ستخدامللا الجامعيما مدى انقرائية الشباب  -8
 الصحفية المصرية.

 

 فروض الدراسة:
التيبوغرافيىىىىىة والجرافيكيىىىىىة  الجىىىىىامعيقرائيىىىىىة الشىىىىىباب فىىىىىروق ذات دلالىىىىىة إحصىىىىىائية بىىىىىين ان توجذذذذذد-1

 للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة.
التيبوغرافيىىىىىة والجرافيكيىىىىىة  الجىىىىىامعيتوجىىىىىد فىىىىىروق ذات دلالىىىىىة إحصىىىىىائية بىىىىىين انقرائيىىىىىة الشىىىىىباب -2

 ك.للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة وفقا لنوع الانفوجرافي
التيبوغرافيىىىىىة والجرافيكيىىىىىة  الجىىىىىامعيتوجىىىىىد فىىىىىروق ذات دلالىىىىىة إحصىىىىىائية بىىىىىين انقرائيىىىىىة الشىىىىىباب -3

 للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة وفقا لشكل الانفوجرافيك.
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الىىىذكور والانىىىاث التيبوغرافيىىىة  الجىىىامعيفىىىروق ذات دلالىىىة إحصىىىائية بىىىين انقرائيىىىة الشىىىباب  توجذذذد-4
 كية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة.والجرافي

 

 مجتما الدراسة:
 يتمثل مجتمع الدراسة في:

 مجتمع وثائقي ويشمل الانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية. - أ
 .مجتمع بشرى ويشمل الشباب في المرحلة الجامعية -  

 

 عينة الدراسة:
 المصرية: عينة الانفوجرافيك في المواقا الصحفية-أ(

لتحديىىىىىد عينىىىىىة الانفوجرافيىىىىىك فىىىىىي المواقىىىىىع الصىىىىىحفية المصىىىىىرية قىىىىىام الباحىىىىىث بىىىىىإجراء دراسىىىىىة       
 :كالآتي، وجاءت نتائجها الجامعيمفردة من الشباب  20استطلاعية على عينة قوامها 

الىىذين يتعرضىىون للانفوجرافيىىك بىىالمواقع الصىىحفية فبلغىىت نسىىبتهم  الجىىامعيارتفىىاع نسىىبة الشىىباب  -
 % لا يتعرضون له. 6% في مقابل 94
تسىىىىتخدم الانفوجرافيىىىىك الأكثىىىىر تعرضىىىىا مىىىىن قبىىىىل الشىىىىباب التىىىىي جىىىىاء ترتيىىىىب المواقىىىىع الصىىىىحفية   -

   -: كالآتي  الجامعي
موقىع -5موقع اليوم السابع، موقىع المصىري اليىوم،-3موقع مبتدأ، -2موقع البوابة نيوز، -1       
 م.موقع الأهرا-6موقع الوفد، -5 الأخبار،
المصىىرية، أن يكىىون  الالكترونيىىةعلىىى مىىا سىىبق ومىىع مراعىىاة التنىوع فىىي المواقىىع الصىىحفية  وبنىاء       

ىىىأ و مهىىىتم بشىىىكل منىىىتظم بعىىىرض الانفوجرافيىىىك، يسىىىتخدم أشىىىكالا   يالموقىىىع الصىىىحف ا متنوعىىىة مىىىن نواع 
ذج الانفوجرافيىىىك، اختىىىار الباحىىىث ثلاثىىىة مواقىىىع صىىىحفية مصىىىرية لتصىىىميم مقيىىىاس الانقرائيىىىة مىىىن نمىىىا

 تستخدمها وهي: موقع البوابة نيوز، موقع مبتدأ، موقع اليوم السابع.التي الانفوجرافيك 
 
 :الجامعيعينة الشبا  -( 

اعتمىىىدت الدراسىىىة علىىىى عينىىىة عمديىىىة مىىىن الشىىىباب الجىىىامعي يتعرضىىىون للانفوجرافيىىىك بىىىالمواقع      
مكىنهم مىن فهىم المصىطلحات الصحفية، ويدرسون الاعلام بالجامعة، لما لديهم مىن خلفيىة اعلاميىة ت
( 100مفىىردة مقسىىمه ) 200الاخراجيىىة فىىي اسىىتمارة المقابلىىة ومقيىىاس الانقرائيىىة، وبلىىغ حجىىم العينىىة 

 ( اناث.100ذكور، )
 أدوات جما البيانات:

 المقابلة المقننة:

استخدم الباحىث أداة المقابلىة المقننىة وذلىك لجمىع البيانىات الخاصىة بالدراسىة لعينىة الدراسىة مىن      
وقىىىد قىىىام الباحىىىث بإعىىىداد مقيىىىاس للانقرائيىىىة التيبوغرافيىىىة والجرافيكيىىىة، وقىىىد اعتمىىىد  ،الجىىىامعيالشىىىباب 
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عينىىة  الباحىىث علىىى مجموعىىة مىىن النمىىاذج لتصىىميمات الانفوجرافيىىك مىىن المواقىىع الصىىحفية المصىىرية
 الدراسة.

 

 أسلو  القياس   
   :الآتيةقام الباحث باعداد مقياس للانقرائية مر بالمراحل      
للانفوجرافيىىىك بىىىالمواقع  الجىىىامعيتحديىىىد الهىىىدف مىىىن المقيىىىاس وهىىىو قيىىىاس مىىىدى انقرائيىىىة الشىىىباب  -

 الصحفية المصرية عينة الدراسة.
ر التيبوغرافيىىة والجرافيكيىىة الموجىىودة تصىىميم المقيىىاس مىىن خىىلال اختيىىار عىىدد مىىن نمىىاذج للعناصىى -

 بالانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية عينة الدراسة.
جىىراء التعىىديلات إعىىلام ثىىم ن الأسىىاتذة المتخصصىىين فىىي مجىىال الإعىىرض المقيىىاس علىىى عىىدد مىى -

 المطلوبة.
يد علىى أجهىزة تطبيق المقياس على عينة الدراسة داخل معامل كلية التربية النوعية جامعة بورسع -

الكمبيوتر مىن خىلال جلىوس كىل شىاب امىام جهىاز كمبيىوتر للتعىرض للمقيىاس وتحديىد مىدى انقرائيىة 
 النماذج المعروضة أمامه الكترونيا.

وتحسىىىب  أوزان تقديريىىىة إلىىىىتىىىم تحويىىىل اسىىىتجابات المبحىىىوثين علىىىى النمىىىاذج الخاصىىىة بالمقيىىىاس  -
منخفضىة(  –متوسىطة  –)مرتفعىة  كىالآتيثلاثىي الدرجة على كل نموذج بناء  على مقيىاس ليكىرت ال

    (.  1 – 2 – 3مقابلها بالدرجات على الترتيب )

 الصدق والثبات: ااختبار 
قام الباحث بعىد إعىداد اسىتمارة المقابلىة المقننىة بعرضىها علىى عىدد مىن الأسىاتذة المتخصصىين      

باختبىىىار صىىدق المقيىىىاس فىىي مجىىال الإعىىىلام، ثىىم اجىىري التعىىىديلات فىىي ضىىوء ملاحظىىىاتهم، ثىىم قىىام 
  وهي قيم مرتفعة تدل على صدق المقياس. 0.96-0.93وجاءت القيم بين 

% مىن الاسىتمارات بعىد 4أيضا قام الباحث بحساب ثبىات الأداة حيىث أعىاد بىاحثون آخىرون تطبيىق 
% وهىىي نسىىب مرتفعىىة تىىدل علىىى 94-%91مىىرور أسىىبوع مىىن التطبيىىق وتراوحىىت نسىىبة الثبىىات بىىين 

 ثبات المقياس.
 

 أسلو  تحليل البيانات:
دخالها      الحاسىب الآلىي،  إلىىبعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية، تم ترميز البيانات وا 

برنىىىامج "الحزمىىىة الإحصىىىائية للعلىىىوم  اسىىىتخدامثىىىم معالجتهىىىا وتحليلهىىىا واسىىىتخراج النتىىىائج الإحصىىىائية ب
(. مسىىتخدما Statistical Package for the Social Science" )SPSSالاجتماعيىىة 

، اختبىىار تحليىىل t-testمقيىىاس فىىروق  2التكراريىىة، مقيىىاس كىىا الجىىداول الآتيىىةالمعىىاملات الاحصىىائية 
 .ANOVAالتباين
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 :نتائج الدراسة وتفسيرها
  -أولا: النتائج العامة: 

 (1جدول رقم )
 للانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية  الجامعيمدى تعرض الشباب 
 النسبة التكرار تعرضمدى ال

 %61.5 123 بانتظام
 %32.5 65 احيانا
 %6 12 نادرا

 %100 200 المجموع
 

فىىىي  الجىىىامعيارتفىىىاع درجىىىة انتظىىىام الشىىىباب  إلىىىى( 1تشىىىير البيانىىىات الىىىواردة فىىىي الجىىىدول رقىىىم )     
ن ، فىي حىي123% وتكىرارات 61.5التعرض للانفوجرافيك بالمواقع الصىحفية المصىرية وذلىك بنسىبة 

، فىىىي حىىىين أن نسىىىبة مىىىن 65% مىىىن حجىىىم العينىىىة يتعرضىىىون لىىىه أحيانىىىا بتكىىىرارات 35.5أن نسىىىبة 
، ويتضح من ذلك زيادة ارتبىاط الشىباب بهىذا الىنمط الجديىد 12% بتكرارات 6يتعرضون بشكل نادر 

 .الالكترونيةفي المواقع 
 (2جدول رقم )

 ية المصريةللانفوجرافيك في المواقع الصحف الجامعيدوافع تعرض الشباب 
 النسبة التكرار دوافع التعرض

 17 34 طريقة جذابة في تقديم المعلومة
 11 22 أسهل في القراءة يخراجإشكل 

 7 14 عبر مواقع التواصل أوسهولة مشاركته مع الاخرين 
 6.5 13 أفضل يلكترونيجعل شكل الموقع الإ

 5.5 11 على متابعة الاحداث الجارية يتزيد من حرص
 3 6 ليقونات الموقع يفي تصفح باق ينتساعد

 100 200 المجموع
 

فىي التعىرض  الجىامعيالشىباب اخىتلاف دوافىع  إلىى( 2البيانات الواردة في الجدول رقم ) رتشي      
نه يعد طريقة جذابة في تقىديم المعلومىة للانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية حيث جاء دافع  لأ

، وهىىذا يتفىىق مىىع اهىىم مىىا يميىىز الانفوجرافيىىك مىىن جىىذب 34% وتكىىرار 17فىىي الترتيىىب الأول بنسىىبة 
، 22% وتكىرارات 11اسىهل فىي القىراءة بنسىبة  إخراجىيا دافىع شىكل انتباه القارئ، في حين جاء ثاني  
، وجىىىاء دافىىىع 14% وتكىىىرارات 7عبىىىر مواقىىىع التواصىىىل بنسىىىبة  أوخىىىرين ثىىىم سىىىهولة مشىىىاركته مىىىع الآ
، ثىىم أنهىىا تزيىىد 13% وتكىىرار 6.5أفضىىل فىىي الترتيىىب الرابىىع بنسىىبة  ييجعىىل شىىكل الموقىىع الالكترونىى
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، وأخيىىرا دافىىع تسىىاعدنى فىىي 11% وتكىىرار 5.5علىىى متابعىىة الاحىىداث الجاريىىة بنسىىبة  يمىىن حرصىى
، وهىىىذا يىىىدل علىىىى ان الشىىىباب حاليىىىا لىىىيس لديىىىه 6% وتكىىىرار 3ليقونىىىات الموقىىىع بنسىىىبة  بقيىىىةتصىىىفح 

ع ويريىىد ان يتعىىرف علىىى المعلومىىة دون عنىىاء وهىىذا مىىايوفره الوقىىت لتصىىفح الايقونىىات المختلفىىة للموقىى
 الانفوجرافيك.

 (3جدول رقم )
 في المواقع الصحفية المصرية بالانفوجرافيك الجامعييفضلها الشباب التي أهم القضايا 

 النسبة التكرار نوع القضية
 %23 46 رياضية

 %17 34 شبابية
 %16.5 33 صحية

 % 14 28 اجتماعية
 %10 20 دينية

 %7.5 15 الثقافية
 %6.5 13 سياسية

 %5.5 11 اقتصادية
 %100 200 المجموع

يفضىىلها الشىىباب التىىي اخىىتلاف ترتيىىب القضىىايا  إلىىى( 3تشىىير البيانىىات الىىواردة بالجىىدول رقىىم )       
حيىث جىاءت القضىايا الرياضىية فىي الترتيىب  في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية، الجامعي

 34% وتكىىىرار 17، ثىىىم جىىىاءت الشىىىبابية فىىىي الترتيىىىب الثىىىاني بنسىىىبة 46% وتكىىىرار23ول بنسىىىبة الأ
، وجىىىاءت القضىىىايا الاجتماعيىىىة 33% وتكىىىرار  16.5وجىىىاءت الصىىىحية فىىىي الترتيىىىب الثالىىىث بنسىىىبة 

، وجىاءت الثقافيىة فىي الترتيىب السىادس 20% وتكىرار10،ثىم الدينيىة بنسىبة 28% وتكىرار 14بنسىبة 
، وجىاءت الاقتصىادية فىي الترتيىب 13% وتكىرار 6.5ثىم السياسىية بنسىبة  15رار % وتك7.5بنسبة 

. ويمكىىىىن اسىىىىتخلاص نتيجىىىىة هامىىىىة ممىىىىا سىىىىبق عىىىىزوف الشىىىىباب 11% وتكىىىىرار5.5الأخيىىىىر  بنسىىىىبة 
 .يالرياض يواهتمامه أكثر بالجانب الترفيه يعن متابعة الشأن السياسي والاقتصاد الجامعي

 (4جدول رقم )
 لأنواع الانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية الجامعي تفضيلات الشباب   

 تفاعلي متحرك ثابت 
 % ك % ك % ك

 71.2 52 25 6 58.3 60 دائما
 16.4 12 29.2 7 31.1 32 احيانا
 12.4 9 45.8 11 10.6 11 نادرا

 100 73 100 24 100 103 المجموع
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للانفوجرافيىك الثابىت  الجىامعيتفضىيل الشىباب  لىىإتشىير البيانىات الىواردة فىي الجىدول السىابق       
وأخيىىىىىرا  73ثىىىىىم الانفوجرافيىىىىىك التفىىىىىاعلى  بتكىىىىىرار  103فىىىىىي المواقىىىىىع الصىىىىىحفية المصىىىىىرية  بتكىىىىىرار 

علىىىى الىىرغم مىىن تىىوافر عوامىىل الجىىذب فىىىي  أنىىه، ويىىرى الباحىىث 24الانفوجرافيىىك المتحىىرك  بتكىىرار 
يتطلىىىب  لا نىىىهإيىىىث حالانفوجرافيىىىك الثابىىىت  يفضىىىل الجىىىامعيالانفوجرافيىىىك المتحىىىرك الا ان الشىىىباب 

الغيىىر،  أوسىىرعة للانترنىىت أكبىىر مىىن المتحىىرك لتحميلىىه ومشىىاركته ايضىىا علىىى صىىفحاتهم الشخصىىية 
سىىرعتها فىىي  ةنظىىرا لان الشىىباب فىىي هىىذه المرحلىىة يشىىتركون فىىي باقىىات انترنىىت علىىى هىىواتفهم النقالىى

 الغالب محدودة.
 (5جدول رقم )

 شكال الانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصريةلأ الجامعيتفضيلات الشباب 
 النسبة التكرار شكل الانفوجرافيك 

 17 34 مقارنات
 15 30 صور

 13.5 27 تسلسل زمني
  12 24 جداول

 9.5 19 قوائم
 8.5 17 تسلسل هرمي

 7.5 15 شعاعى
 6.5 13 رسوم بيانية

 5.5 11 تدرج عمليات
 5 10 خرائط

 100 100 المجموع

لأشىىكال  الجىىامعيتنىىوع تفضىىيلات الشىىباب  إلىىى( 5تشىىير البيانىىات الىىواردة فىىي الجىىدول رقىىم )      
الانفوجرافيىىك بىىالمواقع الصىىحفية المصىىرية ويىىرى الباحىىث أن مىىع هىىذا الاخىىتلاف الا ان هنىىاك تقىىارب 

جراف أن مىع احتىواء الانفىو  إلىىفي نسب التفضيلات بين الاشكال المختلفىة للنفوجرافيىك ويرجىع هىذا 
وحىدة واحىدة يمكىن أن تلفىت  أنىهن النظىر لىه علىى ألا إعناصر متعددة ) نص، صورة، رسم ( على 

تحتىوى علىى مقارنىات التىي ان الأشىكال  إلىىانتباه القارئ وتحىوز علىى تفضىيله لهىا، ويشىير الجىدول 
ط تعتمىىد علىىى الخىىرائالتىىي صىىور وجىىداول وقىىوائم  جىىاءت فىىي مقدمىىة التفضىىيلات بينمىىا الأشىىكال  أو

والرسىىىىوم البيانيىىىىة والشىىىىعاعي تىىىىأتى فىىىىي مىىىىؤخرة تفضىىىىيلات الشىىىىباب لأشىىىىكال الانفوجرافيىىىىك بىىىىالمواقع 
 الصحفية المصرية.   
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 (6جدول رقم )
اتساع  –حجم الحرف كثافة الحرف  –لكل من )أشكال حروف المتن  الجامعيانقرائية الشباب 

 الجمع( في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.
الانفوجرافيك                                 

 المتن   
انفوجرافيك موقع 

 البوابة نيوز
انفوجرافيك موقع 

 اليوم السابع
انفوجرافيك 
 موقع مبتدأ 

 المجموع

 نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار
 100 200 32 64 20 40 48 96 شكل الحرف
 100 200 29 58 17.5 35 53.5 107 حجم الحرف
 100 200 33.5 67 32.5 65 34 68 كثافة الحرف
 100 200 23 46 21 42 56 112 اتساع الجمع

لكىىىل مىىىن اشىىىكال  الجىىىامعيانقرائيىىىة الشىىىباب  إلىىىىتشىىىير البيانىىىات الىىىواردة فىىىي الجىىىدول السىىىابق      
ثىىة محىىىل واحجىىام وكثافىىة واتسىىاع الجمىىع للمىىتن المسىىىتخدم فىىي الانفوجرافيىىك بىىالمواقع الصىىحفية الثلا

الدراسىىىة، حيىىىث جىىىاء انفوجرافيىىىك موقىىىع البوابىىىة نيىىىوز فىىىي الترتيىىىب الأول بالنسىىىبة لانقرائيىىىة الشىىىباب 
لمتنهىىا، وذلىىك فيمىىا يتعلىىق بشىىكل وحجىىم واتسىىاع الجمىىع، حيىىث هنىىاك فىىروق واضىىحة فىىي   الجىىامعي

أ تكىىىىرارات هىىىىذه العناصىىىىر بىىىىين انفوجرافيىىىىك موقىىىىع البوابىىىىة نيىىىىوز وكىىىىل مىىىىن انفوجرافيىىىىك موقىىىىع مبتىىىىد
وانفوجرافيك موقع اليوم السابع، ثم يأتى انفوجرافيك موقع مبتدأ في الترتيب الثىاني وأخيىرا انفوجرافيىك 

الىىنص فىىي تصىىميم  أوات المىىتن اسىىتخداماليىىوم السىىابع، ويىىرى الباحىىث أن السىىبب وراء ذلىىك هىىو أن 
فىىي أغلىىب الأشىىكال الصىىحفية، حيىىث يحتىىوى  بقيىىةاته فىىي تصىىميم اسىىتخدامالانفوجرافيىىك يختلىىف عىىن 

الاحيىىان الانفوجرافيىىك علىىى عىىدد أقىىل مىىن كلمىىات المىىتن لمحدوديىىة مسىىاحة الانفوجرافيىىك ممىىا يجعىىل 
الاهتمام بانقرائية المتن في الانفوجرافيك أكثر ، في حين أن هنىاك تقىارب فىي درجىة الكثافىة بالنسىبة 

 للانفوجرافيك في المواقع الثلاث. 
 (7جدول رقم )

اتساع جمع  –إحجام حروف العناوين  –لكل من )أشكال حروف العناوين  الجامعيانقرائية الشباب 
 طرز العناوين( الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية. –حرف العنوان 

الانفوجرافيك                                 
 العنوان     

انفوجرافيك موقع 
 البوابة نيوز

انفوجرافيك موقع 
 اليوم السابع

موقع انفوجرافيك 
 مبتدأ 

 المجموع

 نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار
 100 200 33 66 33 66 34 68 شكل الحرف
 100 200 33.5 67 33 66 33.5 67 حجم الحرف
 100 200 32.5 65 32.5 65 35 70 اتساع الجمع
 100 200 33 66 34 68 33 66 طرز العناوين

للعنىىىىىاوين  الجىىىىىامعيتقىىىىىارب انقرائيىىىىىة الشىىىىىباب  إلىىىىىى( 7لجىىىىىدول رقىىىىىم )تشىىىىىير البيانىىىىىات الىىىىىواردة با    
أن مسىاحة الانفوجرافيىك  إلىىفي الانفوجرافيك بمواقىع عينىة الدراسىة، ويمكىن تفسىير ذلىك  المستخدمة
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محدودة الأمر الذي يجعل التنوع في أحجام العناوين واخىتلاف أنواعهىا محىدود للغايىة ممىا لا يجعىل 
 انقرائية هذه العناوين بانفوجرافيك المواقع الصحفية الثلاثة.هناك فروق ملحوظة بين 

 (8جدول رقم )
الوضوح( في  –الإطار –الشكل  –للصور من حيث )القطع  الجامعيانقرائية الشباب 

 الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.
انفوجرافيك                                 

 الصور    
انفوجرافيك موقع 

 وابة نيوزالب
انفوجرافيك موقع 

 اليوم السابع
انفوجرافيك موقع 

 مبتدأ 
 المجموع

 نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار
 100 200 32.5 65 32.5 65 35 70 قطع الصور
 100 200 33 66 34 68 33 66 شكل الصور
 100 200 32.5 65 32.5 65 35 70 إطار الصور

 100 200 33 66 34 68 33 66 وضوح الصور

للصور  الجامعيتقارب انقرائية الشباب  إلى( 8أيضا تشير البيانات الواردة بالجدول رقم )     
سببين  إلىبالانفوجرافيك في المواقع الصحفية  محل الدراسة، ويرى الباحث أن هذا التقارب يرجع 

مواصفات  إلىتحتاج لتي ارئيسيين، الأول يتعلق بطبيعة تقنية النشر عبر صفحات الانترنت 
ملحوظة بين  امحددة للصور ومعالجة خاصة لدرجة وضوحها، الأمر الذي لا يجعل هناك فروق  

المساحة المحدودة للصور داخل تصميم الانفوجرافيك  إلىالمواقع المختلفة، والسبب الثاني يرجع 
على  اهناك قيود   مقارنة بالمساحة الخاصة بالصور  بالموضوعات الاخرى، الأمر الذي يجعل

 تستخدم داخل تصميمات الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية.  التي مساحات الصور وشكلها 
 (9جدول رقم )

الوضوح( في  –الإطار –الشكل  –للرسوم من حيث )القطع  الجامعيانقرائية الشباب 
 الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.

        انفوجرافيك                         
 الرسوم    

انفوجرافيك موقع 
 البوابة نيوز

انفوجرافيك موقع 
 اليوم السابع

انفوجرافيك 
 موقع مبتدأ 

 المجموع

 نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار
 100 200 35 70 20 40 45 90 قطع الرسوم
 100 200 28 56 19.5 39 52.5 105 شكل الرسوم
 100 200 35 70 22.5 45 42.5 85 إطار الرسوم

 100 200 27.5 55 25 50 47.5 95 وضوح الرسوم

للرسوم من حيث  الجامعيانقرائية الشباب  إلىتشير البيانات الواردة بالجدول السابق      
الوضوح( في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية حيث جاء  –الإطار –الشكل  –)القطع 

للرسوم،   الجامعينيوز في الترتيب الأول بالنسبة لانقرائية الشباب انفوجرافيك موقع البوابة 
حيث هناك فروق واضحة في تكرارات عناصر الرسوم بانفوجرافيك موقع البوابة نيوز وكل من 
انفوجرافيك موقع مبتدأ وانفوجرافيك موقع اليوم السابع، ثم يأتى انفوجرافيك موقع مبتدأ في 
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وجرافيك اليوم السابع، ويرى الباحث أن السبب وراء ذلك هو نوع الترتيب الثاني وأخيرا انف
حيث يستخدم انفوجرافيك موقع البوابة نيوز الرسوم مثل الجداول والقوائم  ةالرسوم المستخدم

 الرسوم البيانية والخرائط. استخداموغيرها من الرسوم، في حين يكثر 
 (9جدول رقم )

المختلفة للألوان في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية  اتستخدامللا الجامعيانقرائية الشباب 
 المصرية.

 النسبة التكرار في الانفوجرافيك  الألوانتفضيل 

 61.5 68 انفوجرافيك موقع البوابة نيوز
 32.5 67 انفوجرافيك موقع مبتدأ

 6 65 انفوجرافيك موقع اليوم السابع
 100 200 المجموع

ات ستخدامللا الجامعيانقرائية الشباب  إلى( 9في الجدول رقم )تشير البيانات الواردة       
حيث نجد ان هناك تقارب في  المختلفة للألوان في الانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.

المختلفة في انفوجرافيك المواقع الصحفية محل  الألوانات استخدامالتكرارات بين انقرائية 
يدة أهمها التطور في تكنولوجيا النشر الالكترونى وما عوامل عد إلىالدراسة ويرجع هذا 

يصاحبه من تطور في اصدارات برامج معالجة الصور والرسوم وتصميمات الانفوجرافيك وما 
 يصاحب ذلك من ارتفاع جودة المعالجات اللونية للانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.   

 ثانيا: اختبار فروض الدراسة
التيبولرافيذذذة  الجذذذامعيوجذذذد فذذذروق ذات دلالذذذة إحصذذذائية بذذذين انقرائيذذذة الشذذذبا  ت الفذذذرض الأول:

 والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقا الصحفية المصرية 
انقرائيىىىة للتعىىىرف علىىىى الفىىىروق بىىىين  T-TESTاختبىىىار  اسىىىتخداملاختبىىىار صىىىحة هىىىذا الفىىىرض تىىىم 

 محل الدراسة. لمواقع الصحفية المصريةالتيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في ا الجامعيالشباب 
 ( نتائج اختبار صحة هذا الفرض.11(، )10ويوضح الجدول )

 (10جدول رقم )   
 التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية  الجامعيالشباب الفروق بين انقرائية 

انفوجرافيك موقع  البيان
 البوابة نيوز

انفوجرافيك موقع 
 السابعاليوم 

انفوجرافيك موقع 
 مبتدأ 

 قيمة
 ت

 مستوى
 الدلالة

 انحراف متوسط انحراف متوسط انحراف متوسط
 الانقرائية التيبوغرافية
 الانقرائية الجرافيكية

89.4 
24.3 

8.8 
3.2 

75.4 
43.6 

4.7 
2.6 

63.5 
32.6 

3.9 
4.7 

-23.5 
42.6 

0.000** 
0.342 
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انقرائية الشباب وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين  إلى( 10تشير البيانات الواردة بالجدول )   
محل الدراسة وذلك لصالح  التيبوغرافية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية الجامعي

وهي ذات دلالة إحصائية عند مستوى  23.5-انفوجرافيك موقع البوابة نيوز حيث كانت قيمة ت= 
انقرائية الشباب عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين  ىإلبينما أشارت النتائج  0.01دلالة 

محل الدراسة، حيث كانت قيمة ت  الجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية الجامعي
 .0.01غير دالة إحصائيا عند مستوى دلالة  42.6= 
يىىرات الانقرائيىىة ( متوافقىىة مىىع مىىا سىىبق حيىىث كانىىت قىىيم ت لمتغ11كمىىا جىىاءت نتىىائج الجىىدول )    

التيبوغرافيىىة ذات دلالىىة إحصىىائية فىىي حىىين جىىاءت قىىيم ت لمتغيىىرات الانقرائيىىة الجرافيكيىىة غيىىر دالىىة 
 إحصائيا.

 (11جدول رقم )
التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع  الجامعيالشباب الفروق بين متغيرات انقرائية 

 الصحفية 
انفوجرافيك موقع  البيان

 ابة نيوزالبو
انفوجرافيك موقع 

 اليوم السابع
انفوجرافيك موقع 

 مبتدأ 
 قيمة
 ت

 مستوى
 الدلالة

 انحراف متوسط انحراف متوسط انحراف متوسط
 شكل حروف المتن
 حجم حروف المتن
 كثافة حروف المتن

 اتساعات الجمع
 المسافة بين الكلمات
 المسافة بين الأعمدة
 المسافة بين السطور

 تنأرضيات الم
 لون المتن

 شكل حروف العنوان
 حجم حروف العنوان

 طرز العنوان
 أرضيات العنوان

 لون العنوان
 قطع الصور
 شكل الصور
 إطار الصور

 وضوح الصور
 قطع الرسم

شكككككل الرسككككم وضككككوح 
 الرسم

2.4 
4.1 
1.2 
6.3 
3.2 
1.9 
4.8 
2.6 
5.8 
8.1 
4.9 
2.1 
9.3 
6.9 
1.4 
1.6 
4.8 
9.2 
1.1 
5.3 

0.4 
1.1 
2.6 
0.2 
0.9 
2.7 
2.3 
0.4 
0.5 
1.3 
1.5 
2.6 
1.9 
3.8 
0.6 
0.5 
8.1 
0.4 
1.4 
0.6 

9.2 
1.6 
1.3 
8.2 
6.4 
8.1 
4.7 
5.9 
4.1 
3.6 
2.1 
9.3 
3.8 
3.5 
7.6 
3.7 
1.1 
2.2 
1.8 
5.4 

0.5 
7.2 
0.3 
0.1 
0.2 
2.3 
0.8 
0.5 
1.6 
5.1 
0.3 
0.1 
0.8 
0.4 
3.2 
1.4 
3.9 
1.3 
0.6 
0.7 

2.7 
7.1 
1.6 
4.3 
3.5 
4.9 
2.8 
8.6 
5.3 
1.1 
2.9 
2.6 
1.3 
1.9 
5.4 
3.6 
6.2 
1.8 
3.1 
9.1 

0.7 
1.6 
0.5 
2.3 
1.5 
1.3 
0.3 
0.6 
0.2 
1.7 
3.6 
2.9 
0.4 
0.1 

.4.9 
2.1 
0.6 
0.7 
4.3 
2.9 

-21.3 
-45.8 
-36.9 

76.6 
-31.5 

7.9 
11.6 
61.8 
21.5 

-12.8 
-31.7 
-71.5 
-33.4 
-14.5 
-11.9 

51.6 
-81.2 

41.6 
-31.6 
-12.7 

0.000 
0.000 
0.012 
0.000 
0.000 
0.021 
0.041 
0.031 
0.043 
0.042 
0.033 
0.043 
0.021 
0.011 
0.322 
0.412 
0.267 
0.299 
0.236 
0.412 

 

التيبولرافيذذة  الجذذامعيتوجذذد فذذروق ذات دلالذذة إحصذذائية بذذين انقرائيذذة الشذذبا  الفذذرض الثذذانى: 
ا لنذذوع الانفوجرافيذذك والجرافيكيذذة للانفوجرافيذذك فذذي المواقذذا الصذذحفية المصذذرية محذذل الدراسذذة وفقذذ
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 One way analysis ofتحليىل التبىاين أحىادى الاتجىاه  اسىتخداملاختبىار صىحة هىذا الفىرض تىم 

variances  التيبوغرافيىىىىة  الجىىىىامعيانقرائيىىىىة الشىىىىباب لاختبىىىىار معنويىىىىة الفىىىىروق بىىىىين متوسىىىىطات
 .الانفوجرافيكوالجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة وفقا لنوع 

 ( نتائج اختبار صحة هذا الفرض.12ويوضح الجدول رقم )
 

 (12جدول رقم )
التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية  الجامعيانقرائية الشباب الفروق بين 

 المصرية محل الدراسة وفقا لنوع الانفوجرافيك

 مصدر التباين البيان
 نوع الانفوجرافيك

 مجموع
 المربعات

درجات 
 الحرية

متوسط 
مجموع 
 المربعات

 الدلالة قيمة ف

انقرائيىىىىىىىة الشىىىىىىىباب 
 الجامعي

 *0.21 0.78 36.73 3 32.42 بين المجموعات

 12.51 197 4731.4 داخل المجموعات
  200 4763.6 الإجمالي

 

بىىىين متوسىىىطات  وجىىىود فىىروق ذات دلالىىىة إحصىىائية إلىىىى( 12تشىىير البيانىىىات الىىواردة بالجىىىدول رقىىم )
التيبوغرافية والجرافيكيىة للانفوجرافيىك فىي المواقىع الصىحفية المصىرية محىل  الجامعيانقرائية الشباب 

، وهىىي دالىىة إحصىىائيا عنىىد مسىىتوى 0.78، حيىىث كانىىت قيمىىة ف = الدراسىىة وفقىىا لنىىوع الانفوجرافيىىك
  0.05دلالة 

سىىة مىىن اخىىتلاف تفضىىيلات الشىىباب ويىىرى الباحىىث أن ذلىىك متوافىىق مىىع ماجىىاء سىىابقا فىىي نتىىائج الدرا
 (.4للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية )جدول رقم  الجامعي

التيبولرافيذذة  الجذذامعيتوجذذد فذذروق ذات دلالذذة إحصذذائية بذذين انقرائيذذة الشذذبا  الفذذرض الثالذذث:  
افيذك والجرافيكية للانفوجرافيذك فذي المواقذا الصذحفية المصذرية محذل الدراسذة وفقذا لشذكل الانفوجر 

 One way analysis ofتحليىل التبىاين أحىادى الاتجىاه  اسىتخداملاختبىار صىحة هىذا الفىرض تىم 

variances  التيبوغرافيىىىىة  الجىىىىامعيانقرائيىىىىة الشىىىىباب لاختبىىىىار معنويىىىىة الفىىىىروق بىىىىين متوسىىىىطات
 .والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة وفقا لشكل الانفوجرافيك

 ( نتائج اختبار صحة هذا الفرض.13يوضح الجدول رقم )و 
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 (13جدول رقم )
التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية  الجامعيانقرائية الشباب الفروق بين 

 المصرية محل الدراسة وفقا لشكل الانفوجرافيك
 مصدر التباين  البيان

 شكل الانفوجرافيك
مجموووووووووع 

 المربعات
درجووووات 

 الحرية
متوسوووط مجمووووع 

 المربعات
قيمووة 

 ف
 الدلالة

انقرائيىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىة 
الشىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىىباب 

 الجامعي

0.9 31.64 3 47.12 بين المجموعات
2 

0.94 
 24.25 197 4121.6 داخل المجموعات

  200 4923.2 الإجمالي

ن عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بي إلى( 13تشير البيانات الواردة بالجدول رقم )     
التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل  الجامعيانقرائية الشباب 

، وهي غير دالة إحصائيا عند 0.92، حيث كانت قيمة ف = الدراسة وفقا لشكل الانفوجرافيك
  0.05مستوى دلالة 
لأشىكال الانفوجرافيىك  معيالجىاعلى الرغم من وجود فروق بين تفضيلات الشباب  أنهويرى الباحث 

 ( الا ان ذلك لم يكون بالقدر الذي يحقق دلالة احصائية. 5بالمواقع الصحفية )جدول رقم 
 

الذذذكور والانذذاث  الجذذامعيتوجذذد فذذروق ذات دلالذة إحصذذائية بذذين انقرائيذذة الشذبا   الفذرض الرابذذا:
 محل الدراسة. التيبولرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقا الصحفية المصرية

 الجىامعيانقرائيىة الشىباب للتعىرف علىى  T-TESTاختبىار  اسىتخداملاختبار صىحة هىذا الفىرض تىم 
، الذكور والاناث التيبوغرافية والجرافيكيىة للانفوجرافيىك فىي المواقىع الصىحفية المصىرية محىل الدراسىة

 ( نتائج اختبار صحة هذا الفرض14ويوضح الجدول )
 (14جدول رقم ) 

الذكور والاناث التيبوغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في  الجامعيانقرائية الشباب بين الفروق 
 المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة

 قيمة أنثى ذكر البيان
 ت
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وغرافية والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية الذكور والاناث التيب الجامعيالشباب 
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وذلك لصالح الذكور، حيث جاءت قيم ت ذات دلالة إحصائية عند مستوى  المصرية محل الدراسة
 وجاءت متوسطات انقرائية الذكور للانفوجرافيك بموقع البوابة نيوز 0.01دلالة 
متوسطات انقرائية الذكور ، بينما جاءت 74.4في حين جاءت متوسطات الإناث  89.4

، وأخيرا جاءت متوسطات انقرائية 63.3بينما الإناث  72.3 اليوم السابع للانفوجرافيك بموقع
 .58.5بينما الإناث  69.7الذكور للانفوجرافيك بموقع مبتدأ 

تىأثير العوامىل الديموغرافيىة علىى  إلىىويرى الباحث أن وجود هذه الفروق بين الذكور والإنىاث يرجىع 
ا يىىتم قراءتىىه شىىكلا ومضىىمونا، وعامىىل النىىوع مىىن هىىذه العوامىىل، كمىىا أن للىىذكور بعىىض التفضىىيلات مىى

 التي تختلف عن الإناث والتي يجب مراعاتها عند تصميم الانفوجرافيك بالمواقع الصحيفة. 
 

 ملخص النتائج والتوصيات 
   الآتيةالعديد من النتائج يمكن بلورتها في النقاط  إلىتوصلت الدراسة 

فىىىي التعىىىرض للانفوجرافيىىىىك  الجىىىىامعيارتفىىىىاع درجىىىة انتظىىىام الشىىىباب  إلىىىىأشىىىارت النتىىىائج  -
بالمواقع الصحفية المصىرية ممىا يؤكىد زيىادة ارتبىاط الشىباب بهىذا الىنمط الجديىد فىي المواقىع 

 .الالكترونية
فىىي التعىىرض للانفوجرافيىىك  الجىىامعيالشىىباب وجىىود اخىىتلاف دوافىىع  إلىىىتوصىىلت الدراسىىة  -

لصحفية المصرية حيث جاء دافع  لانه يعد طريقة جذابة في تقىديم المعلومىة فىي بالمواقع ا
الترتيب الأول، وهذا يتفق مع اهم ما يميز الانفوجرافيىك مىن جىذب انتبىاه القىارئ، فىي حىين 

عبىر  أواسىهل فىي القىراءة، ثىم سىهولة مشىاركته مىع الاخىرين  إخراجىيجاء ثانيا دافىع شىكل 
يجعىىىل شىىىكل الموقىىىع الالكترونىىىى أفضىىىل فىىىي الترتيىىىب الرابىىىع مواقىىىع التواصىىىل، وجىىىاء دافىىىع 
علىى متابعىة الاحىداث الجاريىة  وأخيىرا دافىع تسىاعدنى فىي  يبنسبة، ثم أنها تزيد من حرصى

ليقونىىات الموقىىىع وهىىذا يىىدل علىىىى ان الشىىباب حاليىىا لىىىيس لديىىه الوقىىت لتصىىىفح  بقيىىةتصىىفح 
ة دون عنىىىىاء وهىىىىذا مىىىىايوفره الايقونىىىىات المختلفىىىىة للموقىىىىع ويريىىىىد ان يتعىىىىرف علىىىىى المعلومىىىى

 الانفوجرافيك..

فىىىي  الجىىىامعييفضىىىلها الشىىىباب التىىىي اخىىىتلاف ترتيىىىب القضىىىايا  إلىىىىكمىىىا أشىىىارت الدراسىىىة  -
الانفوجرافيىىىك بىىىالمواقع الصىىىحفية المصىىىرية، حيىىىث جىىىاءت القضىىىايا الرياضىىىية فىىىي الترتيىىىب 

ثالىث، وجىاءت الأول، ثم جاءت الشبابية في الترتيب الثاني وجاءت الصحية في الترتيىب ال
القضىىىىايا الاجتماعيىىىىة، ثىىىىم الدينيىىىىة، وجىىىىاءت الثقافيىىىىة فىىىىي الترتيىىىىب السىىىىادس ثىىىىم السياسىىىىية، 
وجاءت الاقتصادية في الترتيب الأخير. ويمكن استخلاص نتيجىة هامىة ممىا سىبق عىزوف 

واهتمامىىىىه أكثىىىىر بالجانىىىىب  يعىىىىن متابعىىىىة الشىىىىأن السياسىىىىي والاقتصىىىىاد الجىىىىامعيالشىىىىباب 
 الترفيهى الرياض.
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للانفوجرافيىىك الثابىىت فىىي المواقىىع الصىىحفية  الجىىامعيتفضىىيل الشىىباب  إلىىىارت الدراسىىة أشىى  -
المصىىرية فىىي الترتيىىب الأول ثىىم الانفوجرافيىىك التفىىاعلى وأخيىىرا الانفوجرافيىىك المتحىىرك ويىىرى 

على الرغم من تىوافر عوامىل الجىذب فىي الانفوجرافيىك المتحىرك الا ان الشىباب  أنهالباحث 
لايتطلب سرعة للانترنت أكبر مىن المتحىرك  أنهفوجرافيك الثابت جيث يفضل الان الجامعي

الغيىىر، نظىىرا لان الشىىباب فىىي هىىذه  أولتحميلىىه ومشىىاركته ايضىىا علىىى صىىفحاتهم الشخصىىية 
 المرحلة يشتركون في باقات انترنت على هواتفهم النقاله سرعتها في الغالب محدودة.

جرافيىىىك بىىىالمواقع الصىىىحفية المصىىىرية لأشىىىكال الانفو  الجىىىامعيتنوعىىىت تفضىىىيلات الشىىىباب  -
ويىىىىرى الباحىىىىث أن مىىىىع هىىىىذا الاخىىىىتلاف الا ان هنىىىىاك تقىىىىارب فىىىىي نسىىىىب التفضىىىىيلات بىىىىين 

أن مىىع احتىىواء الانفىىوجراف علىىى عناصىىر  إلىىىالاشىىكال المختلفىىة للنفوجرافيىىك ويرجىىع هىىذا 
اه وحىدة واحىدة يمكىن أن تلفىت انتبى أنهمتعددة ) نص، صورة، رسم ( الا ان النظر له على 
تحتىىىوى علىىىى التىىىي ان الأشىىىكال  إلىىىىالقىىىارئ وتحىىىوز علىىىى تفضىىىيله لهىىىا، ويشىىىير الجىىىدول 

تعتمىد التىي صور وجداول وقوائم  جاءت في مقدمة التفضيلات بينما الأشكال  أومقارنات 
علىىىى الخىىىرائط والرسىىىوم البيانيىىىة والشىىىعاعي تىىىأتى فىىىي مىىىؤخرة تفضىىىيلات الشىىىباب لأشىىىكال 

 ة المصرية. الانفوجرافيك بالمواقع الصحفي

  الجىىامعيجىىاء انفوجرافيىىك موقىىع البوابىىة نيىىوز فىىي الترتيىىب الأول بالنسىىبة لانقرائيىىة الشىىباب  -
لمتنهىىىا، وذلىىىك فيمىىىا يتعلىىىق بشىىىكل وحجىىىم واتسىىىاع الجمىىىع، حيىىىث هنىىىاك فىىىروق واضىىىحة فىىىي 
تكرارات هذه العناصر بىين انفوجرافيىك موقىع البوابىة نيىوز وكىل مىن انفوجرافيىك موقىع مبتىدأ 

افيك موقع اليىوم السىابع، ثىم يىأتى انفوجرافيىك موقىع مبتىدأ فىي الترتيىب الثىاني وأخيىرا وانفوجر 
 أوات المىىتن اسىىتخدامانفوجرافيىىك اليىىوم السىىابع، ويىىرى الباحىىث أن السىىبب وراء ذلىىك هىىو أن 

الأشىىىىكال  بقيىىىىةاته فىىىىي تصىىىىميم اسىىىىتخدامالىىىىنص فىىىىي تصىىىىميم الانفوجرافيىىىىك يختلىىىىف عىىىىن 
لاحيىان الانفوجرافيىك علىى عىدد أقىل مىن كلمىات المىتن الصحفية، حيث يحتىوى فىي أغلىب ا

لمحدودية مساحة الانفوجرافيك مما يجعل الاهتمام بانقرائية المىتن فىي الانفوجرافيىك أكثىر ، 
 في حين أن هناك تقارب في درجة الكثافة بالنسبة للانفوجرافيك في المواقع الثلاث. 

فىىىىي الانفوجرافيىىىىك بمواقىىىىع عينىىىىة  دمةالمسىىىىتخللعنىىىىاوين  الجىىىىامعيتقىىىىارب انقرائيىىىىة الشىىىىباب   -
أن مساحة الانفوجرافيك محدودة الأمىر الىذي يجعىل التنىوع  إلىالدراسة، ويمكن تفسير ذلك 

فىىي أحجىىام العنىىاوين واخىىتلاف أنواعهىىا محىىدود للغايىىة ممىىا لا يجعىىل هنىىاك فىىروق ملحوظىىة 
 بين انقرائية هذه العناوين بانفوجرافيك المواقع الصحفية الثلاثة.

للصىىىىور بالانفوجرافيىىىىك فىىىىي المواقىىىىع الصىىىىحفية  محىىىىل  الجىىىىامعيب انقرائيىىىىة الشىىىىباب تقىىىىار  -
سىىببين رئيسىىيين، الأول يتعلىىق بطبيعىىة  إلىىىالدراسىىة، ويىىرى الباحىىث أن هىىذا التقىىارب يرجىىع 

مواصىىفات محىىددة للصىىور ومعالجىىة  إلىىىتحتىىاج التىىي تقنيىىة النشىىر عبىىر صىىفحات الانترنىىت 
ملحوظىة بىين المواقىع المختلفىة،  ايجعل هناك فروق ىخاصة لدرجة وضوحها، الأمر الذي لا 
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المسىىاحة المحىىدودة للصىىور داخىىل تصىىميم الانفوجرافيىىك مقارنىىة  إلىىىوالسىىبب الثىىاني يرجىىع 
علىىى  ابالمسىىاحة الخاصىىة بالصىىور  بالموضىىوعات الاخىىرى، الأمىىر الىىذي يجعىىل هنىىاك قيىىود  

 بالمواقع الصحفية.  تستخدم داخل تصميمات الانفوجرافيك التي مساحات الصور وشكلها 

 الجىىامعيجىىاء انفوجرافيىىك موقىىع البوابىىة نيىىوز فىىي الترتيىىب الأول بالنسىىبة لانقرائيىىة الشىىباب  -
للرسوم، حيث هنىاك فىروق واضىحة فىي تكىرارات عناصىر الرسىوم بانفوجرافيىك موقىع البوابىة 

وجرافيىك نيوز وكل من انفوجرافيك موقىع مبتىدأ وانفوجرافيىك موقىع اليىوم السىابع، ثىم يىأتى انف
موقىىع مبتىىدأ فىىي الترتيىىب الثىىاني وأخيىىرا انفوجرافيىىك اليىىوم السىىابع، ويىىرى الباحىىث أن السىىبب 

حيىىث يسىتخدم انفوجرافيىك موقىىع البوابىة نيىوز الرسىىوم  المسىتخدمةوراء ذلىك هىو نىىوع الرسىوم 
 الرسوم البيانية والخرائط. استخداممثل الجداول والقوائم وغيرها من الرسوم، في حين يكثر 

المختلفىة فىي انفوجرافيىك المواقىع  الألوانات استخدامناك تقارب في التكرارات بين انقرائية ه -
عوامىل عديىدة أهمهىا التطىور فىي تكنولوجيىا النشىر  إلىىالصحفية محل الدراسىة ويرجىع هىذا 

الالكترونىىىىى ومىىىىىا يصىىىىىاحبه مىىىىىن تطىىىىىور فىىىىي اصىىىىىدارات بىىىىىرامج معالجىىىىىة الصىىىىىور والرسىىىىىوم 
يصىىىىىاحب ذلىىىىىك مىىىىىن ارتفىىىىىاع جىىىىىودة المعالجىىىىىات اللونيىىىىىة  وتصىىىىىميمات الانفوجرافيىىىىىك ومىىىىىا

 للانفوجرافيك بالمواقع الصحفية المصرية.   

التيبوغرافيىىة للانفوجرافيىىك  الجىىامعيانقرائيىىة الشىىباب وجىىود فىىروق ذات دلالىىة إحصىىائية بىىين  -
 محل الدراسة وذلك لصالح انفوجرافيك موقع البوابة نيوز في المواقع الصحفية المصرية

انقرائيىىىة الشىىىباب عىىىدم وجىىىود فىىىروق ذات دلالىىىة إحصىىىائية بىىىين  إلىىىىرت النتىىىائج بينمىىىا أشىىىا
 محل الدراسة. الجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية الجامعي

التيبوغرافيىىىة  الجىىىامعيانقرائيىىىة الشىىىباب وجىىىود فىىىروق ذات دلالىىىة إحصىىىائية بىىىين متوسىىىطات  -
فية المصىىىىىرية محىىىىىل الدراسىىىىىة وفقىىىىىا لنىىىىىوع والجرافيكيىىىىىة للانفوجرافيىىىىىك فىىىىىي المواقىىىىىع الصىىىىىح

 الانفوجرافيك.

التيبوغرافيىىىىىة  الجىىىىىامعيانقرائيىىىىىة الشىىىىىباب عىىىىىدم وجىىىىىود فىىىىىروق ذات دلالىىىىىة إحصىىىىىائية بىىىىىين  -
والجرافيكيىىىىىة للانفوجرافيىىىىىك فىىىىىي المواقىىىىىع الصىىىىىحفية المصىىىىىرية محىىىىىل الدراسىىىىىة وفقىىىىىا لشىىىىىكل 

 الانفوجرافيك.

الىذكور والانىاث التيبوغرافيىة  الجامعي انقرائية الشبابوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين  -
 وذلك لصالح الذكور والجرافيكية للانفوجرافيك في المواقع الصحفية المصرية محل الدراسة

 
 التوصيات 

ضىرورة التوسىىع فىي الدراسىىات الإعلاميىىة التىي تتنىىاول وتهىىتم بالانفوجرافيىك وعلاقتىىه بالعديىىد  -
بالبحىىىىىث والدراسىىىىىة مثىىىىىل ارجنوميىىىىىة مازالىىىىىت لىىىىىم يىىىىىتم التطىىىىىرق لهىىىىىا التىىىىىي مىىىىىن المتغيىىىىىرات 

 الانفوجرافيك، معايير تصميمه، الأطر الاخبارية به وغيرها من المتغيرات الهامة.
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العمىىىل علىىىى اعىىىداد كىىىوادر مؤهلىىىة لتنفيىىىذ الانفوجرافيىىىك بىىىالمواقع الصىىىحفية وزيىىىادة مسىىىتوى  -
 تأهيلهم مهنيا وعمليا وتدريبهم على البرامج المتخصصة في تصميم الانفوجرافيك.

الجرافيكيىىة لمىىا لهىىا مىىن تىىأثير علىىى سىىهولة  أوالاهتمىىام بمفهىىوم الانقرائيىىة سىىواء التيبوغرافيىىة  -
 القراءة 

العمىىل علىىى وضىىع اطىىر للتوقعىىات المسىىتقبليه لمىىدى وتىىأثير انتشىىار الانفوجرافيىىك بىىالمواقع  -
 الصحفية وتأثيرها على الاشكال الصحفية بالمواقع وانقرائية الجمهور لها.

المواقىىع الصىىحفية للانفوجرافيىىك بأنواعىىه وأشىىكاله المحتلفىىة مىىع  اسىىتخدامفىىي  ضىىرورة التنىىوع -
 بما لا يطغى على الفنون الصحفية الأخرى. ستخدامتقنين هذا الا

مواكبىىة الخطىىط الدراسىىية بأقسىىام الاعىىلام المختلفىىة للتطىىورات المتلاحقىىة فىىي مجىىال الاعىىلام  -
 فيك بشكل خاص. وخاصة على المستوى العملي بشكل عام وفن الانفوجرا
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